14/A Főnöke azzal a feladattal bízza meg, hogy tegyen javaslatot az üzleti partnerek számára tárgyalásokon, kiállításokon átadható reklámajándékokra. Ismertesse a reklámajándék kiválasztásának szempontjait, az átadás módját!

Az információtartalom vázlata:
· A reklámajándékok típusai

· A reklámajándékokkal szemben támasztott követelmények

· A reklámajándék és a cégarculat kapcsolata

· A reklámajándék átadása
A reklámajándék olyan háromdimenziós reklámeszköz, amellyel az ajándékozó magáról, tevékenységéről, termékéről vagy szolgáltatásáról a megajándékozottnak meghatározott céllal üzenetet közvetít, s amely az ajándékozó iránti jóindulat megteremtésére hivatott.

A reklámajándék a marketingmixben az értékesítés ösztönzés eszköztárának egyik fontos, önálló eszköze.

Reklámajándékok típusai: ötlet ötletet szülve egyre növeli a gyártók és kereskedők által kínált választékot. Köztük az egyének vagy a család, illetve a kisebb kollektívák részére szántaktól a nagy tömegben gyártott, ún. „szóróajándékokig”, hogy egy vagy többszöri használatukkal a megajándékozottat és környezetét az ajándékozóra és ajánlatára emlékeztessék.

Igen kedveltek az olyan reklámajándékok, mint a sál, a nyakkendő, az esernyő, a hamutartó, öngyújtó, toll, üvegnyitó, sport-és irattáska, jegyzetblokk, zsebszámoló, gyufa, valamint a névjegytartó, levéltárca, pénztárca, továbbá az autósok részére készített olyan kisebb termékek, mint a hőmérő, kilométer beállító, aprópénz és fényképtartó, stb.

Hasonló az íróasztalokon elhelyezhető, vagy otthon és az irodahelyiségben felfüggeszthető naptárak.

A textiltermékek, mint a trikók, sapkák, törölközők, fürdőlepedők, stb. ugyancsak szerepelnek a kollekcióban. A „szóróajándék” kategóriában, melyeket főleg események, egyedi akciók alkalmával használnak, ezek közül sok megtalálható.
Reklámajándékokkal szemben támasztott követelmények
Első és legfontosabb cél, hogy az ajándékozó termékére, márkájára, szolgáltatására, stb. irányítsa a figyelmet, hogy vásárlásra ösztönözzön. Amikor az ajándékozó a reklámeszközön nem csupán logójának elemeit szerepelteti, hanem egyéb képi és szöveges résszel is kiegészíti, azt is el akarja érni, hogy ismerjék, igényeljék szolgáltatásait, látogassák rendezvényeit.
Amikor valamely reklámtárgy felől dönteni kell, érdemes az alábbi kérdésekre keresni a választ:

· Betölti-e a cég arculati, vagy PR-, vagy reklámeszközének szerepét?

· Tartósan emlékeztet-e az ajándékozó cégre?

· Különbözik-e kellőképpen a versenytársak reklámtárgyaitól?

· Megfelelő-e a minősége, külleme?

· Nem túlhivalkodó az ajándék?

E kérdések megválaszolása segíthet optimalizálni az egyes reklámtárgyak kiválasztását.

Figyelni kell továbbá az ajándékozás során még:

· A megajándékozott ne kapja többször ugyanazt az ajándékot.

· Az ajándék összhangban legyen a megajándékozott státuszával.

· A cégjelzés ne legyen túlságosan feltűnő.

· Ne mindenki ugyanazt az ajándékot kapja (DE lehetnek olyan események, amikor pont arra kell figyelni, hogy ua. legyen pl. sajtótájékoztató).

· Ha csak mód van rá, személyesen kell átadni.

E mellett fontos, hogy azt a célt szolgálja, amire rendeltetett (ne dobja ki az ajándékozott az első kézbevétel után).
A reklámajándék és a cégarculat kapcsolata

A reklámajándék a vállalat által adott ajándék, mely magán viseli és egyben meg is valósítja a cég arculatát, kommunikációs stratégiáját, reklámkoncepcióját. A reklámajándék üzenetet közvetít a megajándékozott felé, amire az üzenet alanya reagál, következtetéseket von le, asszociál, megjegyez valamit. Ezért a reklámajándék kiválasztását, minőségét, átadásának módját, időpontját, körülményeit tudatosan, módszeresen és körültekintően kell elemző-tervező munkával kialakítani. Olyasvalamit kell az üzenet közvetítésére kiválasztani, ami rendelkezik a szükséges figyelemfelhívó értékkel, és alkalmas a szándékolt érzelmek, gondolatok közvetítésére. A vállalatoknak éves szinten tervezniük kell a reklámajándéktárgyakat.  El kell dönteniük, hogy mikor, mennyit, kinek és mit ajándékozzanak.
 Fontos tehát megjegyeznünk, hogy az ember minden megnyilvánulásában ad valamit magából is, így a reklámajándéktárgy által közölt üzenet is tartalmaz egy darabot az egyén személyiségéből, a cég stílusából. Az ember minden megnyilvánulásával valamilyen célt szeretne elérni. Ugyanígy működik ez az ajándéktárgyaknál is, ahol az eszközöknek meghatározott, pozitív viselkedési tendenciát kell kiváltania. Ügyelni kell azonban arra, hogy ez az üzenetátvitel ne legyen erőszakos és akaratos, hiszen az ilyen jellegű nyomást senki sem tolerálja.
A reklámajándék átadása 
Nem mindegy, hogyan juttatják el a cégek partnerükhöz a meglepetést. Bevett szokás, hogy futárszolgálattal vagy a cég saját kifutójával oldják meg a feladatot, ám protokollal foglalkozó szakemberek szerint az a legszerencsésebb, ha azt az ajándékozó személyesen adja át, vagy legalábbis személyesen vesz részt a ceremónián. Megoldás lehet, ha a megajándékozandókat kötetlen beszélgetésre hívják meg, mégpedig úgy, hogy jelzik: a vendég az adott napszakban bármikor érkezhet, s addig marad, amíg kedve, ideje engedi. A meghívott távozásakor a jókívánságok elsorolása mellett így már biztosan adódik alkalom az ajándék személyes átadására. A legalkalmasabb egy-egy ilyen találkozóra a késő délutáni vagy kora esti időpont, amikor már mindenki szabadabban, kötetlenebbül vehet részt az akár barátinak is nevezhető találkozón.

Az ajándék kiválasztása és átadása mellett nem árt gondot fordítani annak csomagolására sem. A mégoly csekély értékű ajándék értékét is emelheti - legalábbis eszmeileg -, ha igényesen csomagolva, esetleg karácsonyi díszekkel ékesesített dobozban, virág, karácsonyi asztali dísz kíséretében adják azt át.

