2. Tétel
Jellemezze a piac szerkezetét és típusait, a mellékelt forrás felhasználásával, melyek a gazdálkodó szervezetek tevékenységéről és pozíciójáról szólnak. A mellékelt diagram alapján mutassa be a piac méretének jelzőszámait. Hasonlítsa össze az egyes vállalkozások piaci eredményességét.

/ piac szerkezete; típusai; piac mérete; jelzőszámai; piaci potenciál; piaci volumen; piaci részesedés; lokális piac/

A marketing szempontjából a vállalat számára a piac folyamatosan változó értékesítési lehetőséget jelent. A piaci szereplőket – eladókat, vevőket, fogyasztókat – és a közöttük fennálló kapcsolatokat, működési elveket foglalja magába.

A piac méretén egy adott termékből vagy szolgáltatásból megfigyelhető piaci felvevőképesség mérőszámát értjük.
Egy adott termékből az elméletileg lehetséges eladások összességét piacpotenciának nevezzük.

A megvalósuló eladások összege a piacvolumen.

A piaci részarányt (saját eladás/piacvolumen) piacrészesedésnek nevezzük.

A piaci szereplők egymáshoz viszonyított versenyhelyzetét - amit döntően piaci részesedéssel mérünk - piaci szerkezetnek nevezzük.

A lokális piac olyan területi tényezők által korlátozott piac, ahol az eladók és a vevők közötti kapcsolatok gyakran személyes jellegűek, illetve az eladók a termékeikkel döntően e piacra szakosodnak.

A piac egyedi keresleti sajátosságokat mutató csoportjait szegmentumnak, a piac megismerését célzó és azt homogén- a marketing akciók gazdaságos végrehajtását lehetővé tevő- részekre osztó eljárást szegmentációnak nevezzük.

A szegmentumok közötti eltérés a lehető legnagyobb, a szegmentumokon belüli különbség a lehető legkisebb legyen.
A célcsoport képzése alatt azt a folyamatot értjük amikor a vállalat kiválasztja a számára megfelelő szegmentumot(szegmentumokat), s azt tevékenységének középpontjába állítja. A koncentrált marketinget választó vállalat erőfeszítéseit a piac egy nagyobb szegmentumára összepontosítja. 

A differenciál marketinget folytató vállalat a piacot alkotó főbb szegmentumok mindegyikét kiszolgálja, s ehhez különböző marketing mixet alakít ki.

A differenciálatlan marketing során a vállalat ugyanazt a terméket kínálja ugyanolyan módon valamennyi potenciális vevőének. A pozícionálás egy adott piacon, egy adott termék versenytársaihoz való viszonyának meghatározását és ennek a vevőben való tudatosítását jelenti.

Piac:

· Közgazdasági szempontból:
Kereslet és kínálat találkozása. A tényleges és potenciális eladók és vevők illetve azok csere kapcsolatainak rendszere legfőbb elemei: kereslet kínálat, ár, jövedelem.

· Marketing szempontból a piac:
1. Egy termék tényleges és potenciális vásárlóinak az összessége

2. Folyamatosan változó értékesítési lehetőség a piaci szereplőket és a köztük fennálló kapcsolatukat, működési elveket foglal magában

Szereplői:
1. termelő

2. fogyasztó

3. kisker

4. nagyker
A piacok csoportosítása:

1. Vásárlás tárgya szerint

· Árupiac

· Termelési tényezők

2. Földrajzi v. demográf szempont

· Helyi

· Területi

· Nemzeti

· Nemzetközi

· Összvilág piac

Típusai:

a.) Tiszta verseny:

· sok az eladó

· az eladók árelfogadóak

· tökéletesen helyettesíthető termékek vannak a piacon

· könnyű a piacra való belépés

b.) Monopolisztikus verseny:

· kevés az eladó a piacon

· helyettesíthető terméket gyártanak

· tudatos árpolitika jellemzi az eladókat, az is előfordulhat, hogy ármegegyezést kötnek

· a technológia jelent belépési korlátot

· marketing szerepe: nagymértékű márkázás, termékdifferenciálás, jellemző az erős hirdetési tevékenység a piaci részesedés növelése érdekében.

c.) Oligopólium: 

· néhány eladó uralja a piacot

· differenciált terméket gyártanak

· tudatos árpolitika, gyakori ármegegyezés jellemzi őket

· nehéz belépni a piacra, mert nagy vállalatok vannak a piacon, és magasak a belépés során felmerülő költségek

d.) Tiszta monopólium:

· egyetlen eladó van a piacon

· egyedi terméket kínál, ami nem helyettesíthető

· képes az árakat befolyásolni bizonyos határokon belül

· szinte lehetetlen belépni a monopolisztikus piacra

· kismértékű jelentőséggel bírnak a marketing eszközök

A diagram értelmezése

A fogyasztókat jelenleg a MOL Rt. és a nyolc gázszolgáltató társaság látja el, amelyek piaci részesedését az alábbi ábrán láthatják.
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A Mol közel negyedét fedi le a teljes gázpiacnak. A TIGÁZ szintén jelentős szereplő, kevesebb, mint 1 százalékkal kisebb a részesedése. A harmadik legjelentősebb szereplő a FŐGÁZ, 20 százalék feletti részesedéssel. Összesen 9 szereplő van a magyar földgáz-piacon, ezért oligopol piacról beszélhetünk.

