12. tétel

Egy helyi vállalat felkéri Önt, mint kreatív szakembert, hogy szervezzen a cég számára egy promóciós eseményt, melyen a fogyasztó találkozhat a termékével és szolgáltatásával.
Milyen szempontok alapján és információk birtokában kezd hozzá az esemény megszervezéséhez és lebonyolításához?
Válaszában konkrét terméket és szolgáltatást jelöljön meg!
(A feladathoz kapcsolódó fogalmak: promóció fajtái, promóciós eszközök, célközösség, termékfejlesztés)

Sales promotion (eladásösztönzés): Mindazok a marketingtevékenységek amelyek ösztönzik a fogyasztók vásárlásait, a kereskedők tevékenységhatékonyságát, de nem tartoznak a személyes eladás és a reklám fogalmába.

Fajtái: -   A termelő ösztönzi a fogyasztókat a vásárlásra
-       A kereskedelem ösztönzi a közvetítő kereskedelmet fokozott értékesítésre
-       A direktmarketing

A fogyasztót ösztönző termelői SP módszerek: - Mintaküldés
                                                                              - Kuponok
                                                                              - Időszakos árengedmény
                                                                              - Ajándékok, jutalmak
                                                                              - Bolti bemutatók, reklámcsomagolás

A kereskedőt ösztönző termelői SP módszerek: - Beszerzési kedvezmény
                                                                                - Anyagi ösztönzés az eladók, a bolti alkalmazottak számára.                                           - POS-POP anyagok rendelkezésre bocsájtása
                                                                               -  Kereskedelmi tevékenységet segítő információk

Termékfejlesztés: A termékfejlesztés folyamán az új ötletek keresésétől a termék piaci bevezetéséig tartó tevékenységek összességét értjük.

Termékfejlesztés folyamata: Új ötletek kutatása->Az ötletek szelekciója->A termék fejlesztése->A termék tesztelése->Piaci bevezetés.

Célközösség, célcsoportképzés: Célcsoportképzésen azt a folyamatot értjük amikor a vállalat kiválasztja a számára megfelelő szegmentumot ( szegmentumokat), s azt a tevékenysége középpontjába állítja.

A célcsoportképzés a különböző piaci lehetőségek és a vállalati adottságok összehasonlításán, összeegyeztetésén alapul.

Rendezvényszervezés szakaszai: Előkészítő szakasz: Forgató könyv, rendezvény vezetőjének a kiválasztása, helyszínek, időpontok.

Lebonyolító szakasz: „tervek” megvalósítása (egészítsétek ki ha gondoljátok()

Utómunkálatok: Az esemény végeztével vannak különböző teendők pl.: egy sajtótájékoztatónál telefon hívás a cikkek megköszönése céljából.







 Feladat:

Előkészítő szakasz: Engem mint kreatív szakembert a Soproni sörgyár felkért, hogy a Soproni söröknek készítsek egy promóciós eseményt.

Én egy ingyenes sörkóstolásra gondoltam melybe a gyár vezetősége bele is egyezik.

Első feladatom egy megfelelő időpont és az esemény megszervezéséhez alkalmas helyszín kiválasztása. Mivel a sörszezon májusban kezdődik ezért legcélszerűbb nyári időszakot kiválasztani. Az Én választásom június 26-ára, az az szombatra esik mivel ilyenkor az emberek többsége nem dolgozik. Ezek után jöhet a helyszín mely ez esetben a Csalánosi Csárda étterem lett mivel ez a hely nagyon népszerű és nem kifejezetten drága, valamint nagy létszám fogadására alkalmas és maga az étterem is nagyon jó helyen van, hatalmas a parkolóhely.
Miután a helyszín és az időpont megvan gondoskodnom kell az esemény híréről melyet már másfél hónappal az esemény előtt hangoztatni, reklámozni kell, ehhez a segítség a Kecskeméti rádió az az a Gong rádió valamint a kecskeméti TV és a Petőfi népe napilap adja. A Gong rádióba minden nap bemondatnám naponta kétszer leginkább az esti órákban 4 és 8 óra között mivel az emberek ilyenkor igyekeznek haza a munkából és ha meghallják elkezdhetik szervezni a programot jelenesetben a Csalánosi Csárdában lévő Sörkostoló napokat. A TV-ben az alatt a másfél hónap alatt minden pénteken és szombaton bemondatnám. Az újságban szintén ezeken a napokon lehetőleg az újság leghátsó oldalán feltüntetve ezzel a szöveggel: Ingyenes Soproni sörkóstoló június 26-án szombaton este 18.00-tól a Csalánosi Csárda motelben, az összes Soproni sörféleség megkóstolható. Az este jó hangulatáról Lagzi Lajcsi zenész gondoskodik. Gyere és érezd jól magad a Sopronival!!!

Lebonyolító szakasz: Eltelik a másfél hónap elérkezik a nagy esemény ideje: Az étterem belső részében egy hosszú asztalon megtalálható az összes sörfajta, az asztalok mellett pedig a vendégek kívánságát leső pincérek akik azonnal kitöltik a vendég által megkóstolni kívánt sörfajtát. A másik helyiségben ugyan úgy lehet ételt rendelni ami persze már nem ingyenes ezt a vendégek maguk fizetik. A kóstoló előtt azonban a sörgyár egy fontos embere, vezérigazgató, igazgató helyettes… beszédet tart a Soproni magyar sörök eddigi sikeréről és jövőben követendő céljairól (ez a beszéd kb 15 perces). Ezek után jöhet a kóstolás és aki szeretné annak a vacsora és az esti zenés szórakozás ami remélhetőleg nagy sikert arat.

Vége az eseménynek jöhetnek az utómunkálatok, értékelem az este sikerét. A rádiót a tv-t valamint az újságot még szintén felhasználom egy összegző beszéd cikk összeállítására mely elmondja az este történéseit és ezáltal lehetőleg ha lesz még következő kóstolás még több vendég jön majd el.
