Marketing és reklám tevékenység
4. tétel

II.  Feladat: 
Mutasson be 3 terméket, melyeknél fontos szerepet játszik a formatervezés!
· Mi  a különbség a márka és a védjegy között?

· Amennyiben önnek kellene védjegyet kialakítani, akkor milyen szempontokat venne figyelembe a tervezésnél?

Mi  különbség a márka és a védjegy között?

Márka fogalma és tudni valói:

A márka olyan szimbólumok összessége melynek feladata a termékek és szolgáltatások egy meghatározott gyártóval való azonosítása és egyúttal annak más termékektől való megkülönböztetése.

Megkülönbözteti a márkát és a terméket 

· Márka érzelmi többletet ad

· megkönnyíti a választást

Márka fajták:

· termékmárka : önálló terméket jelölő termék

· vállalati márka : széles termékcsoportot jelöl más márkanév alkalmazása nélkül

· fedőmárka: egy vállalati márkanév és egy termékmárka alkalmazása

· támogató márka : két vállalati márkanév együttes alkalmazása

· közös márka: több külön tulajdonú vállalati márkanév közös alkalmazását jelenti

· kereskedelmi márkán: olyan márkát értünk melyet csak egy meghatározott kereskedelmi láncban értékesítenek
Elvárások a márkajelzéssel kapcsolatban
· tükrözze a jellegét az árúnak

· ne hasonlítson más jelzéshez

· legyen tömör, egyszerű, kellemes hangzású

· legyen jól felismerhető

· legfontosabb szempont , hogy teremtsen kapcsolatot termelő, forgalmazó és vevő között, továbbá ismételt felhasználásra ösztönző

Védjegy fogalma és tudnivalói
Védjegy oltalomban részesülhet minden grafikailag ábrázolható megjelölés, amely alkalmas arra, hogy valamely árút vagy szolgáltatást megkülönböztessen mások áruitól vagy szolgáltatásaitól. A védjegy olyan árujelzés, amely az áru megszemélyesítésére szolgál. Kiemeli a terméket a többi hasonló vagy azonos használati értékű termék közül, megkülönbözteti a piac szemében, állandó, egyenletes minőséget képvisel.
Védjegy fajták: 

· Offenzív védjegyek:

· Fővédjegy: használatos árujelzés (Adidas, Levi’s)

· Mellékvédjegy: egyes termékekre rendszeresen alkalmazott árujelzés

· Tartalékvédjegy: speciális felhasználásra szolgál, amikor az új termék nem illik a régi profilba
· Defenzív védjegyek:

· Csökkenő jelentőségű kategória.

· Olyan árujelzés ami arra szolgál hogy ne tudják leutánozni.

· A vállalat „körülbástyázza” a védjegyet a megítélése szerint könnyen összetéveszthető szóbeli vagy grafikai variációkkal.

· Jogi oltalom alá helyezni!
Védjegy és minőség
· A jogi oltalom nem feltétele a kiváló minőségnek.

· A védjegy garanciát ad az állandó, egyenletes minőségre.

· Védjegy = Márka?
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A védjegy piaci funkciói
· Feladata: a termék megkülönböztetése.

· A fogyasztási cikkeknél gyorsan kell dönteni.

· A jól bevezetett védjegy segít eligazodni.

· A vállalati ill. termék-image legsűrítettebb kifejezésének tekinthető.

· Egyedisége:

· a vásárló szempontjából: minőségi garancia,

a vállalat szempontjából: üzletszerző (elégedettség-újabb vásárlás).

Védjegy: Kizárólagos használatra bejegyeztetett márka. Minden márka védjegy, de nem minden védjegy
Összegezve:

Márka                                                                                          Védjegy

érzelmi többletet ad                                                                 jogi oltalom 

megkönnyíti a választást                                                         tulajdonos piaci helyzetét 

célja más termékektől való                                                     védi

megkülönböztetés, és a meghatározott                              regisztráció útján védhető
gyártóval való azonosítás

legyen tömör egyszerű kellemes hangzású

tükrözze a terméket és a céget

lehet név, szimbólum, kifejezés

Amennyiben önnek kellene védjegyet kialakítani, akkor milyen szempontokat venne figyelembe a tervezésnél?

· egyedi formatervezés 

· figyelem felkeltő a vásárlók számára

· tükrözze a jellegét az árúnak

· más jelzéstől különböző legyen 

· legyen jól felismerhető

· teremtsen kapcsolatot a vásárlóval, termelővel

· különleges az átlagtól eltérő legyen 

· korlátlan ideig fenntartható legyen

· meghatározott áruhoz, szolgáltatáshoz köthető legyen

· növelje a termék értékét

Mutasson be 3 terméket. Melyeknél fontos szerepet játszik a formatervezés.

Autók:

Az autók formatervezésében nemcsak a vásárlók tetszésének elnyerése a cél. A külső megjelenésnek köze van az aerodinamikához amivel plusz lóerőket nyerhetünk, jobb tapadást érhetünk el. De a vásárlók ezen szempontok felet átsiklanak és inkább a külsőségekre adnak, hogy ,melyik autó illik jobban személyiségükhöz, mi a kedvenc színük. 

A lekerekített formák sportosabbá tehetik az autók külsejét, míg 1szögletesebb autó posztmodern leegyszerűsített képet ad. 

Az autónk kinézete jelzést küld a többi autós felé anyagi helyzetünkről, a ranglétrán való elhelyezkedésünkről. Így autónk gyári állapotban is árulkodik rólunk, de még mi is tehetünk rá jelzést érő kiegészítőket. Matricákat, plüss figurákat a műszerfalra, színes légfrissítőket, stb.

Fekete Mercedes sötétített ablakkal, Gyúrunk Vazze matricával a hátsó szélvédőn erőt sugároz, és megfélemlíti a többi autóst, így vezetője előnyt élvezhet a fehér Suzukis, Baby on board matricás, Wonder- Baum légfrissítős autós előtt, aki valószínűleg  egy visszafogottabb sofőr.

Autóvásárlás esetén nemcsak a külső fontos, hanem a belső is. Hány üléses, az ülések mivel vannak borítva. Egy drága luxus autónál alap felvétel a nagy kényelmes tér, bőr üléshuzattal, bár lehet csak két személyes az autó. A műszerfal áramvonalas egybefoglal minden mutatót semmi kiugró, zavaró panel. Elegáns számozás a kilométer órán amiben hátsó megvilágosítás is van. Netalán beépített  pezsgőtartó, hűtővel. A csomagtartó kicsi, mivel valószínűleg csak a pénztárcájából is megtud élni bárhova kerül.

Egy egyszerű autósnál nem ezek a szempontok dominálnak, a vászon huzat, öt üléses, könnyen beszerelhető babaülés, a műszerfal olcsó műanyag, és egy félliteres üdítő tartó, viszont a csomagtér nagy.

Gyári autónkat manapság kedvünkre alakíthatjuk, így akár egy teljesen új autót kaphatunk új spoilerel, szoknyával, festéssel, alu felnivel, jobb hangfelszereléssel. 

Mutasson be 3 terméket. Melyeknél fontos szerepet játszik a formatervezés.
Bútorok:

Az emberek lakóhelyüket minél otthonosabbá akarják tenni, ebben van nagy szerepe a bútorok formatervezésének.

Szerepet játszanak a színek, anyagok és formák. Minden stílusnak megvan a maga követelménye. Fa, fém és bőr anyagokkal, sötétebb színek használatával  régies, előkelőbb érzést   kelthetünk. Műanyaggal, üveggel és élénk színekkel viszont fiatalos hatást érünk el stb.

A bútorok formatervezésében kreatív lehet a tervező, bármit kitalálhat, csak a végeredmény a célnak megfelelően használható legyen.

A bútorok kinézetét másképp értékelik a különböző korosztályok. Az idősebbek a jobban kedvelik a konkrét formákat, a kanapé legyen kanapé alakú, amíg az idősebbek kényelmesebben érzik magukat egy bőr fotelbe, addig a fiatalabb korosztály inkább egy óriás babzsák fotelt részesít előnyben, vagy egy csókos száj alakú kanapét. 

Viszont a kinézet nem mindig a lényeg. Egy nagyon modern esőcsepp alakú műanyag fotel közel se olyan kényelmes mint amilyen szép. 
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