5. Tétel: Hasonlítsa össze a reklámforgatókönyv típusait! Érveljen valamelyik megvalósítása mellett egy szabadon választott termék, vagy szolgáltatás esetén! A reklámfilm szinopszisára vonatkozóan is adjon ötleteket! Válaszát indokolja is!
A reklám és a marketing nehezen szétválasztható fogalmak. Mindkettőnél cél egy bizonyos termék vagy szolgáltatás eladása, a fogyasztásra ösztönzés. Míg azonban a reklámnál egy üzenetet juttatnak el a fogyasztóhoz ("válaszd ezt"), a marketing magát a terméket próbálja vonzóbbá, jobban eladhatóvá tenni. Idetartozik a termék csomagolásának terve, az árkalkuláció, a márka, a termék helyének megválasztása a boltban, az akciók.

A reklámot gyakran nevezik marketingkommunikációnak.

A reklámtervezés átfogja a reklámtevékenység teljes folyamatát, a célok meghatározását, a hirdetések elkészítését és időzítését, a média választását és az eredmények értékelését. A reklámtervezés során a marketingstratégia célkitűzéseiből ajánlatos kiindulni.

A reklámtervezés folyamata:

Helyzetelemzés

Marketingstratégia

Reklámcélok meghatározása, reklámköltségvetés

Reklámszöveg (copy) tervezés

Médiaválasztás

Reklámkutatás
Reklámcélok meghatározása: A reklámcélok sokfélék lehetnek. Cél lehet az eladás növelése, az ismertség fokozása, a vállalat hírnevének javítása…stb. Természetesen szükségünk van rendezőelvekre, melyek alapján megfogalmazhatjuk a reklámcélokkal kapcsolatos elvárásokat. A reklámcélok legyenek:

világosak, egyetértésen alapulók,csak a reklám eszközeivel befolyásolhatók,mérhetőek és tesztelhetőek.

A reklámköltségvetésre vonatkozó döntéseket általában a szervezeti alku jelzi. A gyakorlatban a következő döntési szabályok jellemzők:

· az értékesítés meghatározott %-a

· a fix maximális összeg

· a versenytársakhoz való igazodás

· reklámcélok és akciók

Reklámszöveg vagyis copy tervezése: A copy a reklámüzenet tartalmának leírását jelenti, melynek végterméke a kész hirdetés. A reklám alkotói biztos ismeretekkel rendelkeznek a tipográfia, filmkészítés…stb. területén is. Profi reklámot profi szakemberek készítik.
A médiatervezés a reklámcéloknak legjobban megfelelő médiaszerkezet összeállítását jelenti, melynek során a kiválasztott médiáról, a megjelenés időbeli ütemezéséről kell dönteni.

Audiovizuális médiumok:

Audiovizuális reklámeszközöknek nevezzük azokat az eszközöket, amelyek látás és hallás útján egyaránt hatnak. A legáltalánosabban alkalmazott audiovizuális médiumok közé sorolhatjuk a mozit, a televíziót, és a rohamosan terjedő különböző videófajtákat. Két nagy csoportra oszthatjuk  az audiovizuális eszközöket:  a hanggal kísért állókép- vetítési módszerekre és a hangosított mozifilmekre.

Leggyakoribb hangosított állóképvetítések:

· diavetítés: amikor a vetítés egy készülékkel és egy vetítőfelületre történik

· diaporáma: amelynél 2 készülékkel vetítenek azonos vetítőfelületre
· multivízió: amelynél több vetítőkészülékkel több, illetve osztott vetítőfelületre vetítenek több képet.

A XX. század második felének új és óriási ütembe fejlődő, népszerűsödő médiuma a televízió. A legszélesebb szórású tömegkommunikációs médiumok közé tartozik. Az egyik szempont, ami szerint valamelyes szelekciót érünk el a tv-reklámban, az a sugárzás időpontjának megválasztása. Hangsúlyoznunk kell hogy a televízió elsősorban olyan fogyasztási cikkek  és szolgáltatások népszerűsítésére alkalmas, amelyeket a lehető legszélesebb körben vásárol, illetve vesz igénybe a lakosság.
A Tv reklám főbb jellemzői:

· publicitása igen nagy

· magas presztízsű

· befogadói szituáció a legkedvezőbb

· háttér televíziósás (mikor átkapcsolnak más adóra reklám kezdetekor Zappingnak hívjuk)

· nagyszámú ismétlésre van szükség

· korlátozott mértékben irányítható

· technikai adottsága rendkívül kedvezőek

· leggyorsabb reklámeszköz

· legköltségesebb médium

Típusai, tulajdonos szerint:

· Közszolgálati

· Kereskedelmi

Műsortovábbítás szerint:

· Földsugárzás

· műholdas

· kábel televíziós

Sugárzási terület szerint: 

· regionális

· országos csatornák

· nemzetközi sugárzású adók

Sugárzási forma szerint:

· blokkhirdetés: előre megállapított időben, általában 5 perces időtartamban több vállalat, több hirdetése.
· egyedi hirdetés: előre megállapított egy vállalat egy vagy több hirdetése. Időtartama a blokk műsorokéval megegyezik
· sporthirdetés:  a műsorban előre nem közölt időben sugárzott blokk vagy egyedi hirdetés

· betűreklám: A Tv reklám viszonylag új fajta

A televízió reklám jellege szerint megkülönböztetünk: 

· önálló reklámot

· ajánló műsorokat

· szponzorált műsorokat

Reklámfilm:

A mozgókép rögzítésére kialakulása óta többféle eljárás és módszer, különböző technikai megoldás alakult ki. 

A film technikai előkészítése szerint lehet:

· naturfilm

· animációs film

· kombinált film

· normál film

· keskeny film

Napjainkban önálló filmes műfajjá vált a reklámfilm, amelynek leggyakoribb csoportképző ismérve a befolyásolás célrendszere. E szerint megkülönböztetünk:

· Referencia filmet

· Termékbemutató filmet

· Reklám spotokat

· Goodwill filmet

· Cikklista filmet

· Oktatófilmet

