8. A mellékelt közzétételi tervek alapján határozza meg az adott termék/szolgáltatás reklámkampányának célcsoportját, eszközeit, média-mixét és dinamikáját! Válaszát indokolja.
Kampány: Egy jól időzített, összpontosított reklám eszközök együttes, hatékony, de egyben költségkímélő alkalmazását jelenti. A piacon történő valós vállalati szintű kampányt midig egy a nyitó kampányrendezvény előz meg. Fontos még a médiatervezés, illetve egy jó médiamix összeállítása sajtó, tv, rádió és nyomtatványok formájában. A nyitókampányt követően ne felejtsük beindítani a sajtófigyelő szolgálatot sem.
A kampány folyamata felosztható: 


Előkészítő szakaszra,


Egy nyitó kampányrendezvényre


A megvalósító lebonyolító szakaszra


A befejező szakaszra


Az értékelő, adatfeldolgozások és következtetések szakaszára

Reklám: Mint a négy fő marketingmixelem egyike. Az eladótól a vevő felé irányuló információ kibocsátás, annak érdekében, hogy a vásárló attitüdjét és a magatartását befolyásolja.

Médiatervezés: A reklámcéloknak legjobban megfelelő médiaszerkezet összeállítását jelenti, melynek során a kiválasztott médiáról, a megjelenítés ütemezéséről kell dönteni.

Médium: Az olyan kommunikációs csatorna, amely a konkrét üzenettől függetlenül létezik, de amelyet igénybe vehetünk saját információink közlésére. A médium, vagyis a „hordozó” tehát az a csatorna, ami alkalmas konkrét üzenetünk továbbítására.
Eszköz: az üzenet, tehát a mondanivaló kódolt, tárgyiasított, az adott csatornán való továbbításra alkalmassá tett megfogalmazása.
Célcsoport képzés: Az a folyamat, amikor a vállalat kiválasztja a számára megfelelő szegmentumot, s azt tevékenységének a középpontjába állítja.

Reklámcél: A reklámcélok sokfélék lehetnek. Cél lehet az eladás növelése, az ismeretség fokozása, a vállalat hírnevének javítása stb. Fontos, hogy a célok legyenek: világosak, egyetértésen alapulók, csak a reklám eszközeivel befolyásolhatók mérhetőek és tesztelhetőek.

Reklámeszközök: nyomatott hirdetés, televízió, rádió, közvetlen hirdetés, közterületi hirdetés, egyéb eszközök.
Reklámtervezés: Átfogja a reklámtevékenység teljes folyamatát, a célok meghatározását, a hirdetések elkészítését és időzítését, a médiaválasztást és az eredmények értékelését. A reklámtervezés során a marketingstratégia célkitűzéseiből ajánlatos kiindulni.

Folyamata: helyzetelemzés, marketingstratégia, reklámcélok meghatározása, reklámköltségvetés, reklámszöveg tervezés, médiaválasztás, reklámkutatás.

Dinamika: Az adott tevékenység lefolyásának erőssége, hatékonysága.

A mellékelt közzétételi tervek alapján a következőket határoztam meg:

A termék a Red Bull energia ital, amelynek jellegzetes formája a 250ml-es dobozos változata. Célcsoportja, főként a fiatalok,(akik bulikban és tanuláshoz is szívesen használják az italt), azaz 18-30 éves korig, emellett sportolók, és mindazok, akik szeretik az ilyen jellegű italokat.

A terv egy 5hónapos periódusra vonatkozik, amely áprilistól augusztusig tart. Ez időszakra a Red Bull egy fogyasztó nyereményjátékot indít április 1. és augusztus31. között. A fődíj egy 2személyes 1 hetes nyaralás a Hawai szigetekre, de emellett 

Még számos érdekes ajándék is vár a fogyasztókra a promóció során.


A reklámkampány során használt eszközök: a televízió, óriásplakát, sajtó, web, promóció, szponzoráció. Az első hónapban mind a 6 eszközt erőteljesen használják, ezzel is csábítva a fogyasztókat a termék kipróbálására és a nyereményjátékra, a hangsúly itt az elérésen van, és egyben a megalapozza a későbbi promóciót is, melyhez főként image-reklámok használata érdemes. A következő hónapokban a sajtót és az óriás plakátot már nem használják, ekkor mér csak a televízió, web, promóció, szponzoráció vesz részt a tervben. Ebben az időszakban már alapoznak az első hónap eredményességére és elegendőnek tartják a tv-én illetve a web-en keresztül történő reklámozást, információ továbbítást.
