Fodor tanárnő


22/A    A promóciós mix
Promóció:

· AIDA modell:

· figyelemfelkeltés (Attention)

· érdeklődéskeltés (Interest)

· vágyébresztő a birtoklásra (Desire)

· cselekvésre késztetés (Action)

Elemei:

· Reklám

· Vásárlás ösztönzés

· Public Relations – PR – közönség kapcsolat

Funkciójuk:

· Reklám

· jellemzői: személytelenség, tömegszerűség, egyirányúság, azonosíthatóság, szükségesség és vitathatóság

· funkciói: tájékoztatás, befolyásolás, emlékeztető, megerősítő

· Vásárlás ösztönzés

· áru elhelyezés – gyerekeknek a játék mindig alsó polcon

· ajándék – 2-t fizet 3-at kap

· nyereményutalvány

· áruminta, ingyenes bemutató

· tömeg áramlás befolyásolása – IKEA(csak a nyíl után, végig az áruházon)

· akció

· forgalmi árengedmény – nagy tételben olcsóbb

· Public Relations – PR – közönség kapcsolat

· információ közvetítő – hol található meg a termék

· tudatos vállalati politika kialakítása

· a bizalom megszerzése és megtartása


