Fodor tanárnő


28/b Reklám

A promóciós mix

1. PROPAGANDA: Személytelen, hosszabb bemutatás, értékesítési infók a vásárláshoz.

2. SZEMÉLYES ELADÁS: Személyhez kötött, lehet rövid is, hosszú is.

3. ÉRTÉKESÍTÉS – ÖSZTÖNZÉS: Rövid távon ható ösztönzés a vásárlásra, a személytelen, rövid bemutatáson túl. 
Kategóriái:

- áruminták (ingyenesek!) 

- kuponok (plusz szolgáltatás igénybevételére jogosítanak)

- árengedményes csomagok (1-et fizet 2-t kap; +25%  ajándék, stb...)

- kombinált csomagok (többféle termék együttes értékesítése olcsóbban,
mintha azokat külön vennénk meg - pl. Fa-csomag)

- jutalmak, ajándékok (nem ugyanaz, mint a nyeremény!)

- nyeremények, játékok

- törzsvásárlói rendszerek

- ingyenes árupróbák (kóstoltatás)

- vásárlóhelyi ösztönzés (üzletfalak, zászlók)

- kapcsolt ösztönzés (ARAL-tank: McDonald's hamburger )

- termékvisszavásárlási garancia

4. REKLÁM: Termékek és szolgáltatások rövid, személytelen (reklámhordozó által kiközvetített) bemutatása.
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