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5/b. A marketing-mix elemei

Termék, ár, disztrubíció, formáció meghatározása. A marketing-mix elemek formációja
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A marketing-mix

Fogalma: A marketing-mix a vállalati marketingesz-közök különböző piaci helyzetekben alkalma-zott kombinációja.

Célja: Arra törekszik, hogy az összhatás a koordi-náció révén erősebb legyen, mint az egyes eszközök egyenkénti hatásának összege.

Elemei: McCarthy 1984-ben létrehozta az ún. 4P-modellt, mely ma a legelterjedtebb marketing-mix meghatározás.

