







A válaszadás önkéntes!

KÉRDŐÍV

1. Kérem, hogy az alábbi skála segítségével értékelje, hogy Ön szerint Magyarország fa-asztalos- és bútoripara-faépítészete mennyire fejlett a többi EU tagállam viszonylatában!

	sokkal fejletlenebb
	fejletlenebb
	hasonlóan fejlett
	fejlettebb
	sokkal fejlettebb
	NV/NA

	1
	2
	3
	4
	5
	X


2. Kérem, fejtse ki részletesebben, hogy miért gondolja így!

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

3. Ön szerint mire lenne szükség ahhoz, hogy a hazai fa-asztalos- és bútoripar-faépítészet sikeres/még sikeresebb lehessen?

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

4. Az Ön cégére és termékeire milyen hatással van a nem fa alapú termékek elterjedése?

	egyáltalán nincs hatással 
	Nincs hatással 
	közepes hatással bírnak
	hatással vannak
	nagy hatással vannak
	NV/NA

	1
	2
	3
	4
	5
	X


5. Kérjük, értékelje a következő állításokat, hogy mennyire ért velük egyet!

(1-egyáltalán nem értek egyet, 2 nem értek egyet vele, 3- közepesen értek vele egyet, 4-egyet értek vele,5- maximálisan egyet értek vele, X-Nincs válasz, nincs adat(NV/NA))

	Nagyon komoly veszély a nem fa alapanyagú termékek előretörése a piacon
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Nagy gond, hogy a közvélemény a fakitermelést környezetkárosításnak ítéli meg
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Problémának érzem, hogy a nem fa alapú termékek gyártói megtévesztik a lehetséges fogyasztóinkat
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Komoly problémának tartom, a faiparban a mennyiségközpontú szemléletet a minőség rovására 
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Komoly veszélynek tartom a külföldi fatermékek – bútorok, pozitívabb megítélését
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Veszélyes a faiparra a faipari cégek elégtelen marketing- és reklámtevékenysége
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Súlyos problémának tartom, hogy az egyes gyártók rossz minőségű fatermékei/bútorai miatt, az egész szakmát bélyegzi meg a közvélemény
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Úgy vélem, hogy a fenti problémákat megfelelő kifelé irányuló kommunikációval, és a cégek között megvalósuló összefogással orvosolni lehet.
	1
	2
	3
	4
	5
	X


6. Elképzelhetőnek tartja-e, hogy a faipari cégek az ilyen problémák megoldása érdekében összefogjanak?

1-igen

2-nem

3-nem tudom

X-NV/NA

7. Mit gondol, mi az, ami a leginkább szükséges egy ilyen szakmai együttműködéshez?

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

8. Ön szerint a szakmai összefogáson túl, közös marketingtevékenységgel lehet javítani vállalata és ezen keresztül a fa-asztalos- és bútoripar-faépítészet helyzetét?

1-igen

2-nem

3-nem tudom eldönteni

X-NV/NA

9. Hallott-e már működő Faipari Közösségi Marketing Szervezetekről (pl.: Proholz Ausztria; Proholz Németország; Lignum Svájc; Promolegno Olaszország)?

1-igen

2-nem

10. Kérjük, értékelje a felsorolt közösségi marketing tevékenységeket 1-5-ig, hogy Ön mennyire tartja fontosnak mindezeket a hazai fa-asztalos és -bútoripari-faépítészeti szakma jövője szempontjából! (1-egyáltalán nem fontos, 2 nem látom különösebben szükségességét, 3- közepesen fontos, 4-fontos,5- nagyon fontos, X-Nincs válasz, nincs adat

	A fa, mint megújuló alapanyagforrás bemutatása a fogyasztóknak
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Fát, fából készült termékeket népszerűsítő kampány
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Alulinformáltság megszüntetése céljából ismeretbővítés a természetes fáról, fatermékekről 
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	A fa előnyeinek megismertetése összlakossági szinten
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	A hazai fatermékek előnybe részesítésének fokozása az import termékekkel szemben 
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	A fatermékek helyes használatának, karbantartásának fogyasztók felé történő kommunikálása
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Naprakész információk közlése a hazai fa- asztalos és bútoripari, faépítészeti gyártókról.
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	A faiparban működő szakmai szervezetek együttműködési tevékenységének fejlesztése
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Kapcsolatépítés- és ápolás a külföldi hasonló tevékenységű közösségi marketing szervezetekkel
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Forrásteremtés pályázatok útján
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Közös szakmai lobby tevékenység
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Közös kiadványok készítése 
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Közös on-line megjelenés
	1
	2
	3
	4
	5
	X


11. Milyen további célokat tűzne ki egy ilyen közösségi faipari szervezetnek?

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

12. Milyen alapból képzelné el a szervezet működését?

1-kizárólag az állam finanszírozza

2-az állam+a vállalkozások

3-vállalkozások

4-állam+szakmai szervezetek

5-állam+szakmai szervezetek+vállalkozások

egyéb megjegyzése:……………………………………………………….

13. Ha áldozna, akkor mennyit tartana reálisnak áldozni erre a célra évente?
…………………………………………………..Ft/év (vagy valamely vállalati adat százalékában………………………………..)

14. A Faipari Mérnöki Kar és a Faipari Tudományos Alapítvány a szakmai szervezetekkel összefogva tervezi a közösségi famarketing szervezet indítását. Működtetés szempontjából milyennek ítéli meg a faipari szakmai szervezetek és a Faipari Kar/FATA összefogását e közösségi funkcióra?

1-egyáltalán nem jó

2-nem különösebben hiszek működtetésében

3-nem is tudom

4-jól működhet így

5-nagyon jól működhet a szervezet

X-NV/NA 

15. Hogy nevezne el egy ilyen szakmai szervezet?

…………………………………………………………………………………………………

Visszatérve egy kicsit az Önök cégére, tevékenységére…..

16. A termékek folyamatos fejlesztésének tekintetében, Önök az iparági átlaghoz képest

1 – jobbak, innovatívabbak

2 – átlagosan teljesítenek

3 – átlag alatt teljesítenek
Miért gondolja így? ……………………………………………………………………..

17. Mit tart a legutóbbi leglátványosabb fejlesztésnek, elkészült terméknek a vállalkozásuk esetében? …………………………………………………………………………………………….

Mi ennek az újdonságtartalma?...................................................................................

18. Kérjük, adja meg, hogy az Önök céges gyakorlatában a következő eszközöknek mekkora a jelentősége!

	Eszközök
	Egyáltalán nem fontos
	
	Közepesen fontos
	
	Nagyon fontos
	NV/NA

	1. Internet
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	2. Gyártói bútorkatalógus
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	3. Kereskedői katalógus
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	3. Márkaképviselet megléte
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	4. televíziós reklámok
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	5. rádió reklámok szerepe
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	6. országos napilapokban hirdetés
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	7. a helyi napilapokban hirdetés
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	8. a heti- és havilapokban hirdetés
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	9. építéssel, házakkal, lakással foglalkozó folyóiratokban, szaklapokban hirdetés (Lakáskultúra, Szép Lak, stb.)
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	10. női és életmódmagazinokban hirdetés
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	11. szórólapok szerepe
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	12. kiállítás, szakkiállítási jelenlét
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	13. márkaépítés
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	14. árakciók
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	15. Saját szervezésű vásárok
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	16. saját értékesítők (közvetlen eladás, „ügynökök”)
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	17. piackutatás
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	18. folyamatos termékfejlesztés, innováció
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	19. PR eszközök, éspedig:…………………
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	20. Egyéb marketing eszköz, éspedig:……………………………
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	21. Egyéb marketing eszköz, éspedig:……………………………
	1
	2
	3
	4
	5
	X


19.  Kérjük, adja meg, hogy mennyit költ kb, marketing kommunikációra  (reklám, PR, vásárok, kiadványok, plakátok stb. ) évente!

1-  1 Mió alatt

2-  1-3 Mió között

3-  3-5 Mió

4- 5-10 Mió

5- 10-20 Mió

6- 20-30 Mi

7- 30-50 Mió

8- 50 Mió felett

X- NV/NA

Hallgatókkal kapcsolatos kérdések

1. Az elmúlt 5 évben vett fel az Önök cége kezdő/friss diplomás faipari mérnököt?

1-igen, ha igen milyen területre: ……………………………………………………

2-nem

X-NV/NA (nincs válasz/nincs adat)

2. Tervezi-e a következő 1-2 évben faipari mérnök végzettségűek felvételét?

1-igen

2-nem

Ha IGEN milyen területen és hány fő foglalkoztatását tervezi?

	Terület
	Létszám

	Termelés
	 

	Fejlesztői terület
	 

	Kereskedelmi terület (export/import)
	 

	Területi képviselő tevékenység
	

	Logisztika
	 

	Termelés-vezetés
	 

	Cégvezetés
	 

	Minőségbiztosítás
	 

	Technológiai terület
	 

	Egyéb:
	 


3. Felsoroljuk karunk szakirányait. Kérjük, jelölje meg, hogy mennyire fontosak az Önök számára a különböző szakirányon megszerezhető ismeretek!

	 
	Egyáltalán nem fontos
	Nem fontos
	Közepesen fontos
	Fontos
	Nagyon fontos
	NV/NA

	Terméktervező
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Faszerkezet tervező
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Technológia
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Gépészet és Üzemfenntartás
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Technológia és Üzemfenntartás
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Marketing menedzsment 
	1
	2
	3
	4
	5
	X

	Faipari informatika
	1
	2
	3
	4
	5
	X


4. Ön szerint milyen további szakirány(ok)ra lenne szükség?

…………………………………………………………

5. Mennyi bért fizetne egy frissen végzett faipari mérnöknek mindent egybevetve? (Bruttó bérként!)

1- 125000 Ft alatt

2- 125000 Ft – 150000 Ft

3- 150001 Ft – 200000 Ft

4- 200001 Ft – 250000 Ft

5- 250000 Ft felett

6- NV/NA

6. Nyári szakmai gyakorlatra fogadna-e a Nyugat-Magyarországi Egyetemről mérnökhallgatókat?

1- igen

2- nem

X- NV/NA

Kérem, néhány szóban indokolja válaszát!

………………………………………………………………………………………………
7. A Faipari Mérnöki Kar 2001. óta fogadhatja a cégektől, a kötelező jelleggel fizetendő szakképzési hozzájárulást (2003. LXXXVI. tv. értelmében) a gyakorlati szakképzés fejlesztésére, (tanműhely, tanszéki laboratóriumok fejlesztése). Kívánja-e ily módon támogatni a Faipari Mérnöki Kart?

1- igen

2- nem

X- NV/NA

8. A Kutatási és Innovációs Alap (a szűkített árbevétel 0,2%-a cégmérettől függően a 2003. XC tv. értelmében) felhasználására kötne-e szerződést a Faipari Mérnöki Karral konkrét kutatási-fejlesztési területre?

1- igen

2- nem

X- NV/NA

Ha IGEN, milyen témakörben: ……………………………………………………………….

………………………………………………………………………………………………….

A témával kapcsolatos egyéb megjegyzése :

…………………………………………………………………………………………………

A megkérdezett cég adatai:


Cégnév:…………………………………………………………………………………………
Székhelye:………………………………………………………………………………………

Telefon:………………………………………………………………………………….

E-mail:………………………………………………………………………………..

Igazgató neve és pontos titulusa:………………………………………………………………..

Megkérdezett neve, beosztása:………………………………………………………………….

Tevékenységi köre (Kérjük aláhúzni!): termelő, szolgáltató, kereskedő, egyéb:……………….

Főbb profil :……………………………………………………………. melléktevékenység:……………………………………………………………...

Foglalkoztatottak száma:……..fő

Hány éve működik a cég?……év

……………………………………..

PH, aláírás



Válaszadásukat köszönjük!

