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kényv irasaval toltott hosszu esti és hétvégi ordk soran, és akinek épit6 véleménye
nélkilozhetetlen kincsnek bizonyult.

Kdszonettel tartozom Steve J. Mihaly-nak, akinek tAmogatasa és amerikai tzletk6zpontu
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Sok sikert kivanva, koszonettel,

Szabd Ferenc
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,» A vizen valo jaras titka az,
hogy tudjuk, hol vannak a kovek...”

Herb Cohen
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A gazdagsag alapja — az egyetlen titok

Udvozlom az informacibipar csodalatos birodalmaban. A birodalomban, amely az Internet
megjelenésével hihetetlen lehet6ségek millidit kinalja. Olyan lehet6ségeket, amelyekrol
mindannyian csak almodtunk ezel6tt. Az informacidval valé kereskedés ma a vilag
legjobban izz6 terlilete. Olyan terlilet, ahol barki akar a konyhaasztal mell6l néhany
hénapon belldl milliomossa valhat.

Az informaciodipar a legfantasztikusabb lehet6ség, amellyel ugyanugy milliokat kereshet
egy mar sikeres brdker, mint egy az 50-es éveiben jaré bolti eladd, vagy éppen egy
bukdacsoloé didk. Barki. Az informacidiparban az a nagyszerd, hogyha jél csinalja, néhany
hénapon belul vadidegen emberek fizetnek az On altal kinalt informaciéért. Még akkor is,
ha azt gondolja, hogy azok semmit sem érnek!

A vilag az informéacié megszerzésének ldzaban ég. A véllalkozasok szamara az informacio
a magja a mai gazdasagot alapjaiban felforgato és el6revivé szellemi tulajdonnak. A vilag
a szellemi tulajdon felhalmozasanak lazaban ég. Ma mar nem azé a piac, aki a gyarat
birtokolja, hanem azé, akié a szellemi tulajdon.

A hétkoznapi ember ebbdl a hatalmas versenyfutasbél csak annyit lat, hogy minden
felgyorsult és az élet sokkal bonyolultabb lett. Nap, mint nap tobb és tébb dontést kell
hoznunk Ujabb és U(jabb terlileteken. Bar hihetetlen mennyiségl informacié all
rendelkezéslinkre, mégis az id6 szoritdsaban egyszerlen lehetetlen feldolgozni mindent
és a legjobb megoldast valasztani. Nincs id6 a valasztas eredményességére figyelni, mert
maris var rank a kbévetkez6 dontés. Az emberek emiatt folyamatosan abban a tudatban
élnek, hogy nem képesek a legjobbat valasztani, hogy folyamatosan veszitenek.

A vilag az informaciora éhes. Arra az informaciora, ami az On birtokaban is van. Mi tobb,
ezért fizetni is hajland6 sok-sok ember. Teljesen mindegy, hogy ez az informacioé 4j vagy
régi. Egyetlen dolog szamit csak az, hogy megoldast jelent-e egy éppen aktualis
problémaral

Ma a vilagon nincs még egy olyan iparag, ahol olyan hatalmas kereslet lenne, mint az
informaciodipar. Mi tobb! Az informacidipar az 6sszekotGkapocs a termékeket kinaldk és a
termékeket keres6k kozott! Mindkét oldal folyamatosan keresi az informacios
csatornakat, amelyeken keresztil elérheti a masik oldalt. Kell ennél jobb? Dupla kereslet!
Folyamatosan Ujra keletkez6, soha meg nem sz(in6 kereslet!

Az informacio koranak vége — itt az uj korszak!

Az informacios kereslet folyamatosan szippantja a felszinre az informaciot. Minden eddig
ismert és ismeretlen dolog, tudas a felszinre keril. Mindegyik egy-egy apro6 része egy
hatalmas kiraké jatéknak, aminek a lényege az, hogy ki éri el leghamarabb a céljat?

Az apro kirako darabkakat be kell illeszteni abba a rendszerbe, amivel az emberek el
akarjak érni a céljaikat. Ez hatalmas munka. Es rengeteg id6t vesz el. Id6t, ami az egyik
legfontosabb er6forrasunk és egyben a szabadsag masodik szintje.

Tamas célja az, hogy megtakaritott pénzét évi 20% kamattal tudja forgatni.
Tamas rengeteget olvas, figyeli a hireket és probalkozik mindenféle technikaval.
Eveket és rengeteg pénzt kell felaldoznia arra, hogy végre rajojjon, hogyan is kell
mindezt csinalnia.
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Tamas rengeteg idét veszitett. Vajon segitett volna neki egy informdacios termék,
amiben valaki, aki mar kitapasztalta mindezt, megmutatja neki, hogyan is
csinalja? Nana! S6t, Tamas szivesen fizetett is volna a tudas megszerzéséért.

Az informacid koranak vége. Mégpedig azért, mert a felgyorsult életben egyszerlen nincs
id6 probalgatasokra. Nem akarunk id6t pazarolni olvasasra, tanfolyamra jarasra. Azt
akarjuk, hogy az informacio legyen azonnal hasznalhatd, egyszerl és gyors eredményt
hozé.

A millennium legnagyobb értéke az id6 lett. Mindenki szamara.

Mivel az embereknek nincs idejik és lehet6ségiik a rajuk folyamatosan zuduld nyers
informéacioét feldolgozni, a kereslet napjainkban elkezdett egy 0j iranyba mozdulni. A
megoldasok iranyaba. Az On feladata és millidinak forrasa az lesz, hogy az informaciot
egy cél elérésének rendszerébe csomagolva kinalja az embereknek.

Mindegy, hogy régi vagy Uj az informacié — gondoljon csak a szakacskonyvek vagy a
Kama Szutra 6rokzold mivoltara — ha azt az aktualis igényeknek megfeleléen talaljuk:

Ujraszerkesztve, egyszer(sitve, szebb forméban, személyre szabva, interaktivan,
multimédiasan, hazhoz széllitva, hasznalatra készen, igény szerint, azonnal
elérhetden, stb.

Természetesen még folytathaté lenne a felsorolas, de a lényeg ugyanaz marad: a kinalt
megoldas legyen egyszeri, kdnnyen hasznalhaté és hozzon gyors eredményeket!

A tovabbiakban meg fogja tudni, hogy hogyan is épitheti fel informaciés birodalmat
onnan, ahol éppen most tart az életben. Es meg fogja tanulni, hogy hogyan sokszorozza
meg lehetdségeit az informacio elosztasanak tokéletes eszkozével, az Internettel.

A vilag legegyszeriibb lizlete: hogyan keressiink milliokat
iInformacios termeékekkel

Bar még a konyv elején tart, de mar most tele lehet kérdésekkel. A sok-sok kérdés kozdl
altaldban a kovetkez6 harom az, ami a leggyakrabban felmerul:

Miért higgyem el, hogy az informaciés vallalkozas a legjobb tzlet?
Miért fizetne barki is Nekem barmilyen informéacioért?

Hogyan lehetséges mindez? Hogyan tudna barki is milliokat keresni nagy befektetés
nélkil? Honnan lenne pénzem elkezdeni?

Nagyon jo kérdések. Mégpedig azért, mert akaratlanul is az alapokra kérdeznek ra. Ha
Onben ezek a kérdések felmeriilnek, akkor maris fantasztikus tudassal rendelkezik sajat
informacios vallalkozasa szempontjabol. Hogy miért? Egyszerlien azért, mert
ugyanezeket a kérdéseket fogjak feltenni azok is, akik az On informacios termékeit
vasaroljak. Ezek lesznek azok a kérdések, amelyekre valaszt kell Onnek is adnia majd: a
miért j6 ez Nekem és a hogyan lennék erre képes?
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Nincs ennél nagyszeriibb: az informacios vallalkozas
elonyei

A vilagban sok mindennel lehet pénzt keresni. A legfontosabb szabaly azonban az, hogy
valamit el kell adni. Ha van mit eladni, van bevétel, van profit. Azonban az nem mindegy,
hogy milyen koltségek meriilnek fel a vallalkozas soran. Be kell szerezni az eladni kivant
terméket, vagy le kell gyartani. Tarolni és szallitani kell. Kell venni gépeket, gyartd és
Uzlethelyiségeket. Sokszor alkalmazottak is kellenek.

Sok-sok minden. Az informaciés vallalkozasnak oériasi elényei vannak a hagyomanyos
vallalkozasokkal szemben. Az elénydk alapja egyszerlen az, hogy az informacié egyfajta
szellemi nyersanyag. S6t, az informacids termékek is egyfajta szellemi termékek,
szellemi tulajdonok. Keresletiik és hasznossaguk miatt jol eladhatéak, szellemi mivoltuk
miatt pedig konnyen gyarthatéak, tarolhatéak és szallithatbak. Mi tobb, az Internet
segitségével mindezt teljesen automatikusan meg is lehet valdsitani.

A legfontosabb el6nyodk:

X3

o

Korlatlan, vilagméretl keresleti piac

Koénnyl és olcso felkutathatdsag és kitermelhet6ség
Konny(i és olcso létrehozas

Koénny( és olcsé gyartas, javitas és naprakészen tartas
Koénnyl és olcso tarolas és szallitas

Az elavult informacios termék kénnyen frissé alakithaté
Alacsony indulasi és vallalkozoi kéltségek

Magas megtérilés és profit

Mobilitas: a vilag barmely pontjan végezhet6
Jogvédelem

Presztizs, elismertség a jelenben és a jovOben is

Nincs vam

Jogdijak

X3

8

X3

o

X3

o

X3

o

X3

o

X3

o

X3

o

X3

o

X3

o

X3

o

X3

o

X3

o

Mondjon még egy olyan teriletet, ahol ugyanilyen el6nytkre tehet szert? Nincs ilyen.
Egyszerlden nem létezik.

A benniink rejlo titkos kapcsoldk: a megszerzési vagy 10
forrasa

A masodik kérdés arra vonatkozott, hogy miért fizetne barki is azért az informaciéért,
vagy megoldasért ami Onnél van. A kérdés jogos. Az emberek azonban szerencsére
tudjak mit akarnak és nem fizetnek 6ssze-vissza mindenért. Csak azért fizetnek, ami a
céljaikat szolgélja! Es csak annak, aki ezt tudja.

A kérdés tehat igazadbdl nem az, hogy miért fizetnének azért, amink van, hanem az, hogy
hogyan hozzuk eladhaté formatumba azt, amink van. Hogyan hozzuk azt olyan
formatumba, ami az emberek céljait fogja szolgalni.

De egyaltalan milyen célokat? Hiszen mindenki mas, mindenki mast és mast akar!

Ez valéban igy van, ugyanakkor az emberekben az a csodalatos, hogy 10 6rokzold cél
mentén élik le életiiket. Teljesen mindegy, hogy melyik orszagban élnek, hogy hany
évesek, vagy hogy mennyi pénzilk van. Eletiket és dontéseiket 10 cél mentén alakitjak.
Mindenki. On is és én is.
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Amikor a nalunk lev6 informaciot eladhato allapotba kell hozni, nem csindlunk mast, mint
legalabb egyik ilyen 6rokzoéld cél elérésének szolgalataba épitjik azt be. Ismeretiinket,
tudasunkat egy olyan rendszerbe helyezziik, amely lehetdvé teszi valamelyik 6rékzold cél
elérését minél tébb ember szamara.

Nem fogja elhinni, hogy mekkora erét jelent mindez. Olyan ez, mint 10 kicsi kapcsold,
amelyeket ha megérint, az emberekben azonnal felébred az informécié megszerzésének
vagya.

Amit most megmutatok Onnek, az valdban atiuté sikert hozhat. Kezelje is Ugy. Minden
alkalommal, amikor valakinek teljesen ingyen tovabbadja ezt a hihetetlen tudast, a sajat
jovojét ajandékozza el. Legyen vele Ovatos. Ismerje és hasznalja Oket, de soha ne
feledje: ezek a kapcsoldk jovojének zalogai!l

Az abszolut orokzoldek

Az 6rokzoldek ismerete nagyon fontos lesz. Ezek a soha el nem mulé csoportjai az
emberi céloknak lesznek azok, amelyeken keresztiil mindig, ismétlem mindig képes lesz
keresleti piacot taldlni. S6t akar létrehozni is. Nos, akkor lassuk a végtelen keresleti
piacot jelentd, soha ki nem elégithet6 emberi célokat:

Pénzigyi stabilitas, gazdagsag
Egészség, hosszu élet
Szeretet, csalad
Biztonsag, félelmek
Udvozilés, hit, vallas
Onbecsiilés, 6nmegvalositas
KozOsségi elismerés
Flggetlenség
Szexualitas
Szépség, vonzerd

Els6 orokzold: pénziigyi stabilitas, gazdagsag

Cél: rendelkezzek annyi készpénzzel, amennyit soha életemben nem tudok elkdlteni
csupan azért, hogy a biztos alapon nyugvo életemben képes legyek minden tovabbi
célomat és igényemet kielégiteni a vilag legmobilabb eréforrasaval, a pénzzel.

Mindannyian erre vagyunk. Minden nap, amikor vaséarolunk, igyekszink a legjobb aron
megvenni azt, amire szlkségink van a tobbi célunk eléréséhez. S6t, takarékoskodunk,
befektetiink, tGgyeskedink, megprébalunk valaminek az eladasaval pénzt csinalni. Csak
azért, hogy minél tobbel rendelkezziink, hogy minél gazdagabbak lehessiunk.

El@szor természetesen mindenki az alapvetd igényeket elégiti ki. Etkezés, lakdhely,
kozlekedés, stb. Mindazt, ami a Biztonsaghoz kell. Aztan jonnek az egyebek. Egy kis
utazas, egy kis szépitkezés, egy nagyobb auté, mint a szomszédé, ékszerek, stb.

Masodik 6rokzold: egészség, hosszu élet

Cél: egészségem minél hatékonyabb hossz(U tavd megtartasa, vagy minél gyorsabb
visszaszerzése, hogy minél tobb célomat elérhessem egy minél hosszabb életben.
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Mindenki, aki egészségesnek szliletett, oriasi ajandékot kapott. Az egészség hianya oriasi
béklys. Dontéseinket, lehet6ségeinket és céljainkat korlatozza, ha életlink betegségben
vagy rossz egészseégi allapotban zajlik.

A kiszolgaltatottsag, a bizonytalan jové mind-mind sotét arnyékként borul az egészségét
elveszté ember szamara. Sokszor Uj életet kell kezdeni, teljesen Uj gondolkodassal és Uj
tervekkel. Az egészség elvesztése miatt felborulhat minden addig elért eredmény.

A betegség sok ember szemében Ut a halalhoz. Az emberek pedig félnek a halaltol. Ezért
és az addig elért Pénzlgyi stabilitas elvesztésétdl valo rettegés miatt félnek betegnek is
lenni.

A masik, az egészséggel Osszefliggé emberi vagy, a hosszu élet. Mindenki szeretne
sokaig élni. Egyszer(ien azért, hogy minél tovabb élvezhesse azokat a pillanatokat,
amikor egy-egy célja beteljestil. Egy unoka kedves mosolyat, egy nyaralast vagy barmi
mast.

A betegség rémképe és a hosszu élet vagya miatt az egészség nagyon fontos mindenki
szamara. Aki egészséges, az meg akarja azt 6rizni minél tovabb. Aki beteg, az pedig
vissza akarja szerezni, kertl, amibe kerl.

Harmadik orokzold: szeretet, csalad

Cél: szerethessek, hogy a céljaim elérése altal szerzett 6romet megoszthassam, és
szeressenek, hogy taplalkozhassak, er6t merithessek a masok sikereibdl 6nzetlenil felém
arado pozitiv energiabdl.

Az ember tarsas lény. A szeretet mindenki szadmara a boldogsagot, a
kiegyensulyozottsagot jelenti. Ha szerethetlink valakit, az 6rém. Ha minket szeretnek, az
még nagyobb 6rém. Ennek a koélcstnods szeretetnek a forrasa a csalad és a baratok.

A szeretet ad er6t a mindennapi nehézségek atvészelésére. A szeretet ad er6t a
betegségbdl valo felgydgyulasra. A szeretet hatalmas energiaforrdasa a reményteli jové
zéloga.

A szeretet alapulhat koélcsdnds vonzalmon. A szeretet alapulhat kodzosen atélt
eseményeken.

A szeretet alapja egyfajta kommunikacid, amelynek megromlasa haraghoz, utalathoz
vezethet. A szeretett személyek elvesztése vagy csupan szeretetilk, tamogatasuk
elvesztése szintén karokat tud okozni. Gondoljon csak egy valasra. Van, aki
belebetegszik, van, aki elvesziti vagyonat, s6t van olyan is, hogy a szeretetet felvaltd
elkeseredettség miatt valaki az életét dobja el.

A szeretet, a csalad és a tarsas kapcsolatok mindenki szamara fontosak.

Negyedik 6r6kzo6ld: biztonsag, félelmek

Cél: legyek képes arra, hogy meg tudjam tartani a mar elért eredményeimet, céljaimat,
anyagi javaimat hogy azokra alapozva haladhassak a tobbi célom elérésének iranyaba.

A biztonsag utani vagy abbdl a félelembdl taplalkozik, hogy elveszthetlink barmit vagy
barkit, ami fontos a szamunkra.
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Gondoljon itt a biztonsag minden teriletére. Kezdve az anyagi biztonsagtél a személyes
biztonsagig.

-z

testi épséglinket akkor, ha valaki példaul fizikailag is rank tamad. De ide tartozik az is,
hogy életlinket, anyagi javainkat biztonsagban tudhassuk.

Otodik 6rokzold: tdvozulés, hit, vallas

Cél: er6t merithessek a nehézségek és problémak elviselésére és megoldasara egy
magasabb er6bdl és abbdl a hitbdl, hogy egy magasabb rendl szellemi vilagban
allhatatossagom viszonzasra keril egy 6rékos lelki boldogsagban.

Az eddigi tertletek mind valamilyenfajta anyagi alappal rendelkeztek és a legnagyobb
problémat, kétséget mindenhol az jelentette, hogy elveszitjik, ami van.

Es az bizony nem kénny(i. Egy totélis anyagi cséd, egy rossz vallalkozés, egy rossz hitel
vagy per a padlora kildhet barkit. Az egészség elvesztése, a visszafordithatatlan
betegségek, mind-mind &riasi teher. llyenkor mindenkiben felmeril a kérdés és a
remény, hogy kell, hogy legyen valami az életen tudl is. Hogy van értelme a kudarcnak, a
szenvedésnek.

A hitbél folyamatosan er6t lehet meriteni. A végtelen szeretetben és megbocsatasban
valéd hit a legszérnylbb percekben is képes er6t adni. Ahol megdll a tudomany és
minden, amit az ember valaha képes volt létrehozni, ott megjelenik a hit. A hit
legmagasabb célja pedig az Udvoziulés. Annak elérése, hogy tetteink és szavaink altal
méltok legylink a szellemi 6rok életre. Barhogyan is alakul testi életink, szellemiink
szamara a hit és az Udvozllés reménye adhat megnyugvast.

Hatodik 6rokzold: dnbecsilés, bnmegvalodsitas

Cél: képes legyek ismerni 6nmagam hogy képességeimen keresztil, céljaim elérése altal
folyamatos sikerélményekben és magammal szembeni biiszkeségben legyen részem.

Szamos szolas, mondas szol arrol, hogy az az ember, aki 6nmagaval nincs békében az
soha nem lesz sikeres. Raadasul, mivel az ilyen ember nem ismeri sajat képességeit és
céljait, dontésképtelenségével és bizonytalansagaval aldozata és céltablaja masoknak. Ez
természetesen tovabb rontja dnbecsilését.

Egy id6 utan képtelenné valhat szeretni, megromolhat egészsége, rossz lelkiallapota
miatt képtelenné valhat az anyagi biztonsag megszerzésére. Elvesznek céljai.

Ugyanakkor az 6nbecslilés ugyanekkora erejl forrasa lehet a sikerességnek is. Az, aki
képes jo tulajdonsagait, tehetségét, céljait 6sszhangba hozni, hatalmas eredményeket
érhet el. A sikerek, céljaink elérése, személyiségink és onbizalmunk erdsddésének
forrasai.

Hetedik 6rokzold: kozosségi elismerés

Cél: tiszteletre és kovetésre méltd példaértékl tagjava valni a szikebb és tagabb
kozosségnek.
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De mondhatndm ugy is, hogy lenni valaki. Kitérni a szirke hétkdznapokbdl, az
ismeretlenségbdl és kiemelkedni minél magasabbra. Példaképpé valni.

Sokan egyszerlien csak elismert kozszereplévé szeretnének valni. Akar tudasuk, akar
valamilyen tettik altal. De van olyan is, aki szeretne befolyasaval, hatalmaval elismertté
valni.

Nyolcadik 6rokzold: figgetlenség

Cél: olyan allapot megszerzése, ahol dontéseimet kizardlag a sajat céljaim mentén kell
meghoznom, teljesen fliggetlenil barki mas akaratatél vagy céljatol.

A fuggetlen ember maga rendelkezik az eroOforrasai felett. Arra kolti pénzét, idejét,
tudasat, amire akarja. Ha dolgozni akar, dolgozik, ha jatszani jatszik, ha utazni, utazik. A
fliggetlen ember ki tud térni a hétkéznapok szoritd elvarasaibdl és az azokbdl feléplilo
moékuskerékbdl.

Kilencedik 6rokzold: szexualitas

Cél: képes legyek a reprodukcid és a testi élvezetek legnagyobb forrasanak lehetdségeit
minél hatékonyabban hasznalni.

A szexualitas a taplalkozas utan a masodik legalapvetébb emberi sziikséglet. Az emberi
reprodukcio alapja.

A szex a testi 6romok legmagasabb fokat biztositja az emberek szamara. Ugyanakkor
rengeteg tabu, irott és iratlan szabaly és norma 6vezi a témat. A tabuk leddntése vagy
éppen Ujak kialakitasa és a maximalis szexualis élmény, illetve a tokéletes partner véget
nem ér0 megtalalasanak lehetéségei mindenkit érdekelnek.

Tizedik 6rokzold: szépség és vonzero

Cél: képes legyek a személyiségemnek megfelel6 maximalis szépséget és vonzerot
kihozni magambdl, hogy ezaltal névelhessem 0Onbecsilésemet és a legjobb eséllyel
indulhassak a legmegfelel6bb partner megtalalasaban vagy megtartasaban.

Minél szebb valaki vagy minél karizmatikusabb vonzerdvel rendelkezik, annal jobb
eséllyel indulhat céljainak elérésében. Tudni kell 6ltézkédni egyes alkalmakhoz, vagy
éppen tarsadalmi kdrokhoz. Tudni kell, hogy mi a sok és mi a kevés.

A szép, apolt és vonzd emberek egészségesebbnek tlinnek. Azaltal, hogy adnak
magukra, egyfajta anyagi hattér jelenlétét sugalljak. A szép és vonz6 emberek szexualis
vonzereje sokkal nagyobb.

A kapcsolék miikodés kozben
A teljesség igénye nélkil alljon itt egy lista arrdl, hogy milyen témakon keresztil lehet

elérni az egyes emberekben az 6rokzold célok titkos kapcsoloit. Mik azok a témak,
amelyeken keresztil szinte barki, barmikor nyitotta valik egy termékre.
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Pénzigyi stabilitas,
gazdagsag

Egészség, hosszu
élet

Szeretet, csalad

Biztonsag, félelmek

Udvozilés, hit, vallas

Onbecsulés,
O6nmegvalodsitas

Kbzbsségi elismerés

Flggetlenség

Szexualitas

Gyors pénzkeresés

Konny(i pénzkeresés

Pénzkeresés alapt6ke nélkiil

Egyszer(i pénzkeresés

Hogyan keressiink pénzt ezzel vagy azzal
Hogyan tartsuk meg a megszerzett pénzt

Hogyan maradjunk egészségesek?
Hogyan gyogyuljunk meg?
Egészséges életmod

Etkezés, fogyokura

Természetes gydogymodok, eszkdzok
Testedzés, testmozgas

Parkapcsolat
Csalad
Gyermeknevelés

A szeretet ereje
Konfliktusmegoldas

Onvédelem
Ertékvédelmi technikak
Tulélés

Védekezés valami ellen

Vallasok

Remény a nehéz helyzetekben

Lelki és spiritualis témak

Csodalatos események

Vallasi és hitbeli normak, Utmutatasok
Ezotéria, okkult tudomanyok

Joslas, horoszkoép

Onismeret

Tanulas
Személyiségfejlesztés
Hobby, sport

Jaték, szérakozas, szabadido
Karrier

Tanulas
Személyiségfejlesztés
Vezet6vé valas
Szakért6vé valas
Karrier
Sikertorténetek

Anyagi fuggetlenség elérése
IdGbeni fliggetlenség elérése
Spiritualis fuiggetlenség elérése
Személyiségfejlesztés

Onismeret

Tanulas

Oroémszerzési technikak
Szexualis vonzer6
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Nemi betegségek

Szépség, vonzero Onismeret
Sikertorténetek
Szépitkezési praktikak
Szépség és oregedés
Divat, Ekszerek
Lakberendezés

Természetesen minden 6rokzold mellé tovabbi példakat lehetne felsorolni, de remélem
ennyi is béven elégséges volt a szemléltetésre.

Mindezek ismeretében kezdjen el a 10 6rokzold mentén gondolkozni. Figyelje, hogy miért
sikeres valami és miért kizd gondokkal mas. Figyelje a médiakat, figyelje a sajtot.
Keresse, hogy ki melyik kapcsol6t igyekszik felhasznalni bevételek szerzésére. Nézze
meg a konyvek eladasi listait és a cimek alapjan gondolja at, hogy miért sikeresek az
adott konyvek.

Meg fog lep6dni azon, amit 1at.

Ime egy teljesen hétkdznapi példa. Egy hoélgyeknek szdlé népszerl heti Gjsagban a
kovetkezOket lehet felfedezni:

Rogton a cimlapon a kovetkezbkkel talalkozni:

3 sztar fotdja, a készpénz sz6 kétszer, az exkluziv, a nyeremény, az utazas, a
fittnesz-bérlet, a kozmetikumok és a kapcsolat sz6 egyszer.

A cimlapon a szemlél6d6t az 6rokzoldek tarhazaval bombazzak. Nézziik meg, hogy
tartalmaban mit ad az Ujsag:

Pénz (11 oldal)
Nyeremény 11 oldal
Onmegvalésitas (11 oldal)
Sztarok 8 oldal
Hétkbznapi praktikak 3 oldal
Egészség (9 oldal)
Etkezés 5 oldal
Orvoslas 2 oldal
Utazas 2 oldal, wellness
Szépség (8 oldal)
Divat 6 oldal
Lakaskultura 2 oldal
Szépitkezés 4 oldal
Szexualitas (4 oldal)
Szex 4 oldal
Szeretet, csalad (3 oldal)
Gyermekek 2 oldal
Parkapcsolat 1 oldal

A maradék 3 oldal a tartalomjegyzéket, a jovO heti ajanlét és egy oldalnyi
reklamot tartalmazott.

Profi informaciés termék. Minden egyes eladni kivant informacié egyértelmien
Osszekapcsolasra kerllt a fent emlitett 10 6rokzold valamelyikével. Lehet, hogy az
informéaciok egy része teljesen hasznalhatatlan vagy méar amugy is rendelkeztiink
vellk, de az 6rokzoldek csokorba rendezése miatt valdszind volt, hogy valamelyik
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téma éppen beletaldl érdeklédésiinkbe. Lehet, hogy 6nmagaban a sztarpletykak
miatt nem vennénk meg, de a nyeremény vagy a divat felkelti érdeklédésiinket.

Ilyen egyszerd. Nem kell semmiféle iskolat elvégeznie. Elég csak néhany sikeres
informacios terméket megnéznie tizetesebben a 10 6rokzold emberi célon keresztil, és
maris készen allhat a sikerre. Mondhatnam, hogy a siker receptje az utcan hever.

Miel6tt tovabbmegylink, fontos, hogy ne feledje: minden informécié eladhatd, az Oné is,
ha az 6rokzold célok eléréséhez igazitja! Lassuk hogyan!
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A siker legegyszeriibb receptje

A harmadik kérdése arra vonatkozott, hogy mibdl és hogyan hozhatja Iétre a milliékat
termel6 informacids vallalkozasat. Mindenkit az érdekel el6sz6r, hogy mennyi pénz kell az
indulashoz. Talan Ont is. Ez teljesen természetes.

A probléma azonban ismét csak a kérdéssel van. Ugyanis nem az a kérdés, hogy mennyi
pénz kell, hanem az, hogy mennyi van. Mire elég az, amivel On rendelkezik. Mi az, amit
ebbdl 6nmaga meg tud oldani és mi az, amit nem. Mi az a pont, ameddig 6nmaga el
tudja vinni a vallalkozast, és mi az a pont, ahol segit6tars kell.

Miért mondom ezt? Egyszer(i. Ha On ir egy fantasztikusan jé kdnyvet, aminek a
kiadasaért nemcsak a hazai, de a kulféldi kiadok is versenyeznek, akkor elég alacsony
koltséggel indulhat. Kell kb. 500 oldalnyi lap, 3-4 toll, és 100 boriték bélyeggel. S6t, ha
van szamitégépe és e-mail lehet0sége, akkor még ez sem. Mennyi ez pénzben? 3-4 000
forint? Na jo, legyen 5 000.

Ha azt mondom, hogy 5 000 forintbdl elindithatja informacios vallalkozasat, akkor
valészinlileg komolytalannak fog tartani. Pedig éppen napjainkban zajlik egy olyan
regény sikere, amit egy szegény no irt szegényes korlilmények kozoétt. A Harry Potter
sorozaté.

A Harry Potter esetében sem a szerz6 volt gazdag és nem az 6 pénzébdl adtak ki a
kényvet és nem az 6 pénzébdl késziilt el a film sem. De gazdag lett. Olyan gazdag, hogy
még halala utan is déIni fog 6rokdseihez a pénz. Tehat nem a pénz a legfontosabb.

Es ez a csodalatos az informécios vallalkozasban! Az, hogy barki barmikor gazdagga
valhat az informacidipar csatornain keresztul! S hogy kdzben masok is keresnek a
dologgal? Kit érdekel, ha éppen az 6 segitségiikkel lehet éppen Onbdl is milliomos!

A vilag nagy sikereit senki sem egyedul éri el. Minden siker mogott ott all egy segité
csapat és a Mentorok. Mindazok, akik er6forrasaikat 6sszeadva egyitt emelik sikerre az
On informacids termékét!

Igen, kell pénz a sikerhez, de nem kell, hogy az Oné legyen. Onnek masra van szilksége.
Nem a pénz a legfontosabb. Ha az informaciés termék jo, akkor a sziilkséges pénz
kénnyen megszerezhetl. S, hogy akkor mi a legfontosabb, és mire van sziikség?

Nos kevesebbre, mint hinné:
Egy érdekes torténetre, vagy Egy szakismeretre, amit masok keresnek
és
Egy er6s marketing tervre.

Erdekes torténet Keresett

szakismeret

Marketing terv

I

Bevételek

KERESD MAGAD DEGESZRE 17
www.marketingmilliomos.hu




Keresd Magad Degeszre

Egy érdekes torténet: a szunnyado konyv titka

Minden emberben ott szunnyad egy fantasztikus torténet. Onben is! Mindegy, hogy
milyen koru, vagy milyen anyagi korilmények kozétt él. A torténet ott van. Ott
szunnyad. Az On dolga csak annyi, hogy eldhivja, papirra vesse és megalapitsa vele
informéaciés birodalmat.

Nem hiszi, hogy ilyen egyszer(? Hadd bizonyitsam be egy magyar torténettel, melyet
egyik jo6 baratom osztott meg velem:

,Olivér osztalytarsam volt a gimiben, mi voltunk az osztalyban a 2 "egyetlen" fiu.
Fényképész, majd Ujsagird lett a srac egy miskolci Ujsagnal, amikor egy sulyos
autébalesetben ripityara torte a labat. Kb 2 évig volt tol6székben, és csak nagyon
lassan tudtak dsszerakni, hogy Ujra tudjon jarni. Amig otthon volt, addig megirta
az Uvegtigris-sztorit, késébb pedig a forgatokényvet, aztan elkildte egy par
helyre, televiziéhoz, kulénb6z6 mlisorok szerkesztéségeihez. 9 hdnapig semmi
vélasz nem jott, aztan Rudolf Péter felhivta, hogy nem lenne-e gond, ha 6 csinalna
belble egy filmet. Olivér mondta, hogy nem. Ot is bevontak a forgatdokényv
irasaba-atirasaba, mikdzben lassan fizikailag is felépult.”

Minddssze annyit akarok, hogy megértsen, hogy életének torténete, tapasztalatai piaci
értékkel rendelkeznek. Lehet, hogy mindez bOven elég lehet egy szebb és jobb élethez!

A siker biztos forrasa: kudarc, bukas, megalaztatas

Barmilyen hihetetlennek is t(inik, a siker egyik legnagyobb forrdsa a kudarcbdl-siker
torténetekben rejtozik.

Teljesen mindegy, hogy valds vagy kitalalt torténetrél van szd, az emberek harapnak
ezekre a torténetekre. Az ok nagyon egyszer(. Ezek a torténetek ugyanis nemcsak hogy
az orokzoldek kozepébe nyulnak, felkapcsolva egyszerre tobb kapcsolét is, hanem
egyfajta kovethetd Utmutatast is adnak.

A kudarcbdl siker torténetek az atlagos, az életet valaminek a hianyatdl végigszenvedo
emberek szamara mutatnak kitorési utat.

Robinson torténete nem a szereplOk nagy létszdama és a szinhely varazsa miatt lett
sikeres, hiszen mindbéssze két szerepl6je van. A siker titka az, hogy Robinson
megmutatja szdmunkra, hogy az ember képes tulélni és ember maradni a legrosszabb
korialmények kozott is.

Minél nagyobb a kudarc, a siker, a megalaztatas, amit tulél valaki és minél mélyebbrdl
sikerul feltornasznia magéat a sikerre, annal nagyobb eséllyel indul az informécios termék.

Vajon mitél sikeres a Pokoli torténetek sorozat? Vajon mitdl lett sikeres a Duna
Televizioban bemutatott Sejtjeink cim(i sorozat, ahol gyermeknemzési problémakkal
kizd6 hétkoznapi emberek sikereit és kudarcait élhetjilk at. Vajon mitdl sikeres a
Vészhelyzet sorozat.

Gondolja at, hogy mi rejtézik Onben? Milyen kudarcokbdl, bukasokbdl volt képes talpra
alini? Egy mindent felforgatd valas utani (j élet felépitése, egy betegségbdl vald
felgydgyulas, egy katasztrofa tulélése vagy valamilyen hihetetlen vagy 6riltségnek
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tartott vagy valora valasa altali siker mind-mind o6riasi pénzértékkel bir. Ne hagyja
parlagon!

Nincs ilyen torténete? Nem gond. Nem is kell, hogy az Oné legyen! Ismer valakit, aki
hasonlén ment at? Keresse meg, és legyen On az, aki a torténet altal vagyonokat
kereshet. Gondoljon az el6bbi példakra. Szinte mindegyik informaciés termék, kezdve a
Pokoli térténetektdl a Vészhelyzetig masok tdrténeteibdl épitkezik. Miért ne tehetné On is
ezt?

Jarjon nyitott szemmel és figyelje a vilagot az informacids termékek szlir6jén keresztil!

Hogyan keressunk 1 millio forintot egyetlen kérdésre
valaszolva?

Ugye szeretné tudni, hogy mindez hogyan lehetséges?! Nagyon egyszer(! MindOssze
annyit kell tudni, hogy mi is az a kérdés, ami 1 millié forintot hozhat. Mi az a sz6, ami
mint egy lathatatlan kéz, azonnal bekapcsolja az 6rokzold vagyak kapcsoléjat. S, ha
pedig a kapcsolo egyszer elinditja az emberekben a megszerzési vagyat, akkor bizony
elé6fordulhat, hogy szinte nem is tudja majd kielégiteni a keresletet!

Ez a varazssz6 nem mas, mint a ,hogyan”! Minden kérdés, ami arra utal, hogy hogyan
érheti el valaki céljait, menthetetlenil a sikerhez vezethet. Hogyan lehetek karcsu?
Hogyan lehetek gazdag? Hogyan taldlhatok j6 munkahelyet? Hogyan lehetek jé szeret6?

A kérdések szama végtelen, csaklgy, mint az emberi céloké.

A bestseller kdnyvek titka az, hogy mindegyik valaszt kinal valamilyen ,hogyan”
kérdésre.

Itt van példanak a vilagszerte népszer(i Gazdag Papa, Szegény Papa sorozat. Nézze csak
meg a mlvek cimeit! Szinte mindegyik egy 6rokzold cél elérésének hogyanjara valaszol.
Hogyan legylink gazdagok, hogyan kereskedjunk ingatlannal, részvényekkel, cégekkel,
hogyan csokkentstik addinkat, stb. A téma és a tartalom régi. A ,hogyan” kérdés koré
szervezve azonban Ujra és Ujra eladhato6!

Lehet egy szakacskdonyv cime az, hogy Szakacskonyv, de lehet az is, hogy Hogyan
fézziink finomat 20 perc alatt. On szerint melyik terméket fogjak jobban vasarolni? Nana,
hogy a masodikat! Az emberek tobbsége nem f6zni akar megtanulni, hanem azt akarja
tudni, hogy mit és hogyan lehet f6zni ebben a rohané vilagban 20-30 perc alatt!

S, hogy hogyan jon ki az 1 millié forint? Nagyon egyszer(:

Magyarorszagon egy konyv atlagosan 5 000 példanyban kel el. A szerzdi jogdij az eladasi
ar 8-12%-a. Tegyuk fel, hogy On ir egy konyvet, és azt 2 500 Ft-os aron aruljak. Az On
részesedése 10%. Ugyanennyit kérhet a tobbi jog eladasaért is — kazetta, video, film,
forditas, stb.

Amit On ebben az esetben az egyszeri 10% mellett kereshet vele, az nagyjabél 5 000 db
X (2 500 Ft x 10%) = 1 250 000 forint. Ez a minimum.

Azonban ennél sokkal, de sokkal tdobbet kereshet! Stahl Judit szakacskényve 50 000
példanyban kelt el mindéssze 5 hét alatt. Szamolja csak ki, ha On elad ugyanennyit,
akkor az mar 12 milli6 forint. Na és mi van akkor, ha mindezt az Interneten teszi,
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elektronikus forméaban, ahol az On része nem 8-12%, hanem 90-95%! Szinte minden
bevétel Onnél maradhat!

Nézzik csak az els6 példat az Interneten 5 000 db x (2 500 Ft x 90%) = 11 250 000
forint!

Es ez még mindig nem minden! Ugyanis a jo terméket nem csak Magyarorszagon lehet
eladni, hanem a vilagon barhol. Tébb szazezres vagy milliés példanyszamban. Raadasul
az Internet segitségével a profit ugyanugy 90-95%!

Egy amerikai szerz6, Robert Allen ingatlanvasarlasrél sz6lé Nothing Down cim{ kdnyve
1,5 milli6 példanyban kelt el. Ha csak 300 forintot keresett minden egyes eladott
kdnyvon, akkor is 450 milli6 forintnyi Osszeget keresett. Erti? Egyetlen konyvon!
Nyomtatasban. Ma mar O és a hasonldan sikeres emberek is ott vannak az Interneten.

Mi tobb! Ezt az dsszeget meg lehet 4-5-sz6r6zni is anélkil, hogy Ujabb kdnyvet irnank.
Csupan azzal, hogy ismerjlik a parhuzamos termékekben rejlé lehet6ségeket.

Az On ismeretei, informacidi az élet barmely teriletérdl legaldbb ugyanennyit érnek!
Miért ne adna hat maganak egy lehetdséget? Miért kellene 50-60 000 forintért eladnia
tudasat, szakértelmét munkaadojanak, amikor milliokat kereshet azzal, ha informacios
termékkeént eladja 6ket. Nem arra biztatom, hogy hagyja ott a biztos allasat. Arra viszont
igen, hogy este, amikor a kezébe veszi a TV taviranyitéjat, csipje meg magat és kezdje el
irni sajat informaciés termékét! Az atlag magyar ember naponta 5 6rat Ul a TV el6tt,
bamulva a nagy semmit! Miért ne szakithatna napi 2-3 6rat ebbdl az id6bél arra, hogy
végre elindulhasson egy jobb, gazdagabb jovo felé vezet6 uton!

Mindezt egyetlen kérdésre valaszolva: hogyan?

A profithoz a legrovidebb ut a félelmen keresztul vezet

A hogyan szé mellett létezik egy masik fantasztikus erd, amely képes megdrjiteni az
embereket Ugy, hogy barmit képesek megadni, csak megszerezhessék az adott dolgot.

Ez az erd a félelem.

Az emberek tobbsége folyamatosan félelemben él. Félnek attdl, hogy lemaradnak. Félnek
attél, hogy vesztenek valamin. Félnek attdl, hogy a tdmegben megbujé szirkeségik
miatt hatranyokat szenvednek. Félnek a hibaktol.

A félelemben él6 ember nem tud raciondlisan gondolkozni. Egyetlen dolog hajtja. A
félelme.

Ha On az informacids termékkel megérinti a lemaradastdl és rajtavesztéstdl vald félelem
gombjat, hasonlé hatéast ér el, mint a hogyan kérdéssel.

A hogyan kérdés a pozitiv, eléretekintd gondolkodasra hat. Azt sugallja, hogy haladj
el6re igy, és akkor eléred célodat. A félelemre hatod utalas a negativ gondolkodokat fogja
meg, és azt mondja: ha nem igy csinalod, soha nem éred el a célodat, lemaradsz,
vesztesz.

Ismét csak a Gazdag Papas sorozatot hozom el6, mert Robert Kiyosaki hasznalja ezt az
eszkozt is. Egyik konyvének cimében ott a kérdés: mit tanitanak a gazdag szil6k a
gyermekeiknek, amit a szegények nem? Ezzel az emberi félelmekre hat. Azt mondja,
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hogy ha te, szegény ember, nem igy tanitod a gyermekeidet, akkor nem teljesil az a
vagyad, hogy legalabb 6k gazdagok legyenek!

A modszer hasznalata egyszer(ibb, mint gondolna. Mindossze annyit kell csinalnia, hogy
utal arra, hogy hogyan tesznek dolgokat azok, akik kézelebb vannak az 6rokzold célok
elérésében, mint a vasarld. Ezek egyszerl(i mondatok lehetnek:

Miért nem tud On lefogyni, és miért tudnak masok?

Miért Bill Gates a vilag leggazdagabb embere és nem On?

Amit csak a brokerek tudnak — duplazza meg pénzét havonta!

A topmodellek titkai — miért 6regszenek 8k lassabban, mint On?

Amint latja, nem kell sok. A titok annyi, hogy a vasarl6kban fel kell ébreszteni a félelmet,
hogyha nem vasaroljak meg a terméket, tovabbra is ugyanolyan sikertelennek érzik
majd magukat, mint amilyennek most.

Lehet, hogy ez furan hangzik, de egyaltalan nem az. On az informacios termékével
megoldast kinal a szadmukra. Egy lehet6séget, hogy kozelebb kerlljenek céljuk
eléréséhez. Van, akire a pozitiv motivacio hat a hogyan kérdéssel, és van, akire a negativ
motivacié, a félelmein keresztiil. Miért zarnd ki pont azokat az On termékében levd
megoldas megtalalasatél, akiknek amugy is nagyobb szikséguk lehet ra: a negativ
gondolkodasmoéduakat.

Nem kell Einsteinnek lenni: az informacios vallalkozo 4 fo
képessége

Az informacios vallalkozas sikereinek elérését az teszi elérhet6vé barki szamara, hogy az
is képes boldogulni, aki semmihez sem ért. Informacios vallalkozéként még az is képes
sikeres lenni, aki életében egyetlen betlit sem irt le viszont rendelkezik az els6
képességgel. Természetesen annal jobb, minél tdébb képességgel rendelkezink a
kovetkez6 négy kozdl.

Vallalkozdi gondolkodasmaod

A legtdbb vallalkozas azért bukik meg, mert az emberek nem tudjak, hogy mit is jelent
véallalkozénak lenni. A véllalkoz6 nem az az ember, aki sajat vallalkozasdban glrcol
reggeltél estig. Az a fest6, vagy autdszereld, aki a sajat vallalkozasanak alkalmazottja, az
nem igazi vallalkozé. Az sajnos csak a sajat maga alkalmazottja.

Vallalkozni teljesen mast jelent! A vallalkozas azt jelenti, hogy képesek vagyunk
er6forrasokat Ugy csoportositani, hogy a beldlik alkotott rendszer pénzt termel nekink.
A vallalkoz6 az az ember, akinek a tevékenysége kimeril abban, hogy felépiti a
rendszert, Gtjara inditja, majd hatralép és élvezi az eredményt.

A véllalkoz6 nem azt kérdezi, hogy hogyan tudom én magam megcsinalni, hanem azt,
hogy hogyan lehet a cél elérésének érdekében csoportositani az eréforrasokat.

Vallalkoz6é az, aki ha husboltot akar, akkor felveszi a hentest. Vallalkoz6 az, aki képes
meglatni a masok birtokaban levé informacidban rejlo lehet6ségeket.

Tegyik fel, hogy egyik nap elmegy egy szil6i értekezletre. A téma a gyermek
szUl6 kapcsolat hatdsa az iskolai sikerességre. Az osztalyfonok 30 perc alatt
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érthetéen, kellemes stilusban kozol olyan informéacidkat, technikakat, amelyek
valéban barki javat szolgalhatjdk. A praktikus és jo kedélyli el6adas utan a
vallalkozdi gondolkodasmodddal rendelkez6 ember odamegy a tanarhoz, és
megkérdezi, hogy lenne-e kedve egy kdnyvet irni a témardl? Higgye el, lesz. Amig
a tanar a konyvet irja, addig béven van id6 az egyéb eréforrasokat megszerezni,
és el6késziteni az értékesitést.

A vallalkozéi gondolkoddsmoddal biré ember észreveszi a lehetéségeket és masok sikerei
altal képes gazdagodni. Néhany sikeres vallalkozas utan aztan mar béven van alapja egy
sajat informacioés terméknek is. Amit aztan kdvethet a birodalom felépitése!

A vallalkozdi gondolkodasmdd teszi lehetévé, hogy az informacids vallalkozas felépitése
soran mindig képessé valjon masok erdforrasait igénybe venni. Nyilvan valamiféle
ellenszolgaltatasért. Ugyanakkor fontos, hogy megértse azt, hogy nem kell félnie a siker
megosztasatol.

Sajnos Magyarorszagon az emberek tobbsége képtelen tullépni azon a gondolaton, hogy
valaki mas is kereshet az 6 sikereikkel. Sokan egyszer(ien nem kezdenek el semmit, mert
egyedil nem rendelkeznek az eréforrasokkal, massal pedig nem akarnak osztozkodni.

Felejtse el! Lehet, hogy az els6é 2-3 alkalommal masok segitségére és erdforrasaira is
sziksége lesz, de ezek sikere lesz az alapja annak, hogy utana megvaldsithassa az 6nallé
terveit is! Egy idé utdn pedig azt fogja tapasztalni, hogy Ont keresik meg mdasok azzal,
hogy segitse 6ket az elindulasuk legels6 2-3 alkalmaval. Higgye el, bGven megtéril az,
amit az elején megoszt masokkal!

Gondolkozzon vallalkozoként és koncentraljon egyetlen dologra: a sajat befektetése
megtériulésére!

A felkutatas és legyartas

Hogyan kutassunk fel, talaljunk, szerezziink, rendszerezzik az otleteket? Mi az amit On
tud, amit masok nem? Mi az, ahol szakértének tekinti magat? Vagy ismer-e olyat, aki
mindezzel rendelkezik? Emlékszik a vallalkoz6i gondolkodasmaodban leirtakra, ugye? Nem
kell, hogy On rendelkezzen az informaciéval, a tudassal. Szinte barki taldlhat az
ismeretségében eladhatd ismeretekkel rendelkez6 személyt. Mint amilyen az el6bbi
példaban az osztalyfonok volt.

Onnek nincs mas dolga, mint a rendelkezésre all6 informaciét, modern, eladhaté forméaba
rendezni. Az informéaciés termék tartalma legyen konnyen elsajatithatd, egyszer(i és
latvanyos eredményeket hoz6!

Miel6tt nekildtna barmit is papirra vetni, rendszereznie kell. Tisztan latnia kell, hogy
melyik ©Orokzold emberi cél elérésére kinadl megoldast. Az informaciés termékben
mindenképpen mutassa be az On altal kinalt megoldas hasznossagat. irja le egyetlen
mondatban, hogy mi az informaciés termék célja. Példaul: megmutatni minél tdbb
embernek, hogy hogyan lehet lefogyni az idedlis testsulyra és megtartani azt.

Csomagolas

Hogyan tegyik ellenallhatatlanna informacioés termékiinket?

Ha nem akar sok id6t és energiat elvesztegetni a probalkozasokkal, akkor informacids
termékeét jol kell csomagolnia. Mind marketing szempontbdl, mind fizikailag.
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A marketing csomagolds elsGsorban a termék cimét, ismertetdjét jelenti. A cimben
mindenképpen utaljon arra, hogy melyik 6rokzold cél teriletén mozog a termék. A cim
legyen egyértelm( és sokat mondé. A cimet kévetden egyetlen révid mondatban foglalja
0ssze az informacios termék altal nyujtott legnagyobb elényt.

Az okos reklamalé — hogyan legyen mindenbdl a legUjabb otthon, teljesen ingyen!
A hosszu élet titka — miért halunk meg 10 évvel korabban, mint kellene?
Visszavonulni fiatalon és gazdagon — hogyan gazdagodjunk meg és maradjunk
gazdagok?

Hasznalja batran a cim utdni bdvité mondatot. A cim és ez a mondat hivatott arra, hogy
felkeltse az érdeklédést a vasarldkban, hogy belelapozzanak a kényvbe. Ez a két dolog
adja el a konyvet. Ha pedig egyszer belelapoztak, remélhetéleg az informaciés
termékben levd tartalom mar magaért beszél.

A fizikai csomagolds egyértelmien a termék kiillemére vonatkozik. A hasznalt anyagokra
és a hasznalt szinekre, betlikre. Fontos, hogy az 6sszhatads vonzd és a témaba ill6
legyen. A csomagoldas nemcsak a kilsé boritéra vonatkozik. Ide tartozik egy konyv
oldalain hasznalt betlik, szinek és elrendezések megvalasztasa is. Legyen az akar
nyomtatott, akar elektronikus.

Marketing

A marketing az eladas rendszere, az eladas pedig a gazdagodas alapja. A j6 marketing
képes barmit eladni. Még a legfeleslegesebb dolgot is. On vajon el tudna adni egy
hlt6gépet az eszkimdknak? Hogy ez lehetetlen? Dehogy is lehetetlen. Mar meg is tortént.
Marketing. Egyszer(ien fel lett ismerve az eszkimdk egyik mindennapi problémaja. Az,
hogy az altaluk a jégtablak kozott tarolt his mindig jéggé volt fagyasztva. A h(it6gép
megoldas volt szamukra azzal, hogy az élelmiszer ugyanugy h(itétt maradt, de nem
fagyott jéggé!

A megfelel6 marketinggel el lehet adni a legrosszabb informaciés terméket is, és jo
marketing hianydaban a legjobb termék is csak a szamitdgépben porosodd adathalmaz
marad.

Ahhoz, hogy informacids termékét értékesiteni tudja a kdvetkez6 marketing ismeretekkel
kell rendelkeznie, vagy bevenni csapataba azt, aki rendelkezik velluk:

Az emberi célok és motivaciok ismerete

Ismerje és hasznalja az 6rokzold emberi célokat és a vasarlasi vagyat bekapcsolo
eszkdzoket. Amikor azt a szdt hasznalja, hogy pozicionalas, akkor mindéssze arrol
van sz06, hogy azt az 6rokzoéld vagyat célozza meg, ahol informécios termékei a
legnagyobb hasznot hozzak. Egyszerre akar tbbbet is megcélozhat.

Ellenallhatatlan ajanlészovegek irasa

Erintse meg az embereket a hogyan és a félelmek kapcsoloin keresztiil. Mutassa
meg a terméke altal nyudjtott hasznokat. Felejtse el a tulajdonsagok bemutatasat.
Ma mar nem azért veszik meg a gyapjutakarét sem, mert az tiszta gyapjubol
készilt, hanem azért, mert egészséges és gyogyitd alvast biztosit. Koncentraljon
az elérhetd hasznokra!

Direkt mail és Internetes levelezodlistak ismerete
Ne varja, hogy az offline vagy online konyvesboltok elvégezzék a munkat On
helyett. Ajanlja termékét Onmaga is és noOvelje a birodalmat élteték szamat!
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Keresse meg és ajanlja termékét személyre szabottan ezekkel a modern
eszkozokkel. Igyekezzen minél tobb ember szadméara eljuttatni termékének
ajanlatat. Az Internet oriasi lehetGségeket tartogat — a kdvetkez6 fejezetekben
olvasni fog réla!

Olcso6 és hatékony reklameszk6z6k hasznalata

A reklam nem jelent mast, mint azt, hogy valaki mas informacios termékét
felhasznalva annak fogyasztoit tdmegesen is megpréobaljuk elérni. A televizio
nézoket a TV-n keresztll, az Gjsagolvasokat az Gjsagon keresztul. A reklamozasi
lehet6ségek végtelenek. Rekldmozhatunk ugy, hogy még nekiink fizetnek érte,
reklamozhatunk ingyen és reklamozhatunk ugy, ahogy a legtébben csinaljak, hogy
fizetlink érte. Ez utdbbitdl személy szerint 6dzkodom. Szivesebben hasznalom a
kreativ és olcsé vagy ingyenes lehetdségeket!

EladaskoOvetés, adatbazis kezelése, lUgyfélkapcsolat

Az informacios vallalkozas fontos része az elégedett Ulgyfelek megtartasa.
Barmilyen vallalkozas esetén a legnehezebb és a legdragabb a teljesen Gj Ggyfelek
szerzése. A legkdnnyebb viszont az elégedett Gigyfelek megtartasa és kiszolgalasa.
Sokszor hajlamosak vagyunk elaprézni erdinket és nem az eredmények 80%-at
hoz6é minddssze 20%-nyi tevékenységre figyelni.

Internet, Internet, Internet

Az informacios termékek egyik leghatékonyabb elosztasi csatornaja az Internet.
Ezen a csodalatos technikai talalmanyon keresztil hihetetlenlil kedvezd
koltségekkel lehet az egész informaciés vallalkozast elinditani és fenntartani.
Orisi elénye, hogy a vildgon minden ember, aki az informéacids termékiinkben
lev6 megoldast keresi, elérhet6 vele. Egy magyar tgyfél kiszolgalasanak koltsége
ugyanugy 2-30 forint, mint egy kanadaié vagy egy dél-afrikaié!
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Az informacios birodalom a konyhaasztaltol a
mega-milliomossagig

Sokszor a magukat profinak tartd informaciés vallalkozék is vagyonokat hagynak
parlagon azzal, hogy nincsenek teljesen tisztaban a témaban rejlé pénzkeresési
lehetdségekkel. Pedig nincs itt semmiféle 6rdongdsség, vagy titok. Egyszerlien arrél van
sz0, hogy latni kell a teljes képet.

Sokan csak azért nem tudnak egyrdl a kettére lépni, mert nem latjak az utat és nem
latjdk a lehet6ségeket. Ne engedje, hogy csupan emiatt kimaradjon az oriasi
lehetéségekbdl, vagy csupan emiatt ne szireteljen le olyan gyimolcsoket, amik Onre
varnak.

A kovetkez8kben feltdrul On elétt az informécidés birodalom hatalmas faja. Mindaz a

globalis rendszer, amelyen keresztlul egyetlen o6tlet, egyetlen informaciés termék egy
életre sz6l6 gazdagsagot hozhat.

A mag: egy sikertorténet

Az egész egyetlen tdrténettel kezdddik. On vagy éppen valaki mas elér valamilyen sikert.
Kitor egy mély élethelyzetbdl, sikeressé valik az élet valamely terliletén vagy ratalal egy
elfeledett, de Ujra aktualis megoldasra. Sikeressé valhat a hobbijaban, a csaladjaban, az
Uzleti életben, az oktatasban, a sportban, barhol.

Egyetlen dolog szamit és egyetlen dolog fontos. Akar sajatja a siker akar nem.

Ismerje azt!

A mag: egy sikertorténet

Ismerje a siker minden mozzanatat, minden 6sszefliggését, minden buktatéjat és minden
praktikajat. Legyen nagyon jo és tajékozott a témaban. Legyen annyira naprakész, hogy
képessé valjon megosztani azt masokkal is. Képes legyen tanitani, szakértévé valni.

Olyan témat kell keresnie, ami eladhatd. Olyat, ami a mar emlitett 6rokzold emberi célok
elérésébe illeszthetd. A hogyan kérdés és a félelem kapcsol6in keresztlil megszerzése
pedig ellenallhatatlan vagyat tud ébreszteni minél tobb emberben.
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Higgye el, nem nehéz. A titok minddssze annyi, hogy az 6rokzold célok szliréjén
keresztil figyelje a vilagot!

Maria vilag életében azon dolgozott, hogy az embereken segitsen. Jelenlegi
munkahelye egy hajléktalan szallon van, ahol ételt és szallast biztositanak a
raszoruloknak. Maria azt csinalja, amit szeret. Viszont nagyon keveset keres. Ha
szllei nem segitenék, neki is megélhetési gondjai lennének. Egy nap elkezdi
olvasni ezt a konyvet, és els6 gondolata az, hogy ugyan mar, kit érdekel a
hajléktalanok helyzete. Eladhatatlan lenne a téma. Majd tovabb olvasva megakad
a szeme azon, hogy nézze a vilagot, sajat lehet6ségeit, az O6rékzold emberi
célokon keresztul.

Es ekkor beugrik valami! Valami, ami mindvégig ott volt a szeme eltt! Eszébe jut
Janos, a szallo egyik volt lakodja, aki két évvel ezel6tt a valasa utan az utcara
kerilt, majd egy éve eltlint az utcardl. A tobbiek azt beszélik, hogy ma mar sajat
vallalkozasa, autdja és Uj csaladja van. Abszolut sikersztori. Bar nem Maria
sajatja, de sikersztori.

Maria masnap az irodaban megkeresi Janos adatait. Néhany telefon utan sikeril 6t
magat is utolérni. Emlékszik Mariara, akinek ma is halas a sok segitségért. Maria
meghivja Janost egy talalkozéora. A talalkozon felveti Janosnak, hogy a
sikertorténetb6l mindketten pénz tudnanak keresni. Janos adna a torténetet,
Maria pedig kivitelezné mindezt. Janos nem mond nemet, de megmosolyogja az
Otletet. Maria nem hagyja annyiban a dolgot. Utanajar és felkutat konkrét
adatokat hasonl6 informaciés termékek sikereirél. Janos végill belemegy. A
profiton 50-50%-ban osztoznak.

Janos elkezd irni, Maria pedig felépiti a stratégiat. 2 hénap mulva elkészil a md. A
cime: Torj ki a sziirkeségbbl — hogyan épitsiik fel egzisztenciankat a semmibdl 1
év alatt! A kdnyv 2-3 honapon belil befut. Megjelennek az els6 média meghivasok
— koszdonhetéen Maria marketing munkajanak. Ujsagcikkek, radio és TV
szereplések. Elkészlil egy szindarab és egy forgatokonyv is a torténetbdl. Maria
Végigviszi a sztorit az informacios vallalkozas minden szintjén.

Janos néhany év mulva elismert karriertervezési tanacsadova vélik, Maria pedig,
mint szakért6, minisztériumi és unidos megbizasokat kap. A kiloénb6z6 jogdijak
folyamatos érkezése mellett mindketten fix, jol fizeté vallalkozashoz jutottak.
Egyetlen torténettel. A senkit nem érdekl6 hajléktalan torténetébdl.

Vannak témak, amelyek egyszerre akar tobb 6rokzold célt is tudnak szolgalni. Melyiket
valasszuk? Egyszer(i. Mindig azt, amelyikre a legnagyobb fizet6képes kereslet van.

A pénzhez értliink? A megoldas egyszer(i. Amikor a gazdasagi lehet6ségek szlikdsek, az
embereket az érdekli, hogy hogyan lehet minél tobb pénzt keresni. Amikor a gazdasagi
lehet6ségek jok, és az emberek jol keresnek, a forré téma a megkeresett pénz
befektetése lehet.

Figyelje, hogy negativ vagy pozitiv hangulat uralkodik. Hasznalja a pozitiv 6szténzd
hogyant és a negativ 0sztonz6 félelem kapcsolot a megfelel6 idészakban. Hegyezze ki
informaciés termékét a legnagyobb keresletre. Mire keresnek megoldast az emberek?
Melyik 6rokzoéld céljuk elérését érzik bizonytalannak?

Olyan ez, mintha horgaszna. A cél ugyanaz: minél tobb halat fogni. Az azonban, hogy
milyen csalit és eszkodzoket hasznal, attdl fugg, hogy milyen halakra és milyen
korilmények kdzott horgaszik.
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Az alap: oszd meg sikered titkat

Ami a kiéhezett, megoldasokra var6 piac megtalalasa utan kovetkezik, az az egyik
legszebb része a birodalom épitésének. Létre fog jonni egy termék. A semmibdl On létre
fog hozni egy csodalatos alapot, amire birodalma és jovéje éplilhet. Teremteni fog!

Informacios termékében fogja megosztani mindazt az informaciot, tudast és ismeretet,
amivel barki hasonlé sikereket érhet el az adott teriileten. Mondhatnam agy is, hogy
informacios termékén keresztil osztja meg azt, amit tud. Es az informacios termék lesz
az, amin keresztll a bevételekhez fog jutni.

Az alap: oszd meg a siker titkat

A mag: egy sikertorténet

Hogyan is kezdjuk el?

Hogyan inditsuk el egyszeriien informacios vallalkozasunkat

Nemcsak az informécios vallalkozdsban, de minden mas vallalkozasban a bukas egyik
biztos alapja az, ha nem azt kinaljuk, amit az emberek keresnek és akarnak. Nagyon sok
vallalkozo szellem( ember Ugy indul neki, hogy gondol egyet, beszerez néhany terméket
és megprobalja azokat eladni. Lesz, ami lesz. Sajnos ez nem a jarhato at.

A jarhat6 at az, amikor kitapasztaljuk, hogy az emberek mit akarnak és azt adjuk nekik.
Az informacids termékekben az a csodalatos, hogy a kezlinkben levé sikersztori
csodalatosan alakithaté. A sztoribdl épitkezd informacids termék alapja a kereslet kell,

hogy legyen.

A csatornavalasztas titkai

Az informaciés terméket rengeteg formaban és rengeteg csatornan keresztil lehet
eljuttatni a célcsoporthoz. A jol felépitett informacios vallalkozas mindegyik csatornat
hasznalja. Ugyanakkor valahol el kell kezdeni. Valamelyik csatornat ki kell valasztani
arra, hogy informacios termékinket el tudjuk juttatni az emberekhez.

De milyen csatornak is vannak, mibdl lehet valasztani.

Személyes kommunikacio

A személyes kommunikacié nem jelent mast, mint hogy egy hallgatésag el6tt
tarjuk fel a megoldasunk altal nyuajtott elérheté hasznokat és lehetGségeket.
Mindez térténhet egy szeminarium, egy oktatas vagy egy el6adas keretében.
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Nyomtatas
A nyomtatott informacidés termékek a konyvek, Ujsagok, naptarak. Ebben a
csatornaban csupa olyan termék mozog, amelyeket irott formaban lehet
létrehozni.

Sugarzott média
A sugarzott média a radié és a televizio. Termékink értékesitésre keriilhet egy
m(isor, egy film vagy egy show formajaban.

Audio
Az audi6s csatorna lehet egy emelt dijas telefonkonferencia hivas, de lehet audio
kazettak sorozata is.

Video
A mozgoképi informacios termékek elosztdsi csatorndja. ElsGsorban a vided
kazettara rogzitheté termékekre kell gondolni.

Digitalis média
A digitalis adathorddkon rogzitheté termékek csatornaja. Nagyszer( csatorna,
hiszen mind a nyomtatott, mind a vide6 termékek megjelenithetdek rajta.

Internet
A digitalis média vilagszerte elérheté megosztasi felllete.

Ugye, nem is kevés! Az informéacios vallalkozok tulnyomd tobbsége egyetlen terileten
mozog, nem is gondolva arra, hogy micsoda lehet6ségek rejlenek a csatorndk egylttes
hasznalatdban. Sokan megirnak egy kényvet és pont. A térténet szamukra ennyi volt.
Egyetlen informacios csatorna egyetlen termékét hoztak létre.

Az informéciés vallalkozasunk lényege az, hogy mindegyik csatornat hasznaljuk.
Mindegyik csatornat nyissuk meg, hogy a bevételek aramolhassanak felénk. Ez a
sokcsatornas gondolkodasméd teszi lehetévé azt, hogy bevételeink 4-5-szordsére
néhessenek!

Idedlis esetben rendelkeziink elég t6kével vagy befektetbkkel, akiken keresztiil képesek
vagyunk egyszerre t6bb csatornan is megjelenni termékiinkkel. Ez 6ridsi munka és oriasi
tokebefektetés. Elég csak egy Harry Potterre vagy egy Gyl(irlik Urara gondolni. Az esetek
tobbségében azonban egyik sincs a keziinkben. Ami van, az tébbnyire mi magunk egy
hatalmas otlettel és egy hatalmas lehet6séggel, és persze lires zsebbel.

Hogyan lesz képes egy atlagember, mint mi magunk, minden csatornat kihasznalni? A
valasz egyszer(i: egy kis fortéllyal. A megoldds nem mas, mint a csatornak késleltetett
megnyitasa.

Ez mindGssze annyit jelent, hogy el6szor egyetlen csatornat kell megnyitni. Azt a
csatornat, ahol a profit a legnagyobb. A profitbdl aztdn meg lehet nyitni a kovetkezd
csatornat, majd annak a profitjabol a kovetkezOket és igy tovabb. Sok esetben a jo
informaciés termékek hire azt eredményezi, hogy megjelennek befektetni kivanoé
emberek és 6k nyitjdk meg Onnek a kdvetkezd csatorndkat. Anélkil, hogy egyetlen fillért
is koltenie kellene.

Ahhoz, hogy képesek legyilink a csatornak kivalasztasaval a megfelel6 induldsi stratégiat
felallitani, ismernink kell a csatornak termékeit. Azokat az informéacids termékeket,
amiket mar nagyon sokszor emlitettem. Azokat, amelyeket On is hasznalni fog sikerei
eléréséhez.
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A valora valt alom: pénzt keresni munka nélkul

Miel6tt tovabbmegylink, fontosnak tartok tisztdzni egy dolgot, ami nagyon sok kezd6
informécids vallalkozé6t megtéveszt. Ez pedig az, hogy nem képesek felismerni azt, hogy
az informacids tulajdonuk nem egyenl6 a legyartott informacids termékekkel. Egy kényv
vagy egy videofilm nem mas, mint a hordozodja, megjelenitéje annak az informacids
tulajdonnak, amivel a szerz6 rendelkezik. Az informacids termékek célja nem mas, mint
lathatova tenni az informaciés, szellemi tulajdont. Amikor elolvasunk egy kdnyvet és
arrél dontunk, hogy egy televizio-mUlsort készitenénk bel6le, akkor a koényvben
megjelend szellemi tulajdon felhasznalasahoz a szerz6 engedélye kell. Egyszer(ien azért,
mert a szellemi tulajdon az 6vé.

Termékek

C
S Termékek
a
t
A lathatatlan 0 Termékek

szellemi tulajdon r
n :l\> Termékek
a
k

Termékek

Termékek I

~

Valos, fizikai informacios termékek a
szellemi tulajdon megjelenitésére

o _/

A szellemi tulajdon vilagszerte jogi védelem alatt all. A védelem azt jelenti, hogy a
tulajdonos az egyetlen, aki szabadon rendelkezhet annak felhasznalasaval. A
tulajdonosnak all jogaban donteni arrdl, hogy milyen feltételek mellett ad lehetdséget a
szellemi termék felhasznaldsara. Ezeket a jogokat informacids termékek esetében szerzGi
jognak nevezik.

Ezek a jogok jelentik az igazi kincset és a rezidudlis bevétel igazi lehetdségét. A
vildgszerte elismert és védett szerzG6i jogok célja az, hogy a szellemi tulajdon szerzéjének
a tulajdonahoz f(iz6d6 jogai sértetlenek maradjanak. Ezeket a jogokat altaldaban a szerzé
haldlat kévetd 50 vagy akar 70 évig biztositjak torvényileg.

S, hogy mindez miért fantasztikus? Azért, mert Onnek, a szellemi tulajdon birtokléjanak
nem sziikséges azonosnak lennie azzal, aki kiadja a kdnyvet, aki megcsinalja a filmet és
legyartja a videokazettdkat. Az On dolga mindodssze annyi, hogy eladja szellemi
termékét.

Tegyik fel, hogy ir egy regényt. S6t, tudja mit, legyen él6 példa. Legyen a Harry
Potter. J. K. Rowling papirra vetette a regényt. Majd mivel sajat t6kéje nem volt
arra, hogy kiadja kdnyvként, keresett valakit, aki hajlandé volt megtenni mindezt.
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Ez lett az angliai Bloomsbury Publishing kiad6 cég. A kiadoé azt mondta, hogy jo,
befektetjik a sajat pénziinket a konyv kiadasaba. A szerz6 J. K. Rowling atadta a
nyomtatasban val6é kiadas jogat a kiadonak cserébe azért, hogy minden egyes
eladott konyv utan 0 is kap a bevételbll. Ez a jogdij. A jogdij altalaban 8-15%.
Majd jott a tobbi csatornan torténd megjelenés igénye. Film, szamitdégépes jaték,
szerepl6k poldra, tolltartéra valé nyomtatasa, stb. A szerz6 minden esetben
engedélyét adta szellemi termékének teljes vagy részleges hasznalatara jogdijért
cserébe. J. K. Rowlingnak egyetlen informaciés terméket sem kellett legyartania
és mégis képes vele pénzt keresni. Hatalmas pénzt. Minden egyes eladott kdnyv,
mozijegy, Kinder figura, Harry Potteres tolltartd eladasabdl részesedik a vilag
minden részébol.

Tulajdonat, a szellemi terméket nem adta el, minddssze feljogositott masokat, hogy
hasznaljak azt.

De nézzunk egy masik példat is. Robert G. Allen sikeres ingatlankereskedé volt,
majd a szamara milliokat hozo technikakat és ismereteket elkezdte oktatni is. A
vallalkozasa természetesen egyre novekedett, mig egy napon ugy dontétt, hogy
valt. Létrehozott egy franchise rendszert, amelyen keresztil jogot biztositott
masoknak, hogy hasznaljak az 6 sikeres oktatasi anyagat. Késébb kdnyveket,
videdkat adott ki. Mindet Ggy, hogy szellemi tulajdonanak, ingatlan befektetdi
tudasanak hasznalati jogat engedelyezte masoknak a jogdij ellenében. Mindenki
jol jart. o) gyakorlatilag mindenféle munka nélklul keresett pénzt, mig masok
szintén kerestek a lehetdségen, bar nekik dolgozniuk kellett.

A szellemi tulajdon és az informacios termékek lehetévé teszik, hogy Ugy keressen pénzt,
hogy nem Kkell dolgoznia Dolgozik On helyett a kiad6, a nyomda, a konyvesbolt, a
filmrendezd, a szinész, stb. Teljesen mindegy, hogy milyen forméaban keril eladasra az
On szellemi tulajdonat megjelenitd informacids termék, On minden eladdsbdl részesedik!

S, hogy milyen jogai vannak? Miket és hogyan adhat el? Nem bonyolult. A szellemi
tulajdonhoz kapcsolodo barmilyen jogot engedélyezhet masoknak. Az alabbiakban alljon
itt néhany a leggyakoribbak kézul:

- kilénboz6 formakban valod |étrehozas, kiadas, gyartas joga
- a nyilvanos el6adas joga,

- sugarzas joga,

- forditas joga,

- adaptacié joga pl. konyvbdl szindarab vagy film,

- karakterek felhasznalasanak joga,

- franchise jogok

- stb.

Az a lehet6ség, hogy szellemi tulajdonunkat képesek vagyunk jogok formajaban
kamatoztatni olyan, mintha bérleti dijat szednénk az albérlGinktdl. Csak amig az albérlet
esetében egy csatornan érkezik a pénz, addig a szellemi tulajdon esetében sok-sok
csatornan keresztiil. Mégis mindenki azon tdri magéat, hogy sokmillié forintért ingatlant
vegyen egy gyenge kis bérleti dij reményében, ahelyett, hogy egy olcsdén elGallithato
szellemi tulajdonbdl igyekezne erGs bevételt szerezni.

Engedje meg, hogy egy kicsit el6re ugorjak és az Internetrdl beszéljek, mert van itt egy
fontos dolog, ami ide tartozik.

Az Internettel kapcsolatban nagyon sokszor fogja hallani, azt a reklamszéveget, hogy
akkor is kereshet, amikor alszik. Nos, ennek ne doljon be. Ugyanis nem kizarélag az
Internet automata értékesitési rendszere teszi lehetdévé, hogy akkor is keressen, amikor
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alszik, vagy éppen Ausztridban siel, hanem a szellemi tulajdonhoz f(iz6d6 jogok. Az a
tény, hogy valaki a vilag valamely pontjan éppen megvasarol egy terméket, amely utan
On jogdijat kap. A sok lelkes profi az Interneten sokszor csak annyit lat, hogy az Internet
lehet6vé teszi, hogy éjszaka is tudjon megrendeléseket fogadni. Rossz valasz. Az
almunkban valé pénzkeresés arra utal, hogy a pénz akkor is jon, ha nem csinalunk
semmit. Ne d6ljon be azoknak, akik szamara az dlomban pénzkeresés annyit jelent, hogy
éjszaka is befuthat egy megrendelés, amit majd masnap teljesiteni kell.

A terméklanc effektus

Mindezek utan lassuk, hogy egyaltalan milyen informéacios termékek hasznéalataval
oszthatjuk meg informacidinkat, szellemi termékiinket.

Csatorna Termeék

Személyes kommunikacié  Személyes interju
Beszéd
Szeminarium
Konzultéacié
Tréning

Nyomtatas Riport
Ujsag
Ujséagcikk
Brosura
Levél
Konyv
Naptar
Poszter
Jaték
Po6l6, bogre
Oktat6 anyag
Hirdjsag

Sugarzott média Riport
Interja
Dokumentum mdUsor
Show mdUsor

Audio Kazetta
Oktat6 anyag

Vided Videokazetta
Oktat6 anyag

Digitalis média Floppy
CD ROM
Alkalmazasok
Szoftverek
Elektronikus konyvek, kiadvanyok
Adatbéazisok

Internet Hirlevél
Weboldal
Digitalis média
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Digitalizalt nyomtatott kiadvanyok
Digitalizalt audio
Digitalizalt video

A listdn rengeteg féle és fajta informacids termék kerilt felsorolasra. Ezzel mar kicsit
kozelebb vagyunk az indulasi stratégiankhoz, de ez még mindig nem elég. Rendet kell
rakni a termékek nyujtotta lehet6ségek terén is. Mivel a cél egy stabil, profitalé rendszer,
mindennek a helyén kell lennie!

Nézzink hat bele a csatornakon belil a termékek rendszerébe. Ha a csatornaban a
termékek szépen, rendszerbe vannak épitve, akkor egymast erositik. Még tébb vasarlodja
lesz a termékeknek és még tdbb bevételiink lesz! Ha viszont mindenféle stratégia nélkil,
Ossze-vissza probalkozunk, akkor csak a pénzt dobjuk ki az ablakon.

Az egészben raadasul az a legjobb, hogy nem nekiink kell felfedezni a spanyolviaszt.
Nem Onnek és nem is nekem kell kitalalni azt, hogy milyennek is kell lennie az
informacios termékek egymast erésité rendszerének. Ezt mar megtették a nalunk sokkal
okosabbak sok-sok évvel ezel6tt! Csak a mindennapi mokuskerékben taposva nem
mindig latjuk a teljes képet. Eddig a percig! Ezutan ugyanis On is latni fogja.

Ne hagyjunk ki senkit, aki fizetni akar

Az informacios termékek kialakitasakor a célcsoportot egyértelmiien az 6rokzéld emberi
célok hatarozzak meg. Ez a csoport azonban nem homogén. A célcsoportunkba tartozo
emberek ugyanazt akarjak, de attél még nem ugyanolyanok. Nem csak a gazdagok
akarnak szépek lenni, hanem a kozépréteg és a szegényebbek is. Nem csak a
szegényebbek akarnak gazdagok lenni, hanem a gazdagok is még gazdagabbak.

A birtokunkban levé és megosztasra varé ismeretre a vagyoni helyzet teljes
spektrumabdl érdekl6dOk serege van jelen a célcsoportunkban. Miért elégednénk meg
hat azzal, hogy kiadunk egy olcso konyvet, arra gondolva, hogy ugyis csak azt érdekli
majd a téma akinek nincs sok pénze, a gazdagokat ez ugysem érdekli. Tévedés. Oket is
érdekli példaul az, hogy hogyan lehetnek még gazdagabbak, és hajlandodak is fizetni érte.
Viszont cserébe tobbet varnak, mint egy konyv. Sokuk személyes tanacsadast, vagy
tréninget akar.

Olyan ez, mintha tudasunk és termékeink oriasi haléjaba prébalnank beterelni azokat,
akiknek megoldast jelenthetnek informaciés termékeink. A kishalak szamara
lehet6ségeiknél fogva az alacsonyabb aru, altaluk is megszerezhet6 és fogyaszthatd
termékek a vonzoéak, mig a nagyhalak szamara mindez nem érdekes. Nekik valami
nagyobbra, komplexebbre van étvagyuk és pénzik is.

Az 6rokzold célokat Alacsony arda, Magasabb arg, 'IIeIrn?Iz(ékeink'
{ild6z6 emberek |: egyszer(ibb komplexebb a al,s' Zretst es
témegei termékek termékek elegeaet
fogyasztok
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A masik ok, amiért egy mindig tobbet adé terméklancot érdemes felépiteni, az az, hogy
aki elindul a lanc elején, mondjuk megvasarol egy kdnyvet, az ugyanugy sikeressé
valhat, mint mi magunk. Hiszen éppen ez a célunk. A lehetdségeinek viszont hatart szab
az az informéacié, amit egy termékink adhat. A tovabblépéshez sziiksége lesz a
kOvetkez6 termékiinkre, ami mar tébb informaciét ad, és tovabbi sikereket hoz. Es igy
tovabb, egészen a legdragabb, minden titkot és technikat feltar6 informacios
termékunkig.

Informacios vallalkozasunk célja az, hogy a termékeink haldjaba belépett egyén jarja
végig a teljes terméklancot, és az elégedettségtdl vezérelve, mindig tébbre vagyva
haldonkon belldl ndje nagyra magat. Ezaltal lehetéséglink van arra, hogy a szintekre
osztott a termékért a tobbet is fizessen, illetve a kishalbdl nagyhal siker ismét csak egy
Ujabb sikersztori lesz, amelynek megosztasabél mi is hasznot hiuzhatunk. Az altalunk
patronalt siker fantasztikus referenciaul szolgalhat. Es természetesen az is jol jar, aki a
mi segitségiinkkel valik sikeressé és lesz képes kitdrni a mindennapi robotbol!

Ez a terméklanc effektus. El6szor adjon egy kicsit. Ha bevalik és a fogyasztok
hasznosnak talaljak, vissza fognak jonni Gjra és Ujra, mindig tobbet kérve. Legyen ra
felkészllve, kilonben keresnek mast, aki megadja nekik azt, ami a tovabbi
novekedéshez és sikerekhez kelll Természetesen minden szinten lesz lemorzsolédas, de
ez természetes. A fontos az, hogy termékeink olyanok legyenek, hogy minden szinten
elégedettséget okozzanak.

A termékeket az ar és a komplexitas alapjan kell rendszerbe szervezni.

Lassuk, hogyan alakul igy az egyes csatornakon belili terméklanc:

Csatorna Ingyenes 5000 Ft-ig 20 000 Ft-ig 100 000 Ft- 100 000
ig felett
Nyomtatas | Ujsagminta Konyv Kezdd oktaté | Haladd Interaktiv,
anyag oktat6 anyag | Profi oktato
anyag
Hirdajsag Jaték Hirdajsag
Ujsagcikk P6l6, bogre Jaték
Brosura Naptar Ujsag
Levél Poszter
Naptar
Poszter
Audio Ingyenes Egy darabos | Kazetta Haladé Interaktiv,
kazetta kazetta csomag, oktat6 anyag | profi oktato
kezdo6 oktato anyag
anyag
Video Ingyenes Egy darabos | Kazetta Halado Interaktiv,
kazetta kazetta csomag, oktaté anyag | profi oktato
kezdd oktatd anyag
anyag )
ElI6 Interaktiv,
megjelenések, | profi oktatd
s_zerr)inériumok anyag
videb anyaga
Telefon 80-as szam 90-es szam Telefonos Konferencia
konzultacio hivas
Emelt dijas
SMS
Digitalis Minta lemez Online Szoftver Szoftver Interaktiv,
meédia adatbazis profi oktato
anyag
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CD ROM Jaték Halado
oktat6 anyag
Szoftver Kezd6 oktatd | Alkalmazas-
anyag rendszer
Jaték
e-kdnyv
Internet Hirlevél Online Szoftver Szoftver Interaktiv,
adatbazis profi oktato
anyag
Weboldal Szoftver Jaték Halado6
oktaté anyag
Let6lthetd Jaték Kezd6 oktatéd | Alkalmazas-
digitalis anyag rendszer
anyagok
Publikus e-kdényv e-kdényv
forum
e-konyv Zart, support
forum
Zart
letoltései
oldalak
Személyes Ingyenes Munkareggeli | 1 napos Hétvégi Személyes
interju szeminarium | szeminarium | oktatas,
tréning
Ingyenes 90 perces Személyes
beszéd szeminarium konzultacio
Ingyenes
szeminarium
Ingyenes
konzultacio
Sugarzott Interja
média
Riport
Mlsor, film

Minden egyes termék egy-egy lehetOséget jelent. Gondolta volna, hogy egyetlen étlet,
egyetlen gondolat mennyiféle képpen kertlhet eladasra? Ugye nem.

Mindez most rdadasul gy jelenik meg On elétt, ahogy eddig valdszin(ileg még soha nem
latta! Minden egyes csatorna minden egyes terméke olyan csoportositasban, ahogyan azt
az On informacids birodalmaban fejl6d6 és gyarapodd emberek kérni fogjak majd.

Hogyan keressiunk pénzt ingyenes termékeinkkel

Az ingyenes termékek a célcsoportunk szamara ingyenesek. Nekiink nem, hiszen le kell
gyartanunk Oket. Pénzt kell kiadnunk azért, hogy majd ingyen tovabb adhassuk. Elég
Orllten hangzik, nem? Miféle Uzletember az, aki valamiért pénzt ad ki, majd azt ingyen
adja tovabb?

Ha azonban tisztdaban vagyunk az ingyenes termékek szerepével, akkor azokat ugy
vagyunk képesek kialakitani, hogy visszatermeljék szamunkra a legyartasuk dsszegét, és
meég profitot is hozzanak.
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Az ingyenes terméknek egyetlen célja van: az, hogy az embereket behivja informécios
termékeink haléjaba. Az ingyenes termék célja az, hogy a terméklancunk els6 elemeként
barki szamara elérhet6 legyen, de feladata az, hogy az érdekl6dét azonnal tovabbvigye a
terméklanc kévetkez6 elemére. Egy fizetds elemre.

Amikor tehat ingyenes termékei kialakitasan gondolkozik, két célt kbévessen:

- minél tébben harapjanak ra a célcsoportbol
- azonnali megszerzési vagyat ébresszen a terméklanc kovetkezd
elemére

Szeretné, ha ingyenes terméke legyartasa sem kerilne egyetlen fillérjébe sem?
Megoldhaté! Csak tudni kell hogyan.

Az informacités termékek tablazataban nem csak a csatornakon bellli termékeket lehet
egymasra flizni, hanem egyszer(ien lehet mozogni a csatornak kozoétt is. Ez a csatornak
kozotti mozgas adhat lehet6séget arra, hogy egy ingyenes terméket Ugy gyartsunk le,
hogy az nem mas, mint egy masik csatorna fizetett termékébdl sziletik meg.

Hadd mutassam meg néhany példan, talan egyszer(ibb lesz.

- 90 perces szeminariumat felveheti filmre vagy hangkazettara és
eladhatja TV mUsorként, részleteket mutathat bel6le az ingyenes audié
vagy vide6 termékeken,

- oktatasi, el6adoi tevékenysége soran felmerult leggyakoribb
kérdéseket a valaszokkal egyutt kiadhatja hirlevélben vagy
megjelenitheti weboldalan

- konyvének egyes részeit megjelentetheti hirlevélben, letélthetd
elektronikus allomanyban, stb.

Ez az 0sszekapcsolasi lehet6ség lesz az, amely lehetdvé teszi, hogy minél tobb csatornan
jelen lehessen minél tobb ingyenes termékkel. A pénzért értékesitett termékek
bevételeibdl fedezheti az ingyenes termékek megjelentetésének koltségeit.

Ne rohanjon bele abba a csapdaba, hogy alaptéke hidanyaban elriad attél, hogy
belekezdjen barmibe is. Felejtse el azt, hogy fizetni akar mindenért. Nem Kkell.
Egyszerlen kreativnak kell lenni és meg kell tervezni, hogy mi mire fog épilni és
mennyibdl. Rengeteg pénzt takarithat meg vele. De ami ennél is fontosabb az az, hogy
végre megvaldsithatja 6nmagat.

Ismét csak egy példa.

A sugarzott média esetében informacios termékét kétféleképpen is ajanlhatja.
Mondhatja azt, hogy ,,6 nagy televizid, engedd, hogy megjelenhessek rajtad”. Erre
az lesz a valasz, hogy ,rendben, de fizetned kell érte.”

Ha On kreativ, és nem akar vagy nem tud pénzt kolteni a televiziés megjelenésre,
akkor azt mondja: ,gyartsunk informéciés termékink alapjan olyan terméket,
amire a televizibnak sziksége van”. Ekkor, ha megjelenik a televizional, azt
mondhatja nekik: ,6 nagy televizid, itt egy fantasztikus mlisor, ami &ridsi
nézettséget hozhat neked”. Ha val6ban van benne nézettséget generéal6
lehet6ség, akkor azt fogja valaszként kapni, hogy ,rendben, megvesszik”.
Innentdl kezdve mar csak megegyezés kérdése, hogy mennyiért kel el az anyag,
ami igazabol nem mas, mint sajat informacios termékuink csalija.

Konkrét példat szeretne? F6zomisorok, sportesemények kozvetitései, stb.
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De ugyanez a helyzet a nyomtatott sajtéval is, ahol amennyiben sikerltl egy
cikksorozatot eladnunk, akkor teljesen ingyen jutunk ingyenes informacios
termékhez.

Es ami még ennél is jobb, hogy mivel szellemi tulajdonunkrél van szé, csak a
jogokat engedélyezziik. Azaz, mUsorunk, cikksorozatunk megjelenhet mashol is.
Hacsak, a jogokat nem kizarélagos jogként adjuk el.

Mindezt mas termék nem tudja. Csak az informaciés termékek képesek arra, hogy az
ingyenes termék ne csak a célcsoportnak, hanem a terméket gyartonak is ingyenes
legyen!

Legyen tehat mindig kreativ, sajat termékeit, céljait csomagolja masokéba, és meglatja,
hajlanddak lesznek fizetni érte! Mindenki nyer, mindenki kdzelebb keril célja eléréséhez.

Lanc, lanc, profit lanc...

A csatorndk és a termékeik ismeretében kérdés az, hogy milyen sorrendbe flizziik fel
mindezt egy jO indulashoz. Kezdjink el oktatni, majd kiadni videdkat? Vagy forditva,
készitsiink videdkat, adjuk ki és utadna kezdjunk el tanitani? Vagy inkabb irjunk egy
koényvet és utana tanitsunk?

A valasz nagyon proézai és nagyon Uzleties lesz. A sorrendet a profit hatarozza meg. Azt a
csatornat kell elészor elinditani, ami a legnagyobb profitot hozza. Egyszerlien azért, hogy
utana tovabbléphessiink a kovetkezd csatorna megnyitasara. Olyan ez, mint az a
gyermekkori széjaték, amikor az egyik sz6 végzOdésével kellet egy (j szét kezdeni. A
szélanc. Csak itt most mas szamit, a profit. A jaték neve ettdl kezdve profitlanc.

Nincs egyértelm(i valasz arra, hogy kinek melyik csatorna hozza a legnagyobb profitot.
Minden élethelyzet mas, a rendelkezésre allé lehetéség minden ember esetében mas.
Egy dolog viszont ugyanaz.

Mégpedig az, hogy hogyan épitsiik fel a terméklancunkat a semmibdl.

Mindenek el6tt ki kell valasztanunk a csatorndk és termékek dzsungelébdl azt az egy
termék formatumot, ahonnan elindulunk. Ez a termék legyen az, amelyet a legnagyobb
profit mellett tudunk Iétrehozni és eladni. Természetesen figyeljink arra, hogy a
kivalasztandd terméket milyen ingyenes termékekkel tudjuk ismertté és vonzova tenni
célcsoportunk szamara.

Hozzunk létre egy kezdeti rendszert, amely legalabb egy értékesithet6 és legalabb egy
ingyenes termékbdl all, majd szépen a terviinket rugalmasan kovetve noveljik
informacios termékeink szamat. Lefedve minél tobb csatorna minél tobb termékét.

Az egyik leggyakoribb kezdeti kombinacié az, hogy leirjuk, lerajzoljuk szellemi
termékinket és személyesen vagy levélben felvessziik a kapcsolatot a kilénb6z6
csatorndk képviselBivel. Ladsd Uvegtigris, Harry Potter, és még sok millié kényv a vilagon.
Ha van egy szamitogépink, még konnyebb a dolog, hiszen a kodnyvet nem kell
kinyomtatni, hanem azt postazhatjuk elektronikusan is az Interneten keresztil.

Csatorna Ingyenes
Nyomtatott Mintakdényv Kiadoi jogok
Levél
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Személyes Személyes 90 perces
beszéd el6adas
Internet e-kdnyv
e-mail

Bar e konyv keretein belll szinte lehetetlen végigmenni a termékfejlédés felfelé iveld
spiraljan, de ha koveti az itt leirt alapokat, maris képessé valik egy sikeres és sok pénzt
hoz6 informacioés vallalkozas megalapozasara.

Dolj hatra: add bérbe az informaciot

Hadd kezdjem mindjart egy olyan informéaciéval, ami kizarélag a legnagyobb és
legsikeresebb vallalkozdok birtokaban van:

Az Uzletben nincsenek véletlenek, csak jol felépitett rendszerek.

Miért mondom ezt? Azért, mert nap, mint nap talalkozok vallalkozé szellem(i emberekkel,
akik nagy lendilettel elindulnak, hogy elérjenek egy els6 szintet vallalkozasukkal. Egy
biztos anyagi alapot nyujté, stabil egyensulyi allapotot. Aztan amikor ez megvan, akkor
nem tudnak tovabblépni, majd 1-2 éven belil feldjak.

Mindez azért torténik, mert nem volt rendszerik. Hogy milyen rendszer? Nos a
kovetkez6rol van szé.

Elindul informaciés vallalkozasunk. Megvannak az alap és ingyenes termékeink. Vasarlok
jonnek, vasarlok mennek. Legjobb esetben egy vasarld kétszer belép haldénkba, vasarol
valamit a terméklancbél és utana eltlinik szemiink el6l. Soha nem tudjuk meg, hogy
elégedett volt-e, vagy, hogy mi az, amit igazan keresett. Es mi van azokkal, akik jonnek,
korulnéznek, majd eltlinnek? Erdekl6d6ek voltak, de valamiért nem valtak vasarlova.

D4lj hatra: add bérbe az informaciot

Az alap: oszd meg a siker titkat

A mag: egy sikertorténet

A profi informécids vallalkoz, mint amilyen remélhetéleg On is lesz, képes arra, hogy
még az érdekldédbk és a mar eltlint vasarldk is Gjra és Gjra ligyfelei legyenek.

Hogyan alakitsuk az érdeklédoket visszatéro vasarléova?

Mindenkinek egyértelm(, hogy koénnyebb és olcsébb vasarléva alakitani azt, aki
érdeklédik, mint azt, aki nem. Mégis a vallalkozdk tébbsége nem erre koncentral. Oriasi
pénzeket koltenek reklamra, ahelyett, hogy semmibe nem ker(il6 technikakkal vasarlova
alakitsak az érdekl6ddket.
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A rendszer alapja nem mas, mint az, hogy egy minél nagyobb tgyféladatbazist épitsiink
fel magunknak. Teljesen mindegy, hogy ezek az ugyfelek véasarl6ink voltak, vagy csak
érdeklédok. A lényeg az, hogy valamilyen fajta elérhet6ségi lehet6ségiket atadjak
nekiink. Legyen az postai cim, telefonszam, e-mail cim.

A hagyomanyos, nyomtatott termékekre alapuld vildgban sokszor a vaséarlok
informacidinak megszerzése is nehézségekbe Utko6zott, nemhogy az érdekl6ddké. A
vasarlok kapcsolattartasi informacidinak megszerzésére a legjobb moédszer az, hogy
informacios termékiinkben elhelyeziink egy levelez6lap nagysagu véleménymondd
nyomtatvanyt. Természetesen olyan formaban, hogy a vaséarlénak még fizetnie sem kell
a feladasért. Mivel az emberek mindig boldogok, ha valaki kivancsi a véleményukre, az
egyszerlen kit6lthet6 és szamukra ingyenesen visszakilildhetd levelez6lapok nagy
szamban kerilnek visszaklildésre. Tartalmazva a visszakiildé legalabb egyik, de legjobb

« 77

A visszakildési hajlanddsag novelheté apré ajandékokkal, sorsjatékokkal.

A csupan érdekl6d6k informacidinak megszerzése azonban szinte lehetetlen az ipari kor
termékei esetében. Az Internet azonban megvaltoztatta ezt is. Az Interneten ugyanis
lehet6ség van arra, hogy a digitalis termékmintat csak egy név és e-mail cim megadasa
utan kaphasson meg az érdekl6d6. A vasarlokrol nem is beszélve, akik szamara
egyenesen kotelezévé tehetjik e-mail cimik megadasat, amelynek praktikus és
biztonsagi okai vannak az 6 szamukra is. Az Interneten tehat lehet6vé valik az
érdekl6dok regisztralasa is Ugyféladatbazisunkba.

Minél nagyobb az adatbazisunk, annal jobb. De miért is?

Bevételi forrasok végtelen tarhaza: profit masok termékeibdl

Informacidés termékeink fogynak, adatbazisunk né. Ugyanakkor miért kellene hagynunk,
hogy a velliink kapcsolatba keril6k adatbazisa egyetlen adathalmazként porosodjon
szamitogéplinkoén vagy irattarunkban. A vasarlo és érdekldd6 lgyfelek nyitottak lehetnek
masok termékeire is. Miért ne juthatnanak azokhoz rajtunk keresztiil? Miért ne lehetnénk
mi azok, akik eljuttatjdk méasok termékeinek hirét hozzajuk?

Rengeteg maddja van annak, hogy passzivan fekvd adatbazisunkat egy masodik
aranybanyava valtoztassuk!

1. Lista kikolcsbnzése

Nagyon sok véllalkozas van, aki szeretné eljuttatni termékének hirét minél tobb
emberhez. Szamukra fantasztikus lehet6ség az, ha egy nagy létszamu listan keresztil
képessé valnak az Uzenetik szétszérasara. Mi tobb! Szamukra nagy segitség az, hogy
téma-specifikus listahoz juthatnak, hiszen sajat informacios termékeink utalnak arra,
hogy milyen érdekl6désl emberek szerepelnek adatbazisunkban.

Egy tézsdei témaju kényvet senki nem fog egy kozmetikai cég adatbazisan keresztiil
reklamozni, de érdekelheti 6ket egy ingatlanos, vagy befektet6i témaja vallalkozas
adatbazisa.

Ilyen esetben nincs mas dolgunk, mint lehetGséget biztositani arra, hogy lizenetiket
szétszorhassak adatbazisunkon keresztiil. Az arban kdézésen meg lehet allapodni, de
nagyon fontos, hogy ne adjuk at nekik a listat! Vigyazzunk arra, hogy ne juthassanak
az adatokhoz!
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2. Ajanlé masok termékeihez

Az el6z0 lehetdségre, a lista kikdlcsonzésére éplil. A pluszt az jelenti, hogy ebben az
esetben egy személyes ajanlast csatolunk a kikildendd levelekhez. Ha hitelességunk
jO, egy-egy ilyen ajanlas megttbbszorézheti a listankat hasznalé bevételeit.

3. Kbz6s partner

A dolog egyszer(i. Azokban az esetekben, amikor személyes jelenlétliink emeli az
adatbazisunkat hasznalé partner bevételeit, megallapodhatunk egy 50-50%-0s
bevétel elosztasi aranyban. Ismét csak egy helyzet, ahol mindenki nyer. A listankat
hasznald tdbbletbevételekhez jut, és mi is nyerlnk azaltal, hogy listankat atengedjuk.

4. Direkt marketing

Adatbazisunkban sajat magunk is ajanlhatunk termékeket. Akar olyanokat is,
amelyek teljesen fuiggetlenek informacios vallalkozasunk témajatoél. A dolog titka az,
hogy ha hitelesek vagyunk, és tgyfeleink biznak bennlink, akkor vasarolnak is.

Ezekkel a lehet6ségekkel tovabbi lendiletet adhatunk vallalkozasunknak, passziv
adatbazisunk egyszer( kélcsénadasaval.

Az érdekl6dd tgyfelekbdl tehat gy lesz vasarlo, hogy az adatbazisunkban idészakonként
megjelené ajanlatok egyike el6bb-utdbb felkelti érdeklédését, és vasarlova valik.
Véasarlasabol részesedink. Abban az esetben azonban, ha 6rokké passziv marad, akkor
adatbazisunkban levé puszta jelenléte hoz szamunkra bevételt a lista bérleti dijan
keresztil. Visszatérd vasarlé pedig ugy lesz bel6le, hogy megforditjuk a hagyomanyos
vallalkoz6i gondolkodasmadot, és mi keressiik meg ajanlatainkkal, ahelyett, hogy csak
ulnénk és varnank, hogy valamikor majd megjelenik és vasarol.

A profi véllalkozd nem bizza a véletlenre, hogy a véasarldsok megtérténjenek. O
eléremegy és sajat maga generalja Oket!

Lathatd, hogy a lista passziv tagjainak is értéke van. Ezért vigyazni kell arra, hogy
ajanlataink ne eredményezzék a listatagok leiratkozasat a listarél. A listankon keresztil
engedett termékek és ajanlatok legyenek a tagokhoz méltdéak és figyelemfelkeltbek.
Amikor a listdnkon keresztil érkezd ajanlatok mar terhel6ek a tagok szamara, nemcsak
hitelességiinkbdl veszitlink, hanem az értékes tagok létszamabdl is.
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Az Gj forras: a késobb jovok

A passziv er6forrasunkat jelent6 Ugyféladatbazis kihasznaldsa még nem az utolsé lépcso
informacios vallalkozasunk maximumra porgetésében. Lehetdséglink van arra is, hogy
aktiv tevékenységeink Ures kapacitasait felajanljuk mas informacios vallalkozok szamara.

Az Gj forras: a késobb jovok

DGlj hatra: add bérbe az informaciot

Az alap: oszd meg a siker titkat

A mag: egy sikertorténet

Ezzel informacios termékeink témaitol elindulhatunk egy altalanosabb vallalkozasi tertlet
iranyaba. Szabad kapacitasainkon keresztil mi lehetiink azok, akik segitenek masokat a
szerkesztésben, nyomtatasban, szervezésben, reklamban, adatlista kezelésben, jogi
tanacsadasban, kazetta masolasban, filmgyartasban, digitalizalasban, stb.

Szamos lehet6ség van. A lényeg az, hogy engedjink szabad teret annak, hogy kiils6
megrendelések kiszolgalasaval kapacitasaink Ujabb bevételeket termelhessenek.

Mindennek alapja azonban az, hogy rendelkezésinkre alljon mindaz a tudas és
tapasztalat, amelyet magunk szereztink, és amellyel hatékonyabb tudunk kiszolgélni
minél tobb lgyfelet. Erdemes hat megtartani mindazt az informaciot — reklamokat,
terveket, stratégiakat, szamitasokat — amelyeket magunk is hasznaltunk valamikor. Sok
esetben ugyanis az egyes tevékenységek 50-100 sablonmegoldasa elegendé lehet ahhoz,
hogy kimeritd megoldassal tudjunk szolgalni amellett, hogy a kiszolgalds soran nem a
nullardl kell 1étrehoznunk a megoldast.

Fontos megjegyeznem, hogy amennyiben még nem toértént meg a vallalkozoi
gondolkodasmad elsajatitdsa az el6z6 szinteken, akkor itt mindenképpen meg kell tenni.
Legyen On az, aki az erdforrdsok csoportositdsaval teremti az eredményeket és nem
azdltal, hogy Onmaga valik eréforrdssd. Ezen a szinten mindenképpen ki kell tudnia
emelkedni a mindennapi robotbdl, és rendelkeznie kell egy 6nmikddé rendszerrel!

Lépj ki a fényre: légy a legnagyobb

Informécios vallalkozasa soran rengeteg ember fogja hasznalni, latni, értékelni és sikerre
vezetni informaciés termékeit. Az informacids birodalom épitésekor el fog jonni az a
pillanat, amikor a rendszer kész. Termékek, csatorndk sokasdga és a szamtalan forrasbol
szarmazo bevétel biztos alapot nyujt a tovabblépésre.

Valaszthat. Nekiall egy Ujabb rendszer kiépitésének a semmibdl, vagy stabil alapot tudva
maga mogott tovabb halad az Uton, amin elindult. Valdszind, hogy ez utébbi fog torténni,
hiszen vallalkozoi sikere ismertté, termékei pedig népszerlivé tehetik.
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Mindazok, akik hallottak Onrdl, kivancsiak lesznek (zleti sikereinek titkaira. Kivancsiak
lesznek arra, hogy hogyan osztja be idejét és teenddit. Onmaguk életében hasznosnak
tartjak azt, ahogy On banik pénziigyeivel. Az emberek kivancsiak lesznek sikerének
altalanos alapjaira.

Lépj ki a fényre: Iégy a legnagyobb

Az Uj forras: a késobb jovok

DGlj hatra: add bérbe az informaciot

Az alap: oszd meg a siker titkat

A mag: egy sikertorténet

Miért hagyna, hogy ez az informacidra, tudasra éhes témeg kiszolgalatlanul maradjon. Es
miért hagyna, hogy az informaciéért fizetni hajlandé emberek maéasnak teremtsenek
bevételt. Adja meg nekik amire vagynak, és blOvitse informacids birodalmat az altalanos
Uzleti sikerek megosztasanak iranyaba.

Egyik kedvenc sikertorténetem Asha Tyson-€. Asha 17 évesen az utcara kerult
teljesen egyedil. Tobbszér megverték, megeriGszakoltak és kiraboltak. O azonban
nem adta fel. Elkezdett dolgozni, és megtakaritott pénzébdl elvégezett egy
egyetemet Kkozigazgatasi szakon. A diplomaval munkéat szerezett, oktatasi
szaktanacsado lett. Néhany év mdulva kilépett a munkajabdl és sajat vallalkozast
inditott, melyet franchise-ként tovabb bdvitett. 26 évesen milliomosként
visszavonult. 26 évesen!

Sikerébdl informacios vallalkozast épitett, és mara sikerének alapjait osztja meg
masokkal.

Az altalanos és szélesebb korl terileteken szerzett tapasztalatokat ugyancsak tobb
szinten megoszthatja. Felépithet rajuk is egy teljesen Uj terméklancot, de ésszer(ibb, ha
a mar létez6t viszi el a maximumig.

Mindez annyit jelent, hogy az a témavonal, amin elindult informéaciés vallalkozasa
kezdetén, eleve behatarolja, hogy mely ponton lesz képes belépni az altalanos lzleti
sikerek informaciés termékeinek birodalméba.

Aki a t6zsdei befektetések titkainak témajatol indult, annak konnyebb az altalanos
pénzligyi elemzés vagy befektetési tanacsadas teriiletén megjelenni altalanos szintd
ismereteivel, mint mondjuk az Internetes marketing témajaval.

Kiindulva kezdeti témajatol, folyamatosan szélesitse a terlleteket, amelyeket informacios
termékeivel lefed. Minél biztosabban birtokol egy témat, annal hitelesebben tud atlépni a
kovetkez6 téma teriletére, magaval hlzva oda is mar létez6, vagy adatbazisaban
szerepl6 lUgyfeleit.
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Hogyan inditsuk fénysebességgel informacios
vallalkozasunkat

Amikor erre a pontra ér az olvasasban, birtokaban van a legnagyobb lehet6ség, az
informacios vallalkozas felépitésének alapja. Megismert j6 néhany gyakorlati példat és
technikat melyek mentén képes akéar onélldan is elindulni.

Ennél azonban tobbet akarok adni Onnek. Konkrétumokat. Azt akarom, hogy képes
legyen valéban pénzt keresni még az is, aki a legnagyobb onsajnalatban Ucsorog
otthonaban!

A tovabblépés el6tt nézzik, hogy mit is akarunk elérni a vallalkozasunkkal:

- Szeretnénk sok pénzt keresni
Sok és reziduadlis pénzt. Erre jo lehet6séget adnak a jogdijak és a vallalkozasunk
bevételei.

- Szeretnénk a pénzt kevés munkaval megszerezni
Az informacios vallalkozas erre is lehetdséget ad a jogdijakon keresztiil.

Ez szép és jo, de a hagyomanyos, ipari médon mindez nagy arral jar. Az egyes termékek
utan mindossze 8-12% a jutalékunk. A sokfajta termék jogdijai természetesen szép
Osszeget hoznak, de miért elégednénk meg ezzel, ha a 8-12% helyett dolgozhatunk 80-
95%-al is!

Jol latja! Az informacios termékek egyik csatornaja az eladasokbdl szarmazd bevételek
80-95%-at a zsebiinkbe teszi. Nem kell fizetnink senki masnak. Nincs kiadd, nincs
kazetta sokszorositd, nincs szerkesztd, tordel6, stb. Létezik egy csatorna, amelyen
keresztul Onmagunk képesek vagyunk mindent elkésziteni és termékeinket teljesen
automatikusan értékesiteni. Létezik egy csatorna, ahol a termékek piacra dobasa utan
nincs mas dolgunk, mint figyelni, ahogyan bankszamlankra érkezik a pénz!

Ez a csatorna az Internet!

Hogyan noveljuk beveételeinket 100, de inkabb 1000-
szeresére

On hogy csinalna? Gondolkozzon; nem nehéz. Na jO, segitek. Ahhoz, hogy bevételeit
novelje, tdl kell 1épnie az orszaghataron. Meg kell jelennie mas orszagokban is.

Lehetetlennek tartja? Ugyan mar! Nézzen csak koril egy magyar kdnyvesboltban. A
konyvek nagy része kulfoéldrol érkezett hozzank. Tartalmuk és minéségiik semmivel sem
jobb vagy tébb, mint amit barmelyikiink ne lenne képes felulmulini.

Az informacios termékek el6nyeirél mar olvashatott. Jobb, mint barmilyen mas termék,
mert kilféldre torténd exportjakor nem kell semmiféle vamot fizetni. Az informacio
szabadon atvihet6 barhonnan barhova!

Az egyik klasszikus torténet erre vonatkozoan az, amikor az els6 Windows
program elkészilt. Bill Gates az alapprogramot tartalmazé 30-40 lemezt
Kanadabdl hozta autdjaban, amikor a kanadai-amerikai hataron megkérdezték,
hogy van-e elvamolni valéja. O bemutatta a lemezeket és azt mondta, hogy igen,
a lemezek. A hatardr a filléres értékeket jelentd lemezek lattan komolytalannak
vette a dolgot és nem értékelte a humort. Bill Gates erre azt valaszolta — akkor
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még nem ismerve a lehet6ségeket -, hogy a lemezeken 35 000 dollarnyi érték
van. A vamosok természetesen nem foglalkoztak a dologgal, hiszen szamukra az
értéket a lemezek ara jelentette.

A nemzetk6dzi piacon valé megjelenés azt jelenti, hogy a 10 milli6 magyar helyett tobb
milliardos piacra nyithat.

A legtébb ember mindennek hallatéan a kdvetkezd problémakat veti fel:

- Senki nem beszél 5-6 nyelven, hogyan lehetne hat megjelenni mas
orszagokban?
Tipikus nem-vallalkozoi kérdés, ami a problémat latja és nem a megoldast
keresi. Ha szeretné, hogy kdnyve megjelenjen akar csak egyetlen olyan nyelven,
amelyet On nem beszél, akkor bizony le kell azt fordittatnia. Persze nem kell a
legdragabb forditéirodahoz mennie. Keressen batran és valassza a tarcajanak
megfelel6t. Végs6 esetben ajanljon fel részesedést a bevételekbdl.

- Honnan vennék ennyi pénzt?
Rossz a kérdés. Ugyanis a kérdezét igazabdl az érdekli, hogy hogyan lehet
kiadatni egy informaciés terméket kulfoldon. Elképzelése sincs arrél, hogy az
mennyibe kerllhet, de feltételezi, hogy biztos draga. Igen, draga, de miért ne
hasznaljuk mas ember pénzét. Mondjuk a kiad6éét. Emlékszik, hogy az
informacios termékek jogai eladhatdéak? Adja el a kiaddi jogot, elégedjen meg a
8-12%-0s jogdijjal, és maris megoldodott a probléma.

- Ugyan kit érdekelne, egy magyar ember mondanivaldja?

Ont miért érdekli egy amerikai, angol, német, spanyol vagy barmilyen mas
ember mondanivaldja? Azért, mert a vilhgon minden ember egyforma. Egyforma
célokkal és egyforma gondokkal. A vilagon minden ember a 10 6rokzold cél
mentén él. S6t, tudja mit? A magyar ember mondanivaléja sokszor jobban meg
van becsilve kilféldén, mint idehaza. Vajon hanyszor hallotta mar azt a
torténetet, hogy az itthon nem boldogulé ember kilfoldon sikeres lett? Ismeri a
nagy gondolkod6 France mondasat: ,,A tudomanyok jotékonyak: meggatoljak az
embereket abban, hogy gondolkodjanak.”? Felejtse el, hogy mit mondanak a
sokszor csupan prédikatornak jé hazai ,szakért6k”, ,okos emberek”.

Két dolgot kdvessen: a sajat almait és a valdéban sikeres embereket.

Ne feledje: a vilagot nem érdekli, hogy ki az aki a varva vart megoldast hozza! A
fontos, hogy a megoldas megérkezzen!

A nemzetkdzi piacon valé megjelenés az ipari korban valéban nehézségekbe Uitkdzott. De
csupan azért, mert az informacié aramlasa nehézkes volt. Amikor az informacié
felértékel6dott, a haboruk és a megtelt ipari piacok miatt, akkor jelent meg az informacio
tokéletes elosztasi rendszere. Az Internet. Latja? Megint csak itt kdtottlink ki. Persze nem
véletlendl!

A digitalis kor eme vivmanya megoldast jelenthet a nemzetkdzi megjelenéssel
kapcsolatos minden vélt problémara. Azok, akik eddig azért nem léptek az informécios
véallalkozas dsvényére, mert nem volt pénzik, azok most egyetlen szamitdgéppel és havi
10-20 000 forint rezsivel elindulhatnak. Azok, akik a nemzetkdzi piacokon vald
megjelenés nehézségeitdl tartottak, most az Interneten egyszer(ien megjelenhetnek
informécids termékeikkel.

Hadd emlitsem meg Mike példajat. Mike kertész. Maganvallalkozé. Otthoni
meleghazaiban palantakat keltet és ad el. Mike Ugy, ahogy megélt vallalkozasabadl,
de tobbre vagyott. 35 évesen vasarolt egy szamitdégépet és megismerkedett az
Internettel. Mivel Mike éles esz( volt, hamar felismerte az informacids vallalkozas
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és az Internet profitald6 kapcsolatat. Kezdetben névénytermesztési informaciokat
és szaktanacsokat arusitott, majd tovabblépett és sajat sikerét a pénzigyi
stabilitas 6rokzold témajan keresztil egy e-kényvben megosztotta masokkal is. S,
hogy mennyit keresett? Nos elég annyi, hogy ma méar dollarmilliomos.

De emlithetném Cory példajat is. A 21 éves srac hasznalt autdkkal foglalkozott.
Els6 Interneten megjelend informacios terméke egy kiadvany volt a hasznaltauto
vasarlas trikkjeirél. Sok szazezer dollart keresett vele. Kovetkezd |épés?
Ugyanugy, mint Mike, 6 is megosztotta tapasztalatait egy oOrokzold célon
keresztil, és szintén milliomos lett. Dollarban! S6t, Cory mara egy Internetes
tanacsadod cég tulajdonosa.

Egy viragkertész és egy autdszereld, aki nyitott a vildgra és elérhetévé tette
tudasat!

Ami akadalyként megmarad, az tovabbra is a nyelvtudds. Ma mar elérhetbek
forditoprogramok, de aki igazan boldogulni akar, annak meg kell tanulnia valamelyik
vildgnyelvet. Személy szerint az angolt ajanlom, mert tapasztalatom szerint mindenféle
nemzetko6zi politikai id6hlzas ellenére a gazdasagi és Internetes nyelvi evollcié az angol
nyelvet hozza ki k6zés nevezéként. Napjainkban a németil anyanyelviek 50%-a beszél
angolul is!
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Az informacios vallalkozas tokéletes szinhelye: az
Internet

Miért épp az Internet?

Mi ez az Internet? Mi ez az eszkdz, aminek hasznalatdba az utdobbi két fejezet is
torkollott? Mit6l jobb ez mint barmelyik masik informacids csatorna?

Hagyjuk a tudomanyos maszlagot. Nézziink egy konkrét példat:

Emlékszik arra a hirre, ami arrdl szdlt, hogy egy fiatalember hajléktalanoknak
fizetett azért, hogy az utcan verekedjenek? A fiatalember filmre vette ezeket a
verekedéseket, és az Interneten letolthetové tette 6ket. Mindenki, aki fizetett egy
jelképes 6sszeget, megnézhette a filmeket.

A fiatalember hénapokon bellil milliomos lett. Dollarban is milliomos! Mindez csak
az Internet segitségével toérténhetett meg!

A hagyomanyos modon a verekedéseket ki kellett volna adni vided kazettan. Mar
ha talalt volna kiadot, aki ezt anyagilag finanszirozta volna. Tegyuk fel, hogy talal.
Ebben az esetben csupan a jogdijakhoz fért volna hozza, hiszen a kazettdk
gyartasa, sokszorositasa, szallitasa, stb., rengeteg pénzbe kerllt volna. Az
Internettel azonban a publikalas néhany ezer forintnak megfelel6 6sszeg volt. S6t,
a vilag barmely pontjarol barki letdlthette a filmeket. A foldrajzi és nyelvi hatarok
egyszerlen nem voltak korlatai a vasarlasoknak!

De ugyanugy hozhatnam Ujra Mike vagy Cory példajat is, akik a semmibdl valtak
milliomossa az Interneten elinditott informacios vallalkozasuk segitségével.

Az Internet, mint eszkdz az informacioé globalis megosztasara lett kitalalva. Ahhoz, hogy
valaki az Interneten milliokat tudjon keresni, egyetlen dolgot kell ismernie. Azt, hogy
hogyan mikodik egy informacids vallalkozas az Interneten.

Felejtse el, hogy hltégépeket, TV-ket akar arulni az Interneten. Azok, akik ebbdl
szereztek vagyonokat — lasd Dell -, azok egyszerlen kiterjesztették mar létez6 ipari
alapokon m(ikodo vallalkozasukat az Internetre, és egy ingyenes informacios termék, a
weboldal segitségével Uj csatornan jelentek meg. A weboldal és az Internetes jelenlét
mogott azonban tovabbra is ott van egy hatalmas logisztikai rendszer, amit Gzemeltetni
kell.

Ha Onnek nincs ilyen vallalkozasa, akkor ne is gondoljon arra, hogy az Internet
segitségével majd lesz. Az Internet nem egy terilj-teriilj asztalkam, ami meghozza az
almodott sajat céget. Az Internet egyszerlen egy informacids csatorna végtelen
lehet6ségekkel. Ne engedje, hogy megtévessze a latszat!

Az igazan sikeres Internetes vallalkozasok kivétel nélkil informacidés termékeket
értékesitenek. A Yahoo, a Google, az Origo, az Index, stb.

S, hogy még nagyobb hangsullyal érezhesse az Internetes informacios vallalkozas
elényeit, alljon itt egy 6sszehasonlitds az ipari és az informacios kor vallalkozasarol.
Remélem utana soha tobbé nem akar majd ipari termékeket arulni az Interneten. Hanem
csak informacios termékeket!
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Hagyomanyos vallalkozas

Internetes vallalkozas

Elinditdsahoz nagy téke kell
Ismerni kell a “nagy kutyakat”

Irodat kell fenntartani

Fix, kotott munkaid6

Oltony/kosztiim

Nagy raktarkészlet

Nagy forgotdke

Sz(kul6 piacok, nagy verseny
Nagyot lehet bukni, sokat lehet
veszteni

Nagy koltségek, lehatarolt
haszon

Utemezett szabadidd
HosszU szallitasi id6k
Tomeghirdetések

uncsi

Elinditdsahoz morzsanyi toke kell
Nem kell ismerni senkit

Nem kell irodat fenntartani,
otthonrdél végezhetd

Kotetlen munkaid6 — ha
egyaltalan van

Farmer, polo vagy barmi, ami
kényelmesebb

Nem kell raktarkészlet
Kicsi vagy nulla forgotéke

Novekvé piacok, alakulgatd
verseny

Kicsit lehet bukni, a kis befektetés
miatt kis veszteség

Kicsi vagy nulla kéltség, akar az
egész bevétel haszon

Szabadon valaszthatd szabadid6
Méasodpercek alatti kézbesités
Személyes ajanlatok

Meno

Nos, mit lat? Szeretne On a nap abban a szakaban dolgozni, amelyikben akar? Szeretné,
ha mindezt akar egy kellemesen laza 6ltézetben otthonrdl is el tudna végezni? Szeretné,
ha akkor mehetne vakaciora, amikor akar? Mindezt Ugy, hogy k&ézben milliékat keres
havonta? Mindezt alkalmazott, tGzlethelység, széllitokkal és mindenféle hivatalokkal val6
veszddség nélkul?!

Ezt nyujtja Onnek az Interneten folytatott informacios vallalkozasi tevékenység.

Mi kell ahhoz, hogy pénzt keressunk az Interneten?

Ahhoz, hogy pénzt kereshesslink az Interneten, meglepben kevés dolog kell. Az
Interneten napjainkban jelen levd digitdlis technikabdl szarmazd lehetéségek végtelen
tarhdza gyakran megtéveszti a probalkozékat. Az Interneten, ugyanugy, mint a
természetben, folyamatosan zajlik egy evolucios folyamat. Ujabb és Gjabb dolgok
jelennek meg, amelyekrél csak késdbb dertl ki, hogy életképesek voltak-e vagy sem.
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Gondoljon csak a GIF animacidkra. Egy id6ben minden weboldal tele volt izg6-mozgé,
villogé animaciokkal. Mara az Internetes evollcio tullépett ezeken, s6t, az esetek
tobbségében kimondottan giccsesnek mindsiti oket.

Az Interneten pénzt keresni egyszer(i. Egyik bardtom és mentorom mar a 80-as években
pénzt keresett az Interneten, pedig akkor még a grafikus weboldalak sehol sem voltak.
Természetesen informacioés terméket arult.

Nézzik azonban részleteiben, hogy mire is lesz szilkség az Internetes pénzkereséshez.

Az egyetlen dolog amire szilkség van, az egy rendszer. Semmi tdbb. Amikor pénzt
akarunk keresni az Interneten, akkor arra toreksziink, hogy minél tébben vegyék meg
magas szinvonall informaciés termékeinket (gy, hogy kozben magunk a lehet6
legkevesebb munkat kell, hogy végezzuik.

A rendszer felépitése nem tul bonyolult. Egy Lego jatékhoz hasonlithatnam, ahol
kilonb6z6 elemekbdl lehet 6sszerakni mindenféle dolgot, kezdve egy haztdl egészen egy
drhajoig. Internetes pénzcsinald rendszeriink is egy ilyen épités eredményeként jon létre.
Szlikség van néhany épitéelemre és azok megfelelé 6sszekapcsolasara.

Az Internetes pénzcsinal6 rendszer felépitéséhez sziikséges elemek:

Internet

Marketing

Informaciés vallalkozas
Digitalis technika
Automatikus rendszer

ahonE

Elso épitéelem: Internet

Egyértelm(, hogy a legels6, amire sziikség lesz, az maga az Internet. Hiszen a
weboldalunk az Interneten létezik és éppen azt akarjuk, hogy vele keressiink pénzt.

A kérdés igazadbdl az, hogy hogyan tudjuk az Internett6él eddig fliggetlen
tevékenységiinket, létinket, informéacidonkat ugy hozzakapcsolni az Internethez, hogy
pénzt kereshessiink vele.

Masodik épitoelem: Marketing

A marketing nem mas, mint az eladas tudomanya. Mindent feldlel, ami azzal foglalkozik,
hogy hogyan lehet minél tébb pénzt keresni az eladason keresztil. Kezdve a fogyasztoi
pszicholdgiatdl, a termékfejlesztésen at a reklamig.

Hasznalata fontos, hiszen el kell adnunk valamit, ahhoz, hogy pénzt kereshessiink.

A kérdés azonban tovabbra is az, hogy hogyan jutunk el a jelenleg az Internettdl
figgetlen szellemi tulajdonunktdl odaig, hogy barmit is eladhassunk az Interneten.
Harmadik épitéelem: Informacios vallalkozas

Az 0sszekotd kapocs az informacios vallalkozas, amelynek technikain keresztil képessé

valunk barmibdl eladhatd informacids termékeket |étrehozni, ami aztan eladhato lesz az
Interneten. Legyen az egy gondolat, egy ismeret, vagy akar egy termék.
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Az informacios vallalkozas Osszefliggéseinek ismerete lesz az az atalakitd, amelybe
bedobva informacidnkat, szellemi tulajdonunkat, amibdl pénzt szeretnénk csinalni, kiadja
azt, hogy mivel, hogyan, mennyibdl és mennyit tudunk keresni.

Negyedik épitoelem: Digitalis technoldogia

A digitdlis technoldgiara egyszerlien azért van szikség, hogy az informacidipari
atalakitonkkal létrehozott informéaciot olyan formatumba hozzuk, amely az Interneten
tovabbithatd, megjelenithetd és eladhato.

Els6sorban magarél a szamitogéprdl, a szoftverekr6l és egyes digitalizalo
berendezésekrdl van szé. Na és persze természetesen arrél, hogy tudjuk is O&ket
hasznalni.

Otodik épitéelem: Automatikus rendszer

Az automata rendszer célja az, hogy barmilyen tevékenységbe is fogunk, ahol pénzt
akarunk keresni, akkor az lehet6leg legyen gy felépitve, hogy teljesen magara is hagyva
képes legyen a pénz termelésére. Akar egy automata.

Mindenkinek az a célja, hogy minél kevesebb munkaval keressen minél tébb pénzt. Ez
csak ugy megy, ha a pénzcsinal6 rendszer automatikus.

Fontos, hogy rendszeriink minél automatikusabb legyen ahhoz, hogy minél magasabb
szintre juthassunk altalanos célunk a teljes flggetlenség és szabadsag elérésében. Az
automatikus rendszer megakadalyozza, hogy olyan rendszert hozzunk létre, ami nem
mas, mint egy jol fizetd munkahely sajat magunknak, ahol 8-17 4raig ugyanigy
,huznunk kell az igat”.

Ami a legkellemesebb, az, hogy a Digitalis technologian keresztil a rendszer teljes
automatizalasat egyszer(ien meg lehet valdsitani!

Miért nem keres pénzt a weboldalak tobbsége, és hogyan
kereshet milliokat a miénk

Barmilyen hihetetlen, az Interneten megtalalhaté weboldalak tobbsége nem termel
semmiféle pénzt tulajdonosanak. Egyrészt sok oldalnak nem is célja a pénzkeresés,
holott az ingyen megosztott értékes informacié gazdagga tehetné 6ket, ha ismernék az
informécids vallalkozas alapjait. Masrészt azok, akik pénzt szeretnének csinalni, nem
tudnak kiemelkedni az Interneten kivilre és nem képesek latni azt, hogy az Internet csak
egy eszkdz az informacios vallalkozasok szamara. Ezek az Interneten bellil gondolkodd
emberek csak azt latjak, hogy Ujabb és Ujabb lehet6ségek jelennek meg, probaljak
ezeket kiaknazni, de nem latjak azt, hogy probalkozasaikkal csupan masok szamara
termelnek pénzt. Azok szamara, akik az Internetet, mint eszkdzt hasznaljak.

Az atlagos probalkozo épitménye

Az atlagos probalkozé eleve nem rendelkezik mind az 5 épitéelemmel. Legjobb esetben is
harommal prébal meg valamit 6sszehozni. Ime a legjobb eset:
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Internet - hozzafér az Internethez

van tudasa weboldalak létrehozasahoz

- olvasott az ugynevezett Internet-
marketingrél és képes teletlizdelni
weboldalat mindenféle hasznosnak
hallott dologgal (levelezdlista,
vendégkonyv, férum...)

Digitalis technoldgia - ért a szamitégéphez
- tudja hasznalni a legfontosabb
szoftvereket
- képes sajat weboldalt Iétrehozni
- tudja hasznalni a digitalizacioés
eszkozoket

Marketing - rendelkezik alapszintd marketing
ismeretekkel a szinekrol, arakrol, stb.

Es ennyi. Nem rendelkezik sem informacidipari, sem megfeleld marketing ismeretekkel.

Hidba képes leképezni valds dolgokat informaciova, nem képes azokat olyan formaba
onteni, hogy pénzt kereshessen vele. S6t, gyakran fogalma sincs arrél, hogy hogyan
lehet eladni az informaciét. Arrdl pedig féleg nincs, hogy hogyan lehet pénzt keresni az
ingyenes informacidval, és természetesen ismeretlen el6tte a termék és profitlanc
mibenléte.

Informacidipari ismeretek hianya miatt nem képes feloldani azt az ellentétet, hogy ha azt
akarja, hogy a weboldalon mindig aktualis informaci6 legyen, akkor bizony dolgoznia kell
rajta, vagy fizetni kell azért, hogy azt valaki mindig frissitse. Internetes vallalkozasa nem
mas, mint allandé harc az eréforrasokkal.

Az altala épitett rendszer valahogy igy fest:

Folyamatos
munka

v

Marketing [ Internet a— Digitalis technika

Es az eredmény?

Altalaban valéban sokszor izlésesen és szépen elkészitett weboldal, mely mogott egy a
folyamatos de eredménytelen frissités miatt elfasult ember vagy csapat all. A lelkesedés
ugyan tart egy darabig, de az eredmények elmaradasa miatt az egész elveszti
jelentésségét. A weboldal frissitése akadozik, majd ledll. Maradnak a kérdések és a
csalédottsag.

A legjobb esetben az torténik, hogy megrendelések érkeznek a weboldalon keresztil. Ez
jO, hiszen atvitt értelemben, de a weboldal mégis pénzt termel. Ugyanakkor még mindig
ott a dilemma, hogy a rendeléseket kezelni kell, csomagolni, postazni vagy kiszallitani.
Mindez természetesen jo, és lehet profitald is. S6t, egyes esetekben képes felviragoztatni
egy-egy kisebb vallalkozast. Az Internet azonban nem err6l szél!
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Az esetek tobbségében ezek a sikerek azért torténnek, mert sikerilt ratalalni — akar
tudatosan, akar véletlentl — egy keresleti piacra. Egy id6 utan azonban a piac telitédik,
atmegy kinalatiba. Természetesen itt is lehet tovabbi sikereket elérni j6 Ggyfélkapcsolati
rendszerrel, de még mindig ott tartunk, hogy a vallalkozasban dolgozni kell. S6t, mivel a
piac atment kinalatiba, most mar azért dolgozunk, hogy a vallalkozasunk Orizze stabil
racionalizalni. Kéltségeket csokkenteni, pénzeket elvonni innen is, meg onnan is. Egyszer
csak elérkezik az a pillanat, amikor a megujulasra mar nincs sem téke, sem energia.

Ezen a fazison mindenki atesik. A legnagyobb profik is. Mindenki. En magam is atestem
ezen. Volt szerencsém részese lenni néhany nagy otlet lelkes kivitelezésének és halk,
eredménytelen lecsengésének. Bizony ilyenkor nekem sem volt tul jo kedvem.

Azonban muszaj volt tovabb menni. Tudtam, hogy létezik megoldas, hiszen voltak és
vannak szép szammal olyanok, akik pénzt keresnek az Interneten. Ki tudatosan, ki
véletlendl, és nem is keveset!

Mindez tovabbi erét adott ahhoz, hogy még nagyobb erbvel kell keresni a megoldast!
Azt, amit a kévetkezGkben bemutatok Onnek. Az okos ember épitményét.

Az okos ember épitménye

Hogyan épitkezik az okos ember? Az okos ember minddssze azért okos és nem atlagos,
mert rendelkezik mind az 5 épitéelemmel.

De legalabb is tudja, hogy hogyan allitson 6ssze bel6le egy rendszert, aminek az
eredménye egy weboldal, amivel pénzt lehet keresni!

Nézzik |épésrol |épésre.

Az okos ember elGszoér is rendelkezik azzal az ismerettel, hogy az Internet a digitalizalt
informacio elosztasi csatornaja, és felismeri, hogy a nagy lehet6ség az informacids
termékekben van.

Mivel el kell adni ezt az informaciét, a marketing eszktzével képes megtalalni, vagy
Iétrehozni azt a keresleti piacot, akit ki tud elégiteni a megfelel6 csomagolasba helyezett
informécidval. A doboz, amibe csomagolunk, nem maés, mint az 6rokzold célokhoz
kapcsolédoé témak tarhaza.

Alap
Termék, tudas,

stb. ¢

Marketing
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Hasznalva az informacioés vallalkoz6i ismereteken alapuld atalakitast, képes a témak
alapjan informacios termékeket és lancokat megalkotni, és kivalasztani a legnagyobb
profitot hozé megoldast.

Alap
Termék, tudas,

stb. ¢

Marketing
Témak Informacioipari
sz(iré

Ezen a ponton indul el az informaciét hordozo Internetes termékek legyartasa a digitalis
technolégidk hasznalatan keresztiil. Azaz, az addig valés vagy szellemi formaban létez6
informacios termék az Interneten kezelhetd digitalis format olt.

Alap
Termék, tudas,

stb. #

Marketing
Témak Informacioipari
sz(ird

Informacios
termékek gyartasa a
digitalis technolégian

keresztil

Ezzel még mindig nincs készen a rendszer, hiszen az Internetes értékesitést is meg kell
oldani. Nem elégséges az ugyanis, hogy az Interneten megrendeliink valamit, amit napok
mulva kapunk meg postan, ahova el kell menni és ahonnan haza kell hozni a terméket.
Ez ugyanolyan, mintha a boltban rendeltiik volna meg, csak igy még postakdltséget is
fizetnink kell. Raadasul ebben az esetben plusz munkat teremt a rendszer és a termék
tulajdonosa is, hiszen a csomagolastoél a postazasig el kell végezni a tevékenységet.

Mindezt kiklszobolendd, az idedlishoz minél kézelebbi megoldast akkor ériink el, ha az
Internetes értékesitési rendszeriinket, beleértve a weboldalt is, teljesen automatikusnak
épitjuk fel.
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Alap
Termék, tudas,

stb.

v

Marketing

v

Témak

Informacioipari
sz(ird

Automatikus
rendszer

Informacios
termékek gyartasa a
digitalis technolégian

keresztul

A felépitett értékesitési rendszer aztan felkertl az Internetre, ahol az Interneten belili
Internetes marketinggel megfliszerezve weboldalunk készen all az ellenallhatatlan
informacids termékeink automatikus eladasara.

Alap
Termék, tudas,

stb.

v

Marketing

v

Témak

Automatikus
rendszer

l

Informacioipari
sz(ird

Informacios
termékek gyartasa a
Digitalis technolégian

keresztil

Internet
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Hogyan hozzunk létre az Interneten korlatlanul eladhato
iInformacios termeéket

Az informaciods vallalkozas egyértelmiivé tette, hogy az emberek ellenallhatatlan vagyat
éreznek azoknak a termékeknek a megszerzésére, amelyek egyértelmlien szolgaljdk a
bennik szunnyadé 6rokzold célok elérését.

Ez a tény mar 6nmagaban lesz(ikiti a sikeressé valé termékek korét. Ez a leszlkilt
termékkor lesz az alapja az Interneten sikerrel eladhaté termékeinknek. Mindehhez
csupan annyit kell tenni, hogy meg kell tudnunk, mit is keresnek az emberek az
Interneten?

A vélasz nem nehéz. Mivel az Internet az informacié lel6helye ezért az emberek
informaciot keresnek rajta. Méghozza olcs6, kénnyen alkalmazhaté és gyors eredményt
hozd informacidét! Az Interneten jelenlevé és kutakodé emberek tomege hihetetlen
étvaggyal és sebességgel pasztazza a weboldalakat megoldasok utan kutatva.

ime egy felmérés eredménye arra vonatkozéan, hogy mi utan kutatnak példaul a
weboldalt Iétrehozni akaré emberek:

26% Lépésril-lépésre sz016, ,,hogyan csinald” tanacsot akar az elindulashoz
23% A legkdnnyebb és leggyorsabb modjat keresi a sikeres weboldal
elkészitésének

19% Segitséget keres a megfeleld szoftver kivalasztasahoz

17% Meg akarja tudni, hogy hogyan lehet minél jobb Keres6 poziciét elérni
13% Azt akarja tudni, hogy milyen szdveg legyen a weboldalon, ami
vasarlast general

Ugye emlékszik még arra a széra, ami milliés bevételeket hozhat: hogyan. Nézze csak
meg mit is kerestek azok akiket a weboldalak témaja érdekelt? Vajon mi jart az
agyukban? Nem mas, mint ezek a mondatok:

26% Hogyan épitsek weboldalt a semmibdl?

23% Hogyan épitsek sikeres weboldalt kénnyebb és olcsén?

19% Hogyan valasszam ki a szikséges szoftvereket?

17% Hogyan érjek el minél jobb poziciot a keres6kben?

13% Hogyan irjam meg weboldalam szévegét, hogy vasarlast generaljon?

Az Interneten megoldast keres6 emberek szamara a hogyan kérdésre épiilé informacios
termékek a legvonzébbak. Mivel agyuk egyfolytaban azon jar, hogy ,hogyan érjem el
célomat”.

A sikeres Internetes informacios termék alapja a hogyan kérdésre adott valasz.

Na jo, most johet azzal, hogy a hajléktalanok verekedését eladd fiatalember
semmiféle hogyanra nem valaszolt. Ez igaz. Sikerének titka nem ez volt. llyen
szempontbdl mondhatjuk, hogy teljesen véletlen volt a sikere. Ugyanakkor, ha
termékét az o6rokzold emberi célok szlir6jén keresztlil nézzik, akkor mas a
helyzet. A filmek a Biztonsag utani vagy kapcsoléjat érintették meg azaltal, hogy
megmutattak milyen lehet az, ha valaki elveszitve mindenét az utca torvényei
kozott kell, hogy éljen, és tuléljen.

Onnek azonban nem érdemes varnia a véletlenre. Tudatos és alaposan megtervezett
informécids termékkel nagyobb esélye van a sikerre, mint véletlen dtletekkel.
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Informacidés termékiink létrehozasakor tehat egyetlen dolog lebegjen a szemiink el6tt. A
hogyan kérdés. Erre az egyetlen széra kell koncentralnia minden egyes termékinknek.

Néhany egyszer(i példa, amely segitheti a gondolkodas atallasat:
Autészerel6 Hogyan vasaroljunk hasznalt autét félaron?

Hogyan keressiink pénzt hasznalt alkatrészekkel?
Hogyan csapnak be minket és hogyan védekezzink ellene?

Hogyan tiintessik el a rancokat 10 perc alatt?

Hogyan tiintessik el pattanasainkat és hogyan gatoljuk meg
keletkezésiiket?

Hogyan legytink mindig szépek — varazslatos smink 5 perc
alatt!

Kozmetikus

Taniténo Hogyan tudjuk meg, hogy gyermekink zseni?
Hogyan valtoztassuk 6rokmozg6 gyermekiinket a legjobb
tanuléva?

Hogyan kezeljuk a gyermeki brutalitast?

Miel6tt nekilatunk informacidés termékeink gyartasanak, érdemes feljegyezniink azt a
hogyan-os mondatot, amire a termék épil. Ez a mondat lesz a vezetd fonal, ez a mondat
lesz az, ami képessé tesz bennlinket arra, hogy termékiink hatékonyan fedje le a témat.

Az a téma, amire termékiink megoldast jelent, lesz az a témakor, amiben mi magunk,
mint szerzék, mint a szellemi tulajdon birtokldi szakértévé valhatunk masok el6tt.
Informaciés termékeink lanca ebbdl a témabdl indul és ezt a témat dleli fel kezdetben
kisebb, majd fokozott részletességgel.

Hogyan maximalizaljuk Internetes profitunkat
Amikor megvan a f6 témank, amelyben a legnagyobb ismerettel rendelkeziink és ahol

igazan jo informaciés termékeket hozhatunk létre, akkor jon az, hogy létrehozzuk
terméklancunkat.

A terméklancrol mar esett sz6. Nézzik, hogy hogyan is alakult ez az Internet, mint
informacio6 elosztasi csatorna, esetében.

Csatorna Ingyenes 5000 Ft-ig 20 000 Ft-ig 100 000 Ft- 100 000
ig felett
Internet Hirlevél Online Szoftver Szoftver Interaktiv,
adatbazis profi oktaté
anyag
Weboldal Szoftver Jaték Haladé
oktaté anyag
Letolthetd Jaték Kezd6 oktatd | Alkalmazas-
digitalis anyag rendszer
anyagok
Publikus e-kdényv e-kdényv
féorum
e-konyv Zart, support
forum
Zart
letoltései
oldalak
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Még mindig nem gyéartottunk egyetlen terméket sem, még mindig csak a tervezésnél
tartunk. Meg kell tervezniink, hogy hogyan fogjuk felépiteni terméklancunkat. A cél a
profit maximalizaladsa, ezért folyamatosan abbdl indulunk ki, hogy semmiért nem fizetiink
és nem elégsziink meg a jogdijakkal.

Elso lépésként ki kell valasztani azt az egyetlen terméket, amellyel pénzt tudunk keresni.
A legegyszer(ibb és leggyorsabban I|étrehozhaté termékek az 5 000 forintos
arkategoriaban vannak. Els6 termékiinket innen kell kivalasztani. A valasztas dont6 érve
az, hogy mar rendelkezésre all-e, vagy a leggyorsabban legyarthato.

Online adatbazis

Ha mar eleve rendelkeziink olyan adathalommal, amelyet megoszthatunk
masokkal is és az adatok szolgalnak valamilyen 6rokzdld célt, akkor valasszuk ezt
kezd6 terméknek.

Mik lehetnek ezek?

Vitaminok, E szamok, gyogyszerek, herbariumok listaja

Leértékelések, olcsd termékek, akciok, arak naprakész listaja

Cimlistak, feketelistak, stb.

Szoftver, jaték

Egy szoftver megirdsa id6 és tudasigényes feladat, ezért érdemes abban az
esetben indulé terméknek valasztani, ha mar rendelkezésiuinkre all, vagy ez az,
amit a leggyorsabban el tudunk késziteni.

E-kOnyv

Az e-kdnyv nem mas, mint az elektronikus kényv. Minden olyan irott termék,
amely szamitogépes szovegszerkesztbvel |étrehozhatd, ebbe a kategoridba esik.
Lehet az egy 2-3 oldalas jelentés, vagy egy 500 oldalas oktaté anyag. A Iényeg
az, hogy digitalis formaban kerl elGallitasra és értékesitésre.

Zart support forum

Szerepe a legtobb esetben masodlagos, hiszen a support sz6 taAmogatast jelent.
Azaz, ezek a férumok altalaban valaminek a létrehozasat, megvitatasat tamogato
forumok. Szerepik tanacsadéi vagy konzultaciés célu is lehet.

Zart letoltési oldalak

Mivel az Interneten minden digitdlis tartalom letélthetd, kezdve az e-kdnyvektdl a
képeken, zenéken és telefon csengbhangokon at a videodkig, az oldalak sok
mindent tartalmazhatnak. Min6ségi létrehozasahoz megfelel6 mennyiség(, kell6en
keresett anyag szilkséges. A hozzaférés modja sokféle lehet: SMS alapd,
el6fizetéses, megrendeléses, stb.

Az atlagember ezen a valasztasi ponton nem rendelkezik semmivel. Nincsen adatbazisa
és nincsen hatalmas gyljteménye sem képekbdl, sem zenékbdl. Az egyetlen dolog
amilye van, az a fejében rejl6 ismeret, tapasztalat és tudas. Az a szellemi tulajdon, amit
az orokzold célokon keresztil egy témaba 6ntott, és most megosztani kivan.

Ebben az esetben az elindulas legkénnyebben elkészithet6 és legpraktikusabb
informacios terméke az e-kdnyv. Az e-kdnyv az a termék, amely az Internetes csatorna
minden szintjén meg tud jelenni eladhat6 termékként.

Az e-konyv létrehozasa egyszer(i, hiszen alapjaban nem jelent mast, mint egy
szbvegszerkesztdn keresztil leirni valamit.

KERESD MAGAD DEGESZRE 55
www.marketingmilliomos.hu




Keresd Magad Degeszre

Megvan tehat a kezdeti termék. 16jjon hat a kezdeti alaprendszer létrehozasa, amirdl
mar az el6bbiekben olvasott. A fizetés termékiink eladasa és népszerlsitése az Ingyenes
termékeken keresztil torténhet.

Lassuk, milyen ingyenes informacios termékeket nydjt szamunkra az Internet.

Hirlevél
A hirlevél nem mas, mint egy lista, ahova az érdekléddék és a vasarlok
bejegyezhetik adataikat cserébe azért, hogy folyamatosan informaciohoz
juthassanak tolink. Ugye emlékszik még az Ggyféllista fontossagara? A lista nem
mas, mint a potencialis vasarloink listaja. Praktikus moddszer lehet, hogy egy
ingyenes Internetes terméket Ugy adunk at, ha az érdekl6d6 feljelentkezik a
listankra!
A hirlevél igazabdl nem mas, mint a nyomtatott heti vagy havi lapok digitalis
forméaja.

Weboldal

Az Internet grafikus fellilete. Egy interaktiv prospektus vagy katalégus, ahol nem
csak termékeink bemutatasa torténhet meg, hanem az azonnali megrendelés is. A
weboldal lesz az egyik alappillére értékesitési rendszerinknek. Kozponti
szerepével a weboldal lesz a kapcsolattarté az tgyfelek és koézottink. A weboldal
lesz a boltunk és az eladodnk is egyben.

Letoltheto digitalis anyagok

Az ingyenesen letoltheté anyagoknak kett6s szereplk van. Egyrészt tamogatjak a
termékeinket, pl. e-kdnyv olvas6é szoftver, vagy a letdltétt anyagok
forgalomvirusként szolgéalnak.

Publikus forum
A publikus forum egyfajta folyamatos tarsalgasi koézpont. Alappillére lehet az
egyszerlbb szintli segitségnyujtasnak és tamogatasnak.

E-kOnyv
Ingyenes formaban kizardlag vasarlasosztonzé céllal adja ki. Vagy legyen
hitelesség javito, vagy legyen forgalomvirus.

Az ingyenes termékek kozul kettére mar az induldskor sziikség van. A weboldalra és a
levelezllistara. Ez a két ingyenes termék mar elegendd az Internetes pénzcsinalashoz, és
nélkilik a pénzcsinalas egyszerlen lehetetlen.

Induldsi alaprendszeriink tehat a kovetkezOképpen alakul:

Csatorna Ingyenes 5000 Ft-ig
Internet Hirlevél; e-kényv
Weboldal

Ez a rendszer minimum sziikséges. Minden tovabbi termék és lépés az informéacidbol
megszerezhetd profitot fogja novelni. A novekedés az Interneten azért sokkal
egyszerlbb, mint a hagyomanyos ipari kor csatornaiban, mert a digitalis termékek szinte
ingyen legyarthatéak. Ez azt jelenti, hogy amig egy ingyenes Ujsagminta kikuldése
10 000 embernek kézel 100-200 000 forintba kerll, addig egy elektronikus levélben
kikuldott ajanlas ugyanennyi embernek 1-2 forintba.

Ez az driasi elény az, amit kihasznalva az Ingyenes informacidés termékeink tarhaza
szinte teljesen ingyen akar 10 perc alatt a maximumra bdvithetd. Publikus férumot
ingyenesen létrehozhatunk és a letdlthetd digitalis anyagok elhelyezése sem keril tobbe,
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mint egy linkekkel telerakott weboldal elkészitése. S, ha mar ingyenes férumot és
letoltési oldalt hozunk létre, akkor mindezekbdl készithetliink egy zartat is, ahova csak
el6zetes, pénzbe kerild regisztracié utan engedink be latogatokat.

A minimum rendszeriinket tehat pillanatok alatt ingyenesen kibévitettiik:

Csatorna Ingyenes 5000 Ft-ig
Internet Hirlevél; e-kdnyv;
Weboldal; Zart, support
forum;
Letblthetd Zart letoltései
digitalis anyagok; oldalak
Publikus férum

A bovités kovetkez6 leggyorsabb lépése az, ha az altalunk elért siker soran hasznalt
szoftvereket, adatbazisokat megosztjuk masokkal is. Szoftverek esetében, ha masok
altal készitett a szoftver, vigyazni kell arra, hogy ha az nem Open Source vagy
free/shareware, akkor nincs jogunk sem ingyen, sem pénzért tovabbadni azt.
Ugyanakkor a bovités iranya mindenképpen ez a két termékcsoport:

Csatorna Ingyenes 5000 Ft-ig 20 000 Ft-ig
Internet Hirlevél; e-kdnyv; Szoftver
Weboldal; Zart, support
forum;
Let6lthetd digitalis | Zart letoltései
anyagok; oldalak;
Publikus férum; Online adatbazis;
Szoftver

Ezen a fejlettségi fokon minddssze egyetlen sajat termékink van, az e-kényvink.
Ugyanakkor az Internet lehet6ségeit kihasznalva szinte teljesen ingyen jutottunk tovabbi
pénzt termeld informaciés termékekhez. A rendszer eddig volt képes magatél novekedni.
A tovabbi fejl6édéshez e-konyviink tovabbfejlesztése sziikséges.

Ez lehetséges ugy, hogy még tébb e-kényvet hozunk létre az 5 000 forintos arszinten, de
lehetséges Ugy is, hogy a mar meglévo termékiinket fejlesztjik tovabb kiilénb6z6 szintl
elektronikus anyagokka.

Csatorna Ingyenes 5000 Ft-ig 20 000 Ft- 100 000 Ft- 100 000

ig ig felett

Internet Hirlevél; e-koényv; Szoftver; Haladé Interaktiv,
oktaté anyag | profi oktato
anyag
Weboldalj; Zart, support e-kdényv
forum;
Letolthetd Zart
digitalis letoltései
anyagok; oldalak;
Publikus Online
forum; adatbazis;
e-kdnyv Szoftver

A minél szélesebb kor(i termékpalettaval minden szinten képessé valunk kielégiteni az
informécids termékeink iranti igényeket. Ugyanez a termékfejlesztési logika hasznéalhat6
a sajat szoftverek, jatékok, zenék, fotok, és minden egyéb digitalizalhaté tartalom
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esetében. A minimum rendszerbdl az Interneten filléres koltséggel pillanatok alatt
megjelenhetink teljes terméklancunkkal.

Miért fontos a sajat termék?

Sajat gyartasu informacios termékink esetében mi magunk tulajdonoljuk az 6sszes
termékkel kapcsolatos jogot. Magunk doénthetink arrél, hogy termékiink melyik
informacios csatornan legyen elérhetl. Ha akarjuk, az 0sszes csatornan megjelenhetiink
és hatalmas 0sszegeket kereshetlnk.

Abban az esetben, ha a termék nem a miénk, akkor nem rendelkeziink semmiféle joggal.
Egyetlen bevételi forrasunk az a partneri részesedés lehet, amit masok termékeinek
eladadsaval keresink. Olyan ez, mintha mi lennénk a termék tulajdonosanak
kiskereskedGi. Az ipari korban nem is volt mas lehet6ség, hiszen csak nagyon kevesen
voltak képesek arra, hogy sajat termékeket el6allité gyarakat hozzanak létre.

Az Internet megjelenésével azonban az informacios termékek terén hatalmas attorés
tortént. Ma barki egyetlen szamitégéppel képes informaciés terméket létrehozni.
Mindenféle hatalmas gyarak és Gzemek nélkil!

Miért arulna hat masok termékeit, amikor sajat maga néhany ora alatt létrehozhatja
sajat informacios termékeit?! Amelyek jogai mind az Oné lehetnek, és amelyek hihetetlen
gazdagsagot hozhatnak!

E-kOonyv gyartas egyszeriien

Az e-konyvekrdl nagyon sok informacié kering az Interneten. A siker alapja, hogy
megértse azt, ami a hattérben torténik. Mindezek ismerete és megértése siker és kudarc
ura.

Az e-kbnyv, mint mar emlitettem, nem mas, mint egy elektronikus dokumentum a
szamitogépen. Ezt a dokumentumot barmilyen szévegszerkesztovel elkészitheti.

Amikor a dokumentum teljesen kész van olyan formaban és tartalomban, amilyennek
megalmodta, akkor jon az a lépés, hogy a vilagon barki altal olvashatova kell tenni.
Olyan formaba kell dnteni, amely lehetévé teszi, hogy egy Windows hasznalé ugyaniugy
tudja olvasni, mint egy Linux vagy Apple hasznalo.

Ennek a globalisan olvashaté formatumnak a neve PDF. Portable Document Format. A
PDF olvasasahoz az Adobe cég ingyenesen elérhet6 szoftvert ad, amely szoftver ma mar
szinte minden szamitogépen jelen van. Az Adobe olvasdjanak elénye, hogy ellentétben a
szbvegszerkesztbkkel, kizarja, hogy barki utélagosan beleirjon vagy kitéroljon e-
kényvinkbdl. A PDF formatum védhetd jelszoval és korlatozhatéak az egyes funkciok,
mint példaul a nyomtatas engedélyezése.

Ennyi. Egy e-konyv létrehozdsa ennyi. Megirni egy szévegszerkesztével és atalakitani
PDF formatumba.

Es most néhany szoban arrél, amit az Interneten latni fog a témaval kapcsolatban.

Az Interneten szdmos e-koényv generald szoftvert kinalnak és ajanlanak. Ezeknek az
ajanlatoknak a hatterében az 4&ll, hogy a szoftver tulajdonosa partnerprogramon
keresztil részesedést fizet annak, akinek az ajanld linkjén keresztlul vasérlas érkezik. A
partnerprogram segitségével a szoftver tulajdonosa szinte mindenhol megjelenik és
mindenhol 6t ajanljak.
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DE VIGYAZAT!

A szoftverek tbobbsége ugyanis a megszerkesztett dokumentumot egy EXE formatumba
tomoriti. Ez az EXE formatum azonban nem minden szamitégépen olvashat6. Az EXE a
Windows jellegzetes allomanya, és bar a személyi szamitogépek terén a Windows a
dominans, nem szabad elfeledkezni arrdl, hogy az alternativ, Open Source rendszerek
folyamatosan tért hdditanak.

Személyesen konzultaltam egy illet6vel, aki weboldaldn az egyik ilyen — amugy
szép és jo — e-kdnyv generatort reklamozta, hogy szerinte valéban megéri-e egy
e-kbnyv general6 alkalmazas beszerzése. A valasz ennyi volt: ,ha van egy Adobe-
d, akkor teljesen felesleges, mert a PDF tokéletes.”

Tanulsag, O is partnerként ajanlotta az alkalmazast, reménykedve az eladas utani
részesedésben.

Az e-koényv ugyanolyan kényv, mint barmely nyomtatott tarsa. Ugyanugy védik a szerzéi
jogok és formai kévetelményei is hasonldak.

Legyen attekinthetd, legyen tartalomjegyzéke, legyen lathaté a szerzdje és a kiaddja,
stb. Még ISBN szam is kérhet6 hozza.

A legtobbet Ugy lehet tanulni az e-kdnyvekrdl, ha tanulmanyozzuk azokat, amelyeket
megvasaroltunk.

Hogyan hozzunk létre profitalo weboldalt

Most, hogy informacios termékiink, az e-konyv elkészilt, elérhetové kell tenni az
Interneten. Meg kell oldani, hogy a szamitdgéplnkrol felkerliljon az Internetre és a
weboldalunkon keresztlil megvasarolhassak az érdekl6dék.

A weboldalkészités nyelve a HTML programnyelv. Nagyon egyszerd, kdnnyen
elsajatithaté nyelv. J6 példa erre, hogy tanitvanyaim kozott tudhatok 50 év feletti
holgyet is.

Weboldalt Iétre lehet hozni weboldal szerkesztdé programokkal és HTML programozassal.

A weboldalszerkeszt6é programok ugyanigy mikodnek, mint a szévegszerkeszték. Mi
csak azt latjuk, hogy hogyan fog kinézni az oldal, és a program elvégzi helyettiink a
kodolasokat. Ez a modszer kezdésnek nem rossz, de mindenki életében el fog jonni az az
id6szak, amikor mar a kddba kell belenyulni. Es akkor bizony mar jé, ha ismerjik a HTML
nyelvet.

A pénzcsinal6é weboldalaknak 2 fajtaja van.

A legegyszeriibb pénzcsinalé weboldal: a minisite

A minisite annyira mini, hogy minddssze 2-3 dsszelinkelt oldalbdl all. A legfontosabb
része az ajanlé oldal, ahol egy intenziv vasarlasra 6sztonz6 termékismertet6 talalhato. Az
ismertet6 oldalrél mindossze egyetlen masik oldalra lehet Iépni, a rendelési oldalra. A
harmadik oldal lehet néhany, a termék egyéb informacioit tartalmazo oldal.

KERESD MAGAD DEGESZRE 59
www.marketingmilliomos.hu




Keresd Magad Degeszre

A minisite elénye oriasi.

A latogaté nem veszik el a linkek és az ajanlatok sir(ijében. Nem kell semerre
navigalnia, nem kell keresgélnie. A tény, hogy oldalunkra kerilt, azt jelenti, hogy
érdekl6dést mutat a termékiinkkel lefedett terilet irdnt. Mivel oldalainkon csak egyetlen
termék ajanlatat latja, egyetlen dontést kell meghoznia: kell a termék vagy nem.

A minisite oly mértékben leegyszer(siti a dontési folyamatot, hogy az intenziv ajanlatunk
utan nagyon kevesen tudnak csak nemet mondani a vasarlasra.

Aki bizonytalan, annak adjunk lehet6séget arra, hogy feliratkozzon hirlevellinkre tovabbi
informacié szerzése céljabal.

A minisite technikai elénye az, hogy az Internetes keresdrendszerek szamara kénnyen
optimalisséa tudjuk tenni, biztositva ezaltal weboldalunk minél jobb pozicidjat.

Pénzcsinald kdzpont: a téma park

A témapark sok-sok weboldalbél allhat. Lényege az, hogy a website egyetlen témara
koncentral. Legyen az barmi. Borok, autdk, tézsde, kozmetika, stb. A fontos az, hogy ne
csinaljunk bel6le tobb témat is feldlelni akard portalt. Maradjunk valasztott témanknal.

A témapark el6nye, hogy tobb sajat és partnertermékkel is megjelenhetlink rajta.
Elénye, hogy a termékvalaszték nagysaga szinte biztossa teszi, hogy a latogatd vasarolni
fog. Hatranya lehet az, hogy a dontést neheziti a valaszték.

A téma parkban jo lehetGség, ha ismertetOket, ajanlasokat adunk az egyes sajat vagy
idegen termékekhez, novelve a vasarlasi hajlanddsagot. S6t, egyes esetekben érdemes
Osszehasonlitasokat is kdzzé tenni, ajanlva a legjobbnak bizonyult terméket.

A témapark keresOGkbe torténd optimalizalasa egy kicsivel tobb figyelmet kovetel, mint a
minisite-oké, de ha sikertil megmaradni a témanal, és nem altalanos portalla valni, akkor
hasonléan jo eredményeket érhetlink el.

A kettét természetesen lehet és érdemes is kombinalni. Hozzunk létre minden
termékinkre minisite-ot, ahol az intenziv értékesités folyik és hozzunk létre egy téma
parkot a hattértamogatas biztositasara. Ebben a tAmogaté téma parkban kaphat helyet a
forum és a letdltési oldal is.

A méret igenis szamit

Weboldalaink elkészitésekor fontos odafigyelni azok méretére. Bar a szélessavu Internet
hozzaférés terjedében van, az emberek tobbsége még ma is modemmel csatlakozik az
Internethez. A modemes csatlakozas annyit tesz, hogy 1 masodperc alatt 30-50 kB-nyi
anyagot tudnak letdlteni. Egy 1-2 oldalas Word dokumentum 30-40 Kb.

Az Interneten jelenlevbk szeretik a sebességet. Ha egy weboldal nem toltédik be 3-4
masodperc alatt, akkor a latogaté nem var tovabb, hanem mas oldalra Iép.

Mindez azt jelenti, hogy egy-egy weboldalunk nem lehet nagyobb méretl, mint 3x50,
azaz 150 kB. Mivel csucsidOben a letbltési sebesség a harmadara csokkenhet, 3
masodperc alatt csak 50 kB télthet6 le. Ez az 50 kB a varazsszamunk.

Amikor weboldalt készit, ragaszkodjon ahhoz, hogy az oldal mérete ne legyen tobb ennél.
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A weboldal méretét jelentésen névelik a grafikak, képek és hattérzenék. Ezeket, ha lehet,
tartsa a minimumon, illetve igyekezzen minden esetben kivaltani 6ket HTML kéddal.

A masik méret, amire figyelni kell, az a monitorok mérete. Mas a mérete egy asztali gép
monitoranak és mas a mérete egy laptop monitoranak. Egész pontosan a felbontasa.
Figyelni kell arra, hogy weboldalunk minden monitorfelbontas mellett ugyanazt a képet
mutassa. Ne forduljon el6 az, hogy az egyiken tul nagy, a masikon meg tul kicsi.

Hogyan valtsunk egyetlen levelet pénzkeres6 automatava

A minisite esetében a mar emlitett intenziv ajanlatot egy olyan formaban érdemes tenni
a latogatoék szamara, amely mar bevalt az ipari korban is. Az ipari kor személyesen
cimzett reklamleveleiben a direkt-mail iparag tokéletesre fejlesztette a személyes jelenlét
nélklli értékesités technikait. Az egyik ilyen vallalkozds, akitél nagyon sokat lehet
tanulni, az a Reader’s Digest. Ha valaki tud jé és hatasos levelet kiildeni, akkor azok Ok.

Az ilyen levelet értékesitési levélnek hivjak (sales letter). Minisite esetében weboldalunk
tartalma mindenképpen egy értékesitési levél kell, hogy legyen. A minisite-on eladni
akarunk. Az értékesitéstll tavolabb es6 tartalmak megijelenitésére témaparkunkon van
lehet6ség.

Mivel szinte naponta érkeznek postaladankba ilyen levelek, elvileg nem lehet probléma
senki szamara egy sajat értékesitési levelet 6sszedllitani.

A legkénnyebb mindezt Ggy, hogy Osszegydjtiink 10-15 kilonb6z6 levelet, amit
postalddankba kapunk, vagy az Interneten taldlunk, és egyszerlen megnézziik, hogy
melyik miért, vagy éppen miért nem 06szténdz minket vasarlasra. Ami tetszik, azt
felhasznalhatjuk, ami nem, azt pedig kijavitva hasznaljuk fel, vagy fel se hasznaljuk.
Kezdetnek mindez nem rossz, de nézzik, hogy hogyan is kell felépiilnie a termékiinket
ellenallhatatlanul ajanlo értékesitési levélnek.

Két fontos elem van, ami meghatarozza levellnk sikerét:

- egy kis mindennapi pszicholégia,

- mindségi formatum
Mindennapi pszicholdgia, ami milliokat hozhat
Vallalkozasunk célja az, hogy eladjuk termékunket. A minisite-unk tartalmat képezd
értékesitési levél célja az, hogy weboldalunk latogatoéit azonnali vasarlasra 6sztonozze.
JOl jegyezze meg, hogy azonnali vaséarlasra!l Nem arra, hogy holnap, vagy holnaputan
jojjenek vissza, hanem arra, hogy ott, helyben, azonnal vasaroljanak.
Az emberek akkor vasarolnak, ha a termék megoldast biztosit valamilyen problémajukra,
élethelyzetiikre. Amikor meglatnak egy terméket, az els6 kérdésik az, hogy “miért

kellene megvennem? Miért j6é az nekem, ha megveszem?”.

Az értékesitési levélben nincs mas dolgunk, mint erre a kérdésre meggyd6zd valaszt adni.
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Elso szabaly: a termékben rejlo hasznokat mutassa be

Ertékesitési levelinkben nem a termék tulajdonsagat kell bemutatni, hanem azt, hogy a
termék milyen megoldasokat nydjt, milyen moédon valik hasznara annak, aki
megvasarolja.

Példaul egy szoftver esetében tulajdonsag az, hogy felismeri a hangot, de ez nem sokat
jelent egy atlagember szamara. Ha viszont azt mondjuk, hogy “a faraszté gépelés helyett
végre szavakkal iranyithatja gépét, vagy irhatja dokumentumait”, akkor a termék
tulajdonsaganak hasznossagat bemutatva megtartjuk a latogaté érdeklédését.

Gondoljon csak egy autdé bemutatasara egy ujsagban. Nem azt irjak, hogy az Ulés ennyi
vagy annyi centiméter, hanem azt, hogy kényelmes, vagy nem. Vagy egy légkondicionalo
esetében sem az érdekli a latogatot, ha azt mondjuk, hogy nagy kapacitasu digitélis
htémotor van benne, hanem az, hogy akkor is stabil 22 fokot tart a gép, ha odakint 58
fok van.

Mindtssze annyit kell tenni, hogy a “Miért j6 az nekem, ha megveszem?” kérdésre
véalaszoljunk a termék bemutatasakor.

Masodik szabaly: a kivancsisag motivalo ereje

Mivel a termékilink egy digitalis kiadvany, oriasi lehetéség van a kivancsisag erejének
kihasznalasara. A kivancsisagot nem ébreszti fel jobban mas, mint a “titok” sz6. Az
emberek utalnak lemaradni dolgokrdl. Kivancsisaguk nem hagyja ket nyugodni, ha azt
latjak, hogy “titok”. Mi lehet az a titok? Mi van, ha mas el6bb megtudja és emiatt pont én
maradok ki a bulib6l?! — gondoljak sokan.

Ertékesitési leveliinkben mindenképpen meg kell nyomnunk a kivancsisag gombjat. Nincs
mas dolgunk, mint megmutatni néhany eredményt, amit az altalunk eladni kivant
informacié vagy rendszer hasznalataval értek el. Mindezt Ugy, hogy a rendszer maga a
sejtelmesség mogé rejtézve lathatatlan marad.

llyen mondat lehet az is, hogy “miért ne hasznalna On is a bennfentesek altal hasznalt és
eddig titokban tartott harom hihetetlenil hatékony technikat?”

A kivancsisdg nagyobb ar, mint a kapzsisdg. Ha leveliinkkel kivancsiva tesszik az
olvasot, nyert tgyidnk van.

Harmadik szabaly: kildnlegesség alacsony aron

Az emberek lépést akarnak tartani a naluknal jobbakkal. A szomszéddal, a
munkatarsakkal, a sztarokkal, stb. A lehet6 legjobbat akarjak maguknak és élvezik, ha
azt egy nagyon kedvez6 aron kapjak meg. Senki sem szereti azt érezni, hogy valamiért
tal sokat fizetett. Eppen ezért, be kell mutatni, hogy miért hihetetlenil értékes és
kilonleges termékink, aminek forintositott értéke ezek utan azt sugallja, hogy az ar
hihetetlenill kedvezé.

Az esetek tobbségében, igy a digitalis kiadvanyok esetében is, sokszor ehhez nem kell
tobb, mint o6sszefoglalni, hogy milyen folyamat vezetett a termék, a kiadvany
Iétrejottéhez. Mondja el nekik On is! Hadd lassak, hogy milyen érték all a termék mogott.
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Egy masik fantasztikus eredménye van, ha ismerteti a létrehozas torténetét. Mégpedig
az, hogy mindazok, akik On utan jonnek, és hasonléképpen ismertetik termékik
torténetét, mar nem tudnak olyan hitelesek lenni, mint On, aki el6szo6r fedte fel mindezt.

Torekedjen ra, hogy az értékesitési levelet olvasdban sokkal nagyobb érték keruljon
kialakitasra a termékrél, mint amennyiért On arulja azt.

Negyedik szabaly: a rossz dontéstdl valo félelem

Az emberek azért kérdezik azt, hogy miért j6 nekem, ha megveszem a terméket, mert
félnek attél, hogy a vasarlassal rossz dontést hoznak. Az emberek alapvetéen
szkeptikusak és elutasitéak minden Ujdonsaggal, igy termékiinkkel szemben is.

Az embereket mar sokszor atverték, sokszor hazudtak nekik, igy minden, amit a
termékrdl mond, ir vagy allit, abszolit szdmon lesz kérve &ltaluk. Amikor az On
értékesitési levelének sorait olvassak, mindig ott van bennik a kétely: “ez megint valami
Uj lehlzas lehet!” Ha sikerll legy6zni ezt a félelmet, akkor meg fogjak vasarolni a
terméket.

A félelem legy6zésének egyik modja az, hogy bebizonyitjuk hitelességlinket. Ennek a
legjobb eszkdzei az ajanlasok. Ajanlasok azoktdl, akik megvéasaroltak a terméket, és
elégedettek voltak vele. Kérjunk ajanlast minden ugyfeliinktdl. Legyen az jé vagy rossz,
mindegy. A j6 ajanlasokat egyeztetés és az irOja beleegyezésének megszerzése utan
tegylk bele az értékesitési levél szbvegébe az illet6 elérhetOségével. Ezaltal a
kétkedOGknek lehet6séget biztositva arra, hogy akar tobb helyrdl is részletes informaciot
szerezzenek termékilinkrél. A rossz ajanlasokban talalhatd kritikat pedig elemezzik, és
ha van alapja, hasznaljuk terméklnk, vagy rendszerink fejlesztésére.

A félelem legydzését szolgaljak a kiprobalasi lehetéségek. Szoftverek esetében adjunk
lehetéséget probaverzid haszndlatara. Digitdlis kiadvanyok esetében pedig tegyik
ingyenesen elérhetévé a kiadvany 1-2 fejezetét, hogy a vasarlast tervezé nyugodtan
“belelapozhasson” a kiadvanyba. Sok esetben elég a tartalomjegyzék is.

Harmadik eszk6z a minGségi, ingyenes termékek let6lthetéségének biztositasa.
Hirlevélben, e-zine-ban, ingyenes kiadvanyokban, szoftverekben adjunk maximalis
min6&séget, ami hitelességlinket épiti. Ne erdltesslink semmit. Statisztikak azt mutatjak,
hogy atlagosan hét alkalommal talalkozik a latogaté termékinkkel, mire vasarlo lesz.
Mutassunk mindenhol hitelességet és adjunk minéséget. Kitarté munkank meghozza
gyumolcsét.

Otodik szabaly: exkluzivitas

Mindenki szereti, ha valamilyen kulénlegesség csak neki készll. Az emberek szeretik, ha
0k maguk kilonlegesek lehetnek masok szemében. Szeretik, ha neviik megemlitésre
keril. Szeretik, ha a nevik rajta van a terméken, amit megvéasarolnak.

Fontos, hogy uUgyfeleink érezzék, hogy a megvasarolt termék, vagy a vele egyitt jaro
szolgaltatasok csak nekik jarnak. Mas kivilalldé szamara nem elérhetéek. Ez az
exkluzivitas. Gondoljon a draga golfklubokra. Azért exkluzivak, mert csak egy szlk réteg
szamara elérhet6ek. Ezekben a klubokban nem zo6ldebb a fl, vagy kdnnyebb a jaték.
Vonzerejiuket kizarélag exkluzivitasuk adja.

Torekedjen arra, hogy értékesitési levelének olvasasakor a latogaté megérezze az
exkluzivitas varazsat.
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A nyero formatum

A formatum nem els6sorban a fizikai formatumot jelenti, hanem azt a tartalmi
formatumot, amely altal levelink képessé valik a latogato6 pillantasat megfogni, majd ugy
végigvezeti az egész levélen, hogy a latogat6 mar nem kivan mast, csak azt, hogy
megvasarolhassa mindségi digitalis termékiinket.

Talan hihetetlen, de ez megvalésithat6. Emberek ezrei élnek csak abbdl, hogy képesek
értékesitési levelet irni masok szamara. Mindezt tehetik csak azért, mert ismerik azt az
altaluk féltve 6rzott tartalmi formatumot, amelyet most megosztok Onnel.

Lassuk el6szor a teljes képet, majd johetnek a részletek és a triikkok:
o hatasos f6cim

azonosulas

ismertetés

ktlonlegesség

vasarlas ajanlasa

figyelmeztetés

vasaroljon most

alairas

utoirat

OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0

Hatasos féocim

Ez a levél legfontosabb része. Ha ez nem fogja meg az olvasot, akkor a levél tobbi
részének esélye sem lesz. A latogatd tovabbmegy. A focim a legeslegfontosabb
alkotéelem.

A profik hajlamosak azt gondolni, hogy valamiféle kiullénleges tudas vagy tehetség kell a
jo fécim megirdasahoz. Ennek hallatan persze a magunkféle “halandé” hajlamos ezt
elhinni. Nos, elarulok Onnek egy titkot: semmiféle kilonleges tudas nem kell jé fécim
irasahoz. Ha megtudja On is, hogy hogyan csinaljak a nagyok, el fogja hinni, hogy barki
képes erre.

Szoval a nagyok ugy csindljak, hogy elkészitenek 10, 20, 50, 100 vagy még tobb
variaciot és abbdl valasztjdk ki a legjobbat. So6t, tesztelik a legjobbakat. Megkérdezik
ismerGseiket, célcsoportjuk néhany tagjat, hogy melyiket talaljak a legjobbnak. Valdban
szikség van egy kis kreativitasra és a célpiac ismeretére, de nem hiszem, hogy ezt
specialis tudasnak kellene neveznink.

A f6cim nemcsak azt donti el, hogy egyaltalan elolvassak-e értékesitési levellinket,
hanem azt is meghatarozza, hogy mekkora bevételiink lesz. Minél tébben olvassak el a
focimet és levelliinket, annal tobben fognak vasarolni.

A legjobb reklamok és értékesitési levelek elolvasasakor azt érezziik, hogy az egészet
személy szerint neklUnk irtak. Azért, mert az altalanositas helyett az ir6 képes volt a
célcsoport fejével gondolkozni és az egészet a “miért j6 nekem, ha megveszem”
kérdéstikre formalni.

llyenné kell tennuink sajat leveluinket is, beleértve a fécimet. Példaul, ha kényvink arrdl
sz6l, hogy hogyan lehet hasznalt autét vasarolni a legjobb feltételekkel, akkor a fécim
lehet a kovetkez6:
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“Szeretné kovetkezd autdojat megvenni félaron?” Vagy, mi van, ha konyve a
gyermeknevelésrél szol? Fécime lehet valami ilyesmi: “Megfaradt és tanacstalan szllok
figyelem!”

A f6cim nem mas, mint az azt koveté levél reklamja. Felhivja a figyelmet és
tovabbiranyitja azt a levél szbvegére. A f6cim legyen frappans, révid, de mégis sokat
mondd. Szodljon a célcsoportnak és fogja meg figyelmiket a termék el6nyeinek
megcsillantasaval.

Azonosulas

Miutan a fécim megfogta olvasénk figyelmét, johet a szbveg elsd része. Ebben a részben
az a feladatunk, hogy bemutassuk, hogy mi is jartunk abban a cip6ben, amelyben az
olvas6. Be kell mutatni, részletesen leirni, hogy milyen gondokra kerestilk a megoldast,
ami mentén aztadn rajottink arra, amit digitalis kiadvanyunkban éppen megosztani
készulink vele.

Mutassuk be roviden, hogy milyen fazisokon, nehézségeken és kudarcokon mentink &t
azért, hogy megtaldljuk az idvozitdé megoldast.

Ha sikerul elérntink, hogy az olvasé azonosulni tud velink, akkor a célcsoportunk egyik
tagjara talaltunk.

Az azonosulds, a k6zos nevez6 megtaldldsa nemcsak a bizalom kiépllését nyitja meg,
hanem fokozza a vasarlasi hajlanddésagot és noveli a termék értékét, ami levelink
olvas6janak fejében kialakul.

Nem szabad elfelejteni, hogy egyes esetekben az emberek annyira vagynak a megoldas
megtalalasara, mint a sivatag vandora egy pohar vizre. Sokak szamara termékink értéke
felbecsulhetetlen lehet.

Ismertetés

A termék bemutatasat tartalmazza az el6ny6k bemutatasan keresztil. Mire ideér az
olvas6, méar rendelkeziink annyira bizalmaval, hogy tdbb sort is szentelhetliink a termék
altal elérhet6 el6nyok bemutatasara.

Ebben a részben mar meg lehet jelentetni azokat az ajanlasokat is, amelyeket elégedett
Ugyfeleinktdl kaptunk.

Fontos, hogy a termék bemutatasakor ne vesszink el az unalmas és széaraz
tulajdonsagok felsorolasaban.

Kulénlegesség

Mire latogatonk ideér az olvasasban, addigra rendelkeziink alapvetd bizalmaval és
sikerlilt atadnunk neki a termékiink altal szerezhet6 elonyok ismeretét. Ha idaig elért
értékesitési levellink olvasasaval, akkor valdszin(leg sikertlt felkeltenink érdekl6dését.
Ez nagyon joO, de ennél tbbbet szeretnénk. Azt, hogy vasaroljon is.

Ennek a résznek a feladata az, hogy a megszerzési vagyat ébressze fel a latogatoban.
Alkalmazva a kivancsisag és a valamirdl valé lemaradas félelmét fokozd eszkozoket.
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Mindezt azért, mert azt szeretnénk, hogy most vasaroljon. Nem holnap, nem a jévo
héten, hanem most. Nem akarjuk, hogy megbeszélje fOntckével, hazastarsaval,
barataival. Azt akarjuk, hogy Onmaga doéntsén Ugy, hogy vaséarol, mert ajanlatunk
ellenallhatatlan.

A lemaradastdl valé félelmet nem noévelhetjik jobban semmivel, mint azzal, hogy id6beli
korlatokat szabunk meg ajanlénkban.

“mar csak korlatozott ideig elérhet6...”

“csak XY datumig elérhetd...”

“a kedvezmény barmikor visszavonasra kerilhet...”

“az ingyenes Bonuszok csak a kévetkez6 24 déraban jarnak...”
“korlatozott szamban érhetd el, mar csak 50 darab van...”

Mindegy, hogy mit irunk, a lényeg, hogy az id6 vagy az ajanlat tartalmazzon olyan
elemet, ami a “valamir6l lemaradas félelmét” fokozza.

Ugyanakkor, fontos figyelni arra, hogy amennyiben konkrét datumot emlitiink ajanlatunk
végességére, akkor az valéban torténjen is meg. Ellenkez6 esetben elveszitjlik
hitelességlinket és uUgyfeleinket is.

A szamitastechnika és az Internet lehet6séget ad ennek automatizalasara is, azaz nem
kell folyamatosan figyelnink a datumokat és ajanlatokat, hanem megteszi azt helyettiink
automatikus rendszerunk.

Ebben a részben érdemes bemutatni azokat a Bonusz vagy Ajandék elemeket, amelyeket
a termékinkh6z ingyenesen adunk. Természetesen fontos, hogy megjeléljik pénzbeni és
bemutassuk eszmei értékiket.

Vasarlas ajanlasa

Ez az a pillanat, amikor latogatonk vasarlasi hajlandésaga a maximumon van. Ismeri a
termékkel elérhetdé elényoket, megfeleléen felcsigaztuk érdekl6dését és vasarlasi
hajlanddsagat. Nincs mas hatra, mint megadni a lehet6séget az azonnali vasarlasra.

A vasarlasi oldalakon kristalytiszta, egyszerl, rovid, de mégis pontos és kimerito
tajékoztatast kell adnunk a teenddkrol.

- be kell mutatnunk a vasarlasi lehetéségeket

- azonnali vasérlas inditast kell biztositani

- ismertetni kell, hogy hogyan jut el a termék az ugyfélhez a vasarlas soran
- fel kell tintetni, hogy probléma esetén kihez fordulhat

Ne feltételezziik, hogy latogatonk barmit is tud. Részletesen ismertessink mindent. Aki
gyakorlott Internetez6 ezt nem banja, aki viszont még kezd6 annak nagy segitséget
jelent. Miért buknank el pont a vasarlas pillanata el6tt csak azért, mert latogaténk
elbizonytalanodik, hogy mit is kell tennie.

Figyelmeztetés

Gyakori eset, hogy a latogatok nem vasarolnak régtén az elsé ajanlatkor. Ezért, rogton
az ajanlat utan fel kell vazolni, hogy milyen jové var rajuk a termék nélkil. Hol lesznek
10 év mulva azok akik megvették, és azok akik nem. Meg kell mutatni, hogy mit
veszitenek, ha most nem vasarolnak.
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Ebben a részben még van lehet6ség tovabb fokozni a vagyat és a lemaradastdl vald
félelmet, amelyen keresztil a vasarlas generalhato.

Nem szabad elfelejteni, hogy az emberek nem termékeket vesznek, hanem
megoldasokat. Mutassa be nekik, hogy milyen megoldasrol maradnak le, ha most nem
vasarolnak.

Véasaroljon most

Itt kerul megismétlésre a vasarlasi lehetGség felvillantasa. El kell mondani, hogy életik
nagy lehet6sége el6tt allnak, amit kénnyen elszalaszthatnak, ha nem vasarolnak most.

Alairas

Rengeteg Internetes véllalkozas kizd problémaval, mert nem merik sajat
személyiségiket beleadni weboldalaikba, termékeikbe. Mindenaron és gorcsésen
valamiféle altalanos standardnak prébalnak megfelelni, aminek az az eredménye, hogy a
latogatoban minddssze az a benyoméas alakul ki, hogy na, megint egy unalmas
“tébmegcucc”.

irjuk ala értékesitési leveliinket. Scanneljik be kézzel irott alairasunkat és gépeljiuk oda
nevunket is.

Egyrészt minden levelet ala illik irni, masrészt ezzel tovabb ndveljik a bizalmat, hiszen
személyes garanciat és feleldsséget vallalunk ajanlatunkért.

Utdirat

Az utdirat nem csak a maganlevelezés része, hanem értékesitési levellinkek is. Azok,
akik korultekintéen, teljes terjedelmében végigolvassak a levelet, muszaj, hogy a
vasarlas gondolataval fejezzék azt be. Ezzel mintegy még egyszer kiemelve ajanlatunk
jelentGsségét és a vasarlas szikségességét. Legyen ez az utolsdé gondolat, ami az olvasé
fejében marad.

Utdiratunk pont a levél végére. Hatdsossaga a fociméhez hasonlithatd. Itt azonban mar
nem kell a révidségre torekedniink. A tartalmi rész fontosabb. Utéiratunk mindenképpen
tartalmazza, hogy milyen megoldasokat biztosit termékiink megvasarlasa, hogyan lehet
megvasarolni és milyen hataridé van a megvasarlasra.

Hogyan legyunk hitelesek 1 masodperc alatt

A hitelesség nem jelent mast, mint egy pozitiv valaszt arra a kérdésre, hogy ,miért
kellene elhinnem, hogy ez az ember, akit nem ismerek, valéban igazat és hasznalhatot
allit informécios termékében?”

Adja el magat a termék

A hitelesség alappillére maga a termék. A vasarlok szeretik kiprobalni, megfogni,

beleolvasni, érzékelni a terméket. A j6 termék sajat magat adja ell A kényvesboltban
beleolvasnak a kdnyvbe, az autdszalonban kiprobalhatjak az autét. Hogyan lehetséges a
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termék mélyebb vasarldas el6tti megismerése az Interneten, egy digitdlis termék
esetében?

Jaték vagy szoftver esetében aranylag egyszerl a megoldas, hiszen egy bemutatd, demo
valtozatot barmikor letélthetévé tehetlink oldalainkon. Ha a termék tetszik, a kiprobaléja
valdszinlleg meg is vasarolja azt.

De mi a helyzet egy e-kdnyv esetében? Amennyiben digitalis kiadvanyunk egy e-kdnyv,
egyszeriien lehetdséget kell biztositanunk a beleolvasasra. A kényv egy részét
ingyenesen elérhetdvé kell tenniink értékesitési oldalunkon. Igy az érdekl6ddk batran
beleolvashatnak, lathatjak a tartalomjegyzéket, betekintést nyerhetnek témankrél és
megoldasainkrol.

Az Interneten nagyon jo példa a belelapozids megoldasara az Amazon.com kényvaruhaz
megoldasa.

Ha jo a termék, az érdekl6d6k meg fogjak vasarolni és nem fogja Oket érdekelni, hogy ki
a szerz0@. 3-4 sikeres informaciés termék utan mar név szerint minket fognak keresni, és
akkor mi is kihasznadlhatjuk a hitelességbdl szarmazd elénydket. Az érdekléddk sokkal
kevesebb vasarlas eldtti probaval be fogjak érni, mert a neviink garancia lesz a minGségi
termékre. Kezdetben azonban nincs ez az el6nylink, ezért fontos, hogy mindségi
termékink magat adja el.

Vallaljuk fel személyiséglinket

Abban a pillanatban, amikor meghozta a dontést, hogy informacids terméket hoz létre
tudasa és tapasztalatai alapjan, akkor elfogadta azt, hogy tobbet tud sokunknal az adott
témardl. Az dtlagember szamara a téma szakértbje lehet.

Tudom, hogy sokak szamara ez egy nehéz Iépés. Elfogadni azt, hogy tudasuk,
sikertorténetuk feljogositja 6ket arra, hogy szirke hétkéznapi mivoltukbdl egyszer csak
mint szakértok lépjenek el6. Tudom, hogy nem megy egyik naprél a masikra, hiszen
magam is megtapasztaltam mindezt. Sok alkalmazott sokkal tébbet tud, mint fondke és
mégis a féndk az elismert ember. Tudja miért? Azért, mert az életben mindenki annyit
kap, amennyit maganak kialkuszik. Ha azt kéri az élettdl, hogy legyen egy biztos allasa,
akkor azt fogja kapni. Ha azt kéri, hogy legyen gazdag, akkor azt fogja kapni. A kettd
kozott a kildonbség minddssze annyi, hogy melyik a sajat célja, amit el akar érni és
amelyik meghatarozza dontéseit!

Amikor tehéat ugy doént, hogy informéaciés terméket ad ki az Interneten, alljon készen
arra, hogy felvallalja szakértelmét. Azt a kincset, ami eddig féndoke vagy a cég
tulajdonosainak zsebét dagasztotta.

Sajat személyiségink felvallalasara a legpraktikusabb maéd az, ha fotonkat megjelenitjik
weboldalunkon. Sokszor elég egy igazolvanyképnyi mellkép, de lehet egész alakos foto
is. A fotét el lehet helyezni rogton a féoldalon, de megoldhatd az is, hogy a féoldalon
nevink egy link, amire réakattintva a latogaté egy a fotonkat is tartalmazé személyes
bemutatkozast olvashat.

A személyes bemutatkozas nem Onéletrajz, hanem az értékesités része. Mindossze arrol
irjon, hogy milyen tapasztalatok, ismeretek, milyen specidlis tudas birtoklasa teszi Ont
alkalmassa arra, hogy egy valoban értékes informécios terméket legyen képes ajanlani.
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Engedje, hogy masok épitsék hitelességét

Megindul az értékesités és egyre novekedik a levelez6 lista tagjainak széma. Ez nagyon
jo, de ugyanilyen fontos az, hogy vasarléi elmondhassak véleményuket.

Mindenképpen hozzon létre egy e-mail cimet, vagy egy véleménykildé weblapot, ahol
lehetéséget biztosit minderre. Erkezni fognak jo és rossz vélemények. Ez igy van
rendjén. Erdemes odafigyelni mindkettére.

Ami hitelességiinket épitheti, az a jo vélemények és a referenciak. Apoljuk a kapcsolatot
4-5 Ugyfelinkkel, akik a legelégedettebbek és kérjiink engedélyt télik, hogy névvel, e-
mail cimmel ellatott véleménylket, ajanlasukat megjelenithessiik minisite-unk
szbvegében.

Erdemes termékiink egy-egy példanyat elkildeni a témaban mar szakértének szamito és
megbecsilt embereknek, hogy irjanak hozza ajanlét. BOven elég, ha 1-2 visszaérkezik.
Hasznaljuk masok pozitiv véleményét hitelességiink novelésére.

Kulféldon nagy hattere van az ajanlasoknak és a kényvkritikanak. A nagyobb Ujsagok
folyamatosan szerepeltetnek sikerességi listakat. Televizids miUlisorokban neves
személyiségek ajanljak vagy éppen nem ajanljak az egyes konyveket. S6t, ha megnézi
10-15 kulfoldi bestseller ird6 kényvét, akkor azt lathatja, hogy a neves szerz6k egymas
mUveihez irnak ajanlokat. Egymas hitelességét noévelik.

Profi arculat

Talan meg sem kellene emliteni, de a teljes kor(i hitelességhez sziikség van ra. A profi
arculat nem csak a weboldalak esztétikai megjelenését jelenti, hanem azt is, hogy sajat
domain nevink van és nem valamelyik ingyenes szolgéaltaté megjegyezhetetlen aloldalan
probalkozunk. Jelenti azt, hogy online és offline elérhet6ségeink egyértelm(ien lathatdéak
és nem valamiféle névtelen pénzre utazé ,feketézéknek” tlinunk.

Internetes megjelenésiinknek teljes egészében azt kell tukroznie, hogy a vilag egyik
legprofibb vallalkozasa all az oldalak mdgott!

A domain név titkai

Az Internet, mint digitalis alapu technolégia, szamokra épil. Minden egyes weboldalt egy
szamsor, az IP cim azonosit. Mivel a szamok megjegyzése nehezebb, mint a betliké vagy
a szavaké, ezért kitalaltak a domain neveket. A domain név egy betlkbdl allé6 név, vagy
sz6, aminek célja az, hogy a szamokbdl allé6 IP cim helyett egy konnyebben
megjegyezhetd név mogé tegye weboldalunkat.

Egy domain név annal jobb, minél konnyebben megjegyezhetd és minél jobban utal a
hozzakapcsolt website tartalmara. Példaul egy masszazzsal foglalkozé weboldal legjobb
cime lehet a www.masszazs.hu. De kevésbé hatékony lehet a masszazs oldalak
tulajdonosanak nevét tartalmazé www.zsoltika.hu domain.

Miért jo, ha a domain név utal a weboldal tartalmara? Nos azért, mert sok esetben
amikor egy Internetezd éppen megoldast keres egy problémajara, akkor nem latogat el
egy online keres6h6z, hanem egyszer(ien beirja azt a szét vagy témat, ami érdekli.
Példaul, ha valaki masszazst keres, egyszerlen beirja a masszazs szét domain név
formaban, és maris a témaval foglalkoz6 oldalon keresheti almai termékét.
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A domain név fontos szerepet tolt be az Internetes keres6kben elérhetd pozicionkban. A
keresOkrdl részletesen lesz sz6 a kovetkezl fejezetben, de a domain név kapcsan
érdemes megemliteni, hogy a domain név lesz az egyik paraméter, ami alapjan a keresé
osztalyozza weboldalunkat. Eppen ezért, a domain név kivalasztdsa el6tt mar érdemes
tisztaban lenni weboldalunk tartalmaval, szévegével és a keres6kkel szembeni
stratégiankkal.

A domain név ma mar nem draga 3 — 10 000 forintért 1 vagy 2 évre lefoglalhatjuk
magunknak. Az alacsony ar lehetévé teszi azt, hogy az informacidés termékeinket
értékesitd minisite-ok mindegyike kulon domain nevet kapjon.

Ez azért jo, mert ezaltal bévithetjik azt a kulcsszo palettat, amelyen keresztil valamelyik
termékiinket megtalaljak a keres6kben. Ha egyetlen téma park oldalunk van, és mindent
azon belll igyekszink értékesiteni, akkor egyetlen domaint tudunk regisztralni a
keres6kbe. A tobb minisite szélesebb megjelenést tesz lehetové.

A sajat domain név elengedhetetlen az Internetes vallalkozas életében. Domain neviink
megjelenhet mindenféle Gzleti anyagunkon és e-mail cimeink is tartalmazzak azt.
Mindenképpen ajanlott a sajat és egyedi domain név annak ellenére, hogy szamos
ingyenes szolgaltatd nyujt lehetéséget weboldalaink elhelyezésére. Az ingyenes
szolgéaltatok kapcsan, bar ez inkdbb technikai kérdés és Az Internetes Aranybanya —
www.internetmilliomos.hu - kényv bdvebben foglalkozik a témaval, itt a marketing
témakorén belil azért meg kell emlitenem, hogy az ingyenesség mogott az esetek
tobbségében semmiféle garancia nem all. Ez azt jelenti, hogy a szolgaltaté ingyen adta,
ingyen el is veheti. Weboldalunk egyik naprél a masikra eltlinhet az Internetrdl
mindenféle adattal és kialakitott rendszerrel egyutt.

Hogyan szerezziink jo poziciét az Internetes keres6kben

Az Internetes keresdk fontos forrasai weboldalunk forgalmanak. A forgalom kb. 40%-a a
keresOkbdl érkezhet. A keres6 nem mas, mint egy hatalmas katalégus, ahova
elhelyezhetjik domain neviinket. A keresObe bekerilhetliink Ugy, hogy regisztraljuk
magunkat és gy is, hogy a keresé talal meg minket. A keres6 katalégusaban egy vagy
tobb kulcsszé ala kerulink be. A kulcsszavak egy-egy témat jeldlnek. Amikor valaki a
témaban keres, a keres6 a kulcsszoban regisztralt oldalak listdjat adja vissza
eredményként.

A keres6k robotjai folyamatosan pasztazzak az Internetet linkrél linkre haladva. Amikor
elérnek egy oldalhoz, akkor elemzik annak lathaté és kédolt tartalmat, hozzarendelnek
egy értéket, és haladnak tovabb. Amikor kérbeért a robot, Ggy kb. 1-3 hénap alatt, akkor
a keresO adatbazisaban szerepld weboldalak sorrendje frissitésre kertl és egy Uj sorrend
lesz érvényes a kovetkezd frissitésig.

Mivel a keres6bdl nagy forgalom szarmazik és jé helyezéslinkért csak egyszer kell
dolgoznunk, célunk az, hogy olyan weboldalt hozzunk Iétre, amely 2-3 frissités utan
bekerul az els6 10-be és ott is marad, barmi torténik is. Azért az els6 10-be, mert a
keres6 10-esével listdzza a keresési eredményeket, és mert az emberek tobbsége nem
Iép tovabb a 30. helyezetten. A cél az elsé 10!

Ahhoz, hogy ezt elérhessik, tudnunk kell, hogy a keres6k milyen paraméterek alapjan
adjak weboldalunk osztalyzatat.
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Kulcsszavak
A kulcsszavakat, azaz, hogy melyik témakba szeretnénk regisztralni
weboldalunkat, mi magunk mondjuk meg a keres6 robotjanak. A kérésinket a
HTML kédban elhelyezett META elemekben helyezhetjik el egy széveges lista
formajaban. A listdban el6re kerlljenek a fontosabb és hatra a kevésbé fontos
kulcsszavak.

Domain név

A domain név viszonya a kulcsszavakhoz meghatarozdé egyes keres6k esetében.
Ha a domain név tartalmaz kulcsszavakat, akkor az pozitivum a robot szemében.
Példaul ha a kulcsszavaink listaja igy alakul: ,szépség, kozmetika, krémek, szép
arc,...” és a domain nevink a szepseg.hu, akkor az pozitiv.

Weboldal szévege

A robotok megvizsgaljak a weboldal els6 200-250 szavat is. Figyelik azt, hogy a
weboldal szévege és a kulcsszavak milyen kapcsolatban vannak. Minél tébbszor
fordulnak el6 a kulcsszavak a vizsgalt szévegrészben, annal jobb.

Egy id6ben a tulbuzgd weboldalkészitbk a jobb pozicid elérése érdekében
egyszerlien elhelyezték a kulcssz6 listat a vizsgalt weboldalrészben. Raadasul ugy,
hogy a betlk szine megegyezett a hattér szinével. Igy a latogatok nem lattak azt,
viszont a kodot olvasd robot igen. Azonban a mai robotok képesek kisz(irni az
ilyen trukkoket és kizarassal blntetnek érte.

Kép ALT elemek

A HTML nyelv IMG elemének ALT attributuma lehetéséget ad arra, hogy az adott
képre jellemz6 néhany szét elhelyezhessiink benne. Erdemes ezekben a
szbvegekben is hasznalni a kulcsszavakat.

Linkérték

A robotok vizsgaljak azt is, hogy az Internet linkjeinek pasztazasa soran hanyszor
érintik oldalunkat. Minél tobbszor jutnak el hozzank, annal valoszinlibbnek veszik,
hogy oldalunk népszerl. Es minél népszeriibbek vagyunk, annal jobb poziciéra
szamithatunk.

Az intelligens robotok azonban ennél tovabb mennek. Nem csak a linkek szamat
vizsgaljak, hanem figyelembe veszik azt is, hogy az az oldal, ahonnan a link joétt,
milyen értékkel rendelkezik a keres6 jelenlegi adatbazisaban. Minél nagyobb a
linkel6 oldal értéke, annal nagyobb a rank mutaté link értéke is.

Egy hatékony modszer a jo pozicio elérésére az, amit egyik weboldalamnéal
magam is alkalmaztam. Amellett, hogy feliratkoztam minden egyes ingyenes
linkkatalogusba, a kovetkezl stratégiat valasztottam. Rakerestem a keresGben
arra a kulcsszora, ahol a weboldalam is szerepelt. A sikeres optimalizacionak
koszonhetéen egybdl a 23. helyen voltam. Megnéztem, hogy milyen weboldalak
vannak el6ttem és megnéztem, hogy milyen értékiik van a keres6ben. Egyesével
mindegyiknek felajanlottam a linkcsere lehet6ségét, ligyelve arra, hogy kiemeljem
miért is jo nekik a csere. Sikerllt is megegyeznem j6é néhanyukkal. S, hogy mi lett
az eredmény? A legkozelebbi frissitéskor az elindulas utan 3 hénappal az 5. helyre
ugrottam. Csupan azért, mert ismertem a linkérték fontossagat, képes voltam
megel6zni sokukat!

Minden keres6 mas és mas paraméterek és Osszefliggések alapjan osztalyoz. A Google
kalauz cim( kiadvany — www.magyarmilliomos.hu - fantasztikus forrdsa minden
informaciénak, ami a sikeres pozicié eléréséhez sziikséges.
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A jo pozici6 sokakat mindenféle trikkok Kkitalalasara o6sztonoz. Ezek egy darabig
m(ikédnek, majd a keresb6k tulajdonosai tiltott technikanak minésitik 6ket és azonnal
kizarjak katalogusukbodl azt a weboldalt, ahol taldlkoznak vele. A kitiltas Orokre szol!
Erdemes ezért tisztaban lenni a megengedett és a tiltott technikakkal. A Google kalauz
ezekre is valaszt és Utmutatast ad.

A jo keresOpoziciéhoz hasznaljunk ki minden eszkozt. Optimalizaljuk oldalunk tartalmat
és kodjat ugy, hogy a robotok szeressenek minket. Ugyanakkor ne feledjik el, hogy a
weboldalt nem a robotoknak készitjik, hanem embereknek!

Egy igazan hatékony és ingyenes modszer a latogatok
vonzasara

A forgalom-virus.

Ez a virus nem olyan, amelyik barmi kart okoz barkinek a szamitégépében vagy
véllalkozasaban. A forgalom-virus abszolit nem kartékony, maximum a konkurenciéara.

A forgalom-virus csak azért hordozza magaban a virus nevet, mert egyes tulajdonsagai
azokkal megegyeznek.

A szamitogépes virusok automatikusan géprol gépre kertilnek. A létrehozd csak elinditja
Oket és azok maguktdl szépen bejarjak az egész Internetet. A virus terjedhet floppy-n
vagy e-mailen keresztul.

A forgalom-virus hasonlé tulajdonsagokkal rendelkezik. Ugyanis képes felhasznal6tol
felhasznaldig vandorolni anélkul, hogy barmit is tennink kellene. Természetesen a
forgalomvirus semmilyen kart nem okoz a fogaddja gépén. S6t! Oridsi hasznot hozhat
neki. Eppen ez a hasznossag az oka annak, hogy mindenki aki megkapta, azonnal
tovabbkiildi ismer6seinek, mert szeretné, ha Ok is részesiilnének a hasznossagbal!

Klasszikus eszk6z a képeslapklildé rendszer, ahol a képeslapot Ugy lehet atvenni, hogy
az illet6 ellatogat a website-ra, ahonnan azt kuldték. Ha tetszik neki, és mar ott van,
valészin(ileg 6 is fog kildeni képeslapot masoknak. Es igy tovabb.

Mindez teljesen automatikusan torténik, anélkil, hogy a képeslap rendszer
tulajdonosanak barmit is tennie kelljen.

Nézzik, milyen eszkdzok vannak a forgalom-virus elinditaséara:

1. Képeslap — A latogatdk lapot klildenek ismerdseiknek. Az ismerdsdk jonnek
atvenni a lapokat, majd 6k is kiildenek az 6 ismer6seiknek.

2. Ingyenes informaciés termékek — Egy informativ, hasznos dolgokat tartalmazé
ingyenes elektronikus kiadvany, e-book szintén hamar el tud terjedni az
Internetes korokben. S6t, hozzdjarulhatunk ahhoz is, hogy a koényv tartalma
szabadon felhasznalhaté legyen barki altal mindaddig, amig egy a linkiinkkel
ellatott hivatkozas megjelenitésre kertl. Sok esetben az e-zine-ok, hirlevelek ilyen
ingyenes konyvek tartalmara épulnek. Ha valahol a hivatkozéas nélkul jelenik meg
kényvink részlete, természetesen azonnal érvényesithetjlik a szerz6i jogainkat.
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3. Kildje el ismer6sének — bizonyara sok weboldalon latta mar ezt a kis linket. Féleg
hirek mellé teszik. Elkuldés soran nem a cikk kerul elkiildésre, hanem csak egy
link. A cimzettnek meg kell latogatnia oldalunkat.

4. Szoftver — Az ingyenes szoftverek letoltése szintén forgalom virust generalhat. Itt
van példaul az ICQ, amivel anélkil chat-elhet, hogy meg kellene latogatnia
barmilyen chat oldalt. Viszont nagyon-nagyon sok ember latogat el arra az
oldalra, ahol az ICQ-t le lehet télteni.

5. Ingyen e-mail, forumok — A nagy klasszikus. Nézze csak meg, hogy mekkora
forgalma van az ilyen ingyenes e-mail site-oknak. A Yahoo, a Hotmail, a Freemail
mind-mind 6riasi reklambevételekhez jutnak, mert latogatottsaguk olyan nagy,
hogy mar megéri bannert vasarolni naluk. S6t, minden e-mail aljara odatehetik a
sajat ajanlasukat is, hogy aki a levelet kapja, szintén valassza az 6 rendszeriket.

6. Ingyenes website hosting, tarhely — Nos, ez is egy forgalom-virus. Abbodl senki
nem élne meg, hogy megveszi a draga szervereket, majd azokat ingyen adja at
masoknak hasznalatra. Ezek a website-ok szintén driasi latogatottsaggal
rendelkeznek, ahol mar megéri reklamozni. Talan On is észrevette, hogy az
ingyenes tarhely szolgaltaték altaldban elhelyeznek egy reklambannert az
oldalhoz kapcsolddoan. Lasd Angelfire, 50Megs, vagy éppen a magyar Freeweb. A
latogatottsagot az hozza, hogy a sok elégedett lgyfél ajanlja masoknak is a
szolgaltatast.

7. Kétszint(i partnerprogram — Az els6 szint az, hogy fizetiink annak, akinek a linkjén
keresztil vasarlas generalddott. A masodik szint az, hogy fizetink azért, ha valaki
Uj partnert szerez. Azaz, nemcsak a terméket reklamozzuk, hanem a
partnerprogramot is. Igy sokkal intenzivebb, kétszint( jelenlétet valdsithatunk
meg a cyber piactéren.

A forgalom-virus nagyon jol m(ikédik egyltt a sajat e-mail listaval. Ugyanis e-mailben
megszolithatjuk kdzonségunket és egy jo ertékesités kozpontd leveéllel pillanatok alatt
elérhetjuk, hogy “harapjanak ra” a forgalom-virusra. Ok aztan tovabbadjék az
informaciot, és neklnk csak a bevételeket kell kezelnink.

Hogyan jelenjen meg hirdetésunk tobb ezer weboldalon,
ingyen

Jol latja. Teljesen ingyen. Az Internet lehetOvé teszi, hogy a reklamot ne a hagyomanyos
ipari modon kelljen értelmezni. Hogyan is mikddik a rekldam az ipari korban?

A reklamfelilet vagy hordoz6 tulajdonosa pénzt kér azért, hogy bizonyos ideig
megjelenhessink azokon ajanlatunkkal. Ezzel nincs is semmi gond, hiszen a jo termék
reklamja hasznot hoz. A gond azonban az, hogy fizetni kell minden egyes megjelenésért.
Egy reklamujsag esetén azt kozolhetik, hogy az Gjsag 70 000 példanyban jelenik meg,
azaz ennyiszer jelenik meg hirdetésiuink. Igen am, de vajon a 70 000-b4l mennyi végzi
ugy a szemétben, hogy el sem jut az emberekhez? Ezt senki nem tudja. A gond a
hagyomanyos reklammal az, hogy olyanért is fizetiink, ami nem hoz eredményt.

Hala az Internetnek, ennek nem kell tovabb igy lennie. Az Interneten megoldhat6, hogy
csak azért a reklamért fizetiink, ami val6éban vasarlast hoz.

A rendszer, amelyen keresztil mindez végrehajthato, az affiliate vagy partner program.
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A partnerprogram egy klasszikus win-win eszkéz, azaz minden résztvevéje nyer, mert
pénzt kereshet vele.

A partnerprogram miikddése egyszer(. A termék tulajdonosa weboldalan nyit egy partner
regisztracios fellletet. Minden csatlakozé partner egy egyedi azonosité linket kap,
amelyet elhelyezhet weboldalan, e-mailjeiben, hirleveleiben, stb. A linkek mellé bizonyos
részesedés jar a termék eladasa utan. Azaz, ha valakinek a partnerlinkjén keresztul
érkezik egy vasarlas, akkor az illeté részesedést kap a termék arabdl. Fizetiink neki a
vasarlast eredményez6 reklamért.

A partnerprogram tulajdonosa nyer, hiszen egy nagyon egyszerl pénzkereseti
lehet6séget biztosit barki szamara.

A feliratkozo partnerek is nyernek, hiszen weboldaluk anélkiil keres nekik pénzt termékek
eladasaval, hogy barmit is tenniik kellene. Nem kell terméket gyartani és nem kell
kiszolgalni senkit. A pénzt egy egyszer( ajanlé link hozza.

Az Interneten nagyon sok olyan téma park weboldal Iétezik, ahol a vasarolhatd termékek
mind partnerprogramokbdl szarmaznak. A weboldal tulajdonosa egyszer(ien abbdl csinal
pénzt, hogy masok informacids vallalkozasanak a haldjaba tereli az érdekléddket.

A partnerprogramon keresztll aranylag rovid id6é alatt sok ezer weboldalon meg tud
jelenni hirdetéstnk teljesen ingyen. Fizetni csak akkor kell, amikor tényleges vasarlas
tortént.

S, hogy mi a garancia arra, hogy partnerprogramunk felkelti masok érdekl6dését?
Egyszerlen az, hogy az Interneten jelenlevOk tulnyomod része az Internetet nem mint
eszkozt kezeli, hanem mint forrast. Mint a lehet6ségek és a pénz forrasat. Szamukra
minden egyes lehet6ség, ami pénzt hozhat, hatalmas kincs. A partnerprogram az
orokzold emberi célok kézll a pénzszerzés utani vagy kapcsoléjat érinti meg.

Sokan kérdezik t6lem, hogy ha a partnerprogram ilyen jo, akkor Magyarorszagon miért
van kevés belGle? A valasz egyszer(i. Azért, mert Magyarorszagon az Interneten kinalt
termékek tulajdonosainak tobbsége egyaltalan nincs tisztaban azzal, hogy az Internet
milyen lehet6ségeket biztosit szamukra. Legtébbjiuk az ipari kor vallalkozasa, akiknek
mar egy weboldal is sokszor egy bonyolult, felfoghatatlan valamit jelent. Az pedig, hogy
a partnerprogramokban milyen lehetGségek rejlenek, mar el sem jut hozzajuk. Pedig
érdemes megnézni egy Libri vagy egy Fotexnet partnerprogramjat. Kinalatuk szinte
minden weboldalon megtalalhaté, még a nagyokon is, mint példaul az Index vagy a
FigyelONet.

Erdekes, hogy nemzetkdzi szinten viszont az indulé informacios vallalkozasok egyik
alappillére a partnerprogram. Ismerek olyat, aki a partnereknek tdbb mint 70%-o0s
részesedést ajanlott, csak azért, hogy minél tébben csatlakozzanak és minél tébb oldalon
jelenjen meg ajanlata. Tehette ezt azért, mert a digitalis termékek eladasi aranak profitja
80-95%, azaz bdven maradt neki is azokbdl a bevételekbdl, amik a partnerlinkek
hidnyaban meg sem jelentek volna nala.

Azt azonban nem szabad elfelejteni, hogy partnerlinkiink ajanlasakor csak a partner
szamara elérhet6 hasznokat mutassuk be és ne mélyedjink bele a partnerprogram altal
szamunkra biztositott eldnydk Gzleti titkainak ecsetelésébe. Azt kell elérniink, hogy aki
ajanlatunkat olvassa azt érezze, hogy Onmaganak keres pénzt és nem nekiink.
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Egy okos stratégia, ami vasarlaskor noveli bevételeinket
»Esetleg egy sult krumplit hozza?”

Ez a mondat toébb milli6 dollar bevételt jelent a McDonaldsnek, ahol kilén része a
betanitasnak ez az udvarias kérdés. A kérdés pedig akkor hangzik el, amikor mar leadtuk
a rendelésitinket. Az emberek tobbsége igennel valaszol.

Ez a rendelés utani ajanlattétel az, ami barmelyik vallalkozas bevételeit képes
megnovelni akar 40%-al is.

igy van ez az online vasarlasok esetében is. Minden rendelési felileten érdemes egy
jarulékos termék megrendelését is lehetbvé tenni.

Tegyiik fel, hogy az On oldalain meg lehet rendelni Az egészséges hosszu élet igazi titka
cim(i e-kényvet. Amikor a latogaté a megrendelési oldalra érkezik, miért ne ajanlhatna
fel neki, hogy a kdnyvvel egyltt rendeljen meg valami mast is. Mondjuk egy masik e-
koényvet, melynek cime Mit esznek a matuzsalemi kort megért emberek? Azért e-kdnyv,
vagy mas digitalis termék, mert kartyas fizetés esetén le kell tudni tolteni azokat. Ne
akarjon feleslegesen csomagolni meg postazgatni barmit is. Internetes vallalkozasban
gondolkodjon.

Széval felajanlja e masik terméket is. Akar 100%-o0s aron, akar egyfajta kedvezménnyel.
BOven jatszhat a szazalékokkal, hiszen a teljes bevétel szinte profit.

Talan hihetetlennek tartja, de valéban, minden 2-3. ember meg fogja rendelni mindkét
terméket. A tobbiek csak az egyiket, de a lényeg az, hogy egyetlen ajanlat arra
vonatkozéan, hogy ,.,ha mar itt van, miért ne hozna ki a maximumot a vasarlasbol”, extra
bevételeket hozhat.

Mindez még tovabb fokozhaté. A rendelés megtorténte utan a latogatd letdltheti a
termékeket, majd egy a vasarlast megkdszond oldal jelenik meg elGtte. Ezen az oldalon
feltehetiink neki egy egyszer(i kérdést: szeretné visszakapni a termékek arat?

Ezen mindenkinek fennakad a szeme és kivancsiva valik a részletekre. A részletek pedig
nem tartalmaznak mast, mint egy ismertetést arrdl, hogy partnerprogramunkhoz
csatlakozva Ugy keresheti vissza a most kifizetett dsszeget, hogy szinte semmit nem kell
tennie, csak elhelyezni egy partnerlinket a weboldalan és ajanlani a terméket masoknak
is.

Természetesen ezzel sem fog mindenki élni, de 30-50% igen. Mit nyertink vele? Teljesen
ingyen tovabb bovitettiik a rekldamfellletliinket az Interneten. Ha pedig vasarlas érkezik a
linkrél, boldogan fizetjik ki a kOzvetitésért jard dijat, hiszen a link nélkll nem biztos,
hogy rank talaltak volna. Abszolut win-win, megint csak mindenki nyer.

A stratégia tovabbi része az, hogy a halénkba a termék megvasarlasan keresztil
beérkezett vasarlé szamara felajanljuk terméklancunk kovetkezé termékét. Ha jé az
informacios termékiink, akkor a vasarl6 Onmaga fog keresni benniinket, ugyanakkor itt
is biztosra kell mennidnk. Termékiinkben tegylink utalast tovabbi sikeres termékeinkre.
S6t, kulon részt biztosithatunk arra, hogy termékiinket bemutassuk. E-kényveknél az
ajanloé lehet a konyv végén, szoftverek esetén a Névjegy panelben vagy mellékelt demo
verzioként.

A stratégia lényege az, hogy mindig és mindenhol egy udvarias kérdéssel ajanljunk fel
tobbet. Plusz bevételt jelent!
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Hogyan épitsiik fel levelezolistankat az Interneten

A levelezllista, mint gyfél elérhet6ségi adatbazis fontossagardl mar esett szd. A
technikai részleteket és trikkoket részletesen ismerteti Az Internetes Aranybanya —
www.internetmilliomos.hu - ciml konyv, ezért most els6sorban a marketing
vonatkozéasokra koncentralok.

Az Ugyféladatbéazis az ipari kor vallalkozasainak is fontos eleme volt. Az Internet azonban
lehet6vé teszi, hogy az lUgyfelek adatainak megszerzése, kezelése és a kapcsolattartas
teljesen automatikus lehessen.

Hogyan csinaljunk pénzt levelezo listankkal

A levelezd lista els6dleges szerepe az, hogy lehet6vé tegye az érdekl6dd, de a
vasarlasban még bizonytalankodé tgyfelek nevének és e-mail cimének megszerzését.

A név esetében leggyakrabban csak a keresztnevet kérik be, ugyanis a kikuldott
levelekben a keresztnéven valo szolitas egyfajta bizalmat, hitelességnovelést jelent.
Magyarorszagon a magazas miatt ennek elfogadasa gondot jelenthet egyeseknél, de
nemzetk6zi szinten és a hazai esetek tobbségében a keresztnéven szélitassal nincsen
semmi probléma. A fontos az, hogy a kiklldott levél legyen udvarias és az els6dleges
célcsoportra pozicionalt.

A levelez6 lista masik fontos szerepe az, hogy az érdeklodOket vasarlokka alakitsa. Erre a
tapasztalatok szerint Osszesen 7 levél szikséges. Az Internetes tapasztalatok azt
mutatjak, hogy aki 7 megkeresés utan sem vasarol, az azutan sem fog.

A levelez6rendszert érdemes tehat Ugy kialakitani, hogy az eseti levélkiildések mellett
képes legyen az emlitett 7 levél elklldésére minden UGjonnan feliratkozé érdekl6d6
szamara.

A 7 levelet érdemes heti gyakorisaggal egyenként elktldetni a rendszerrel. Mivel a
rendszer automatikusan kildi 6ket, lehet6séglink van arra, hogy a 7 levelet el6re
elkészitsiilk és rajtuk keresztul tokéletesre csiszoljuk |épcsGzetes ajanlatunkat. A
rendszert érdemes Ugy beallitani, hogy a 7. levél elklildése utan az érdekl6d6t ne keresse
a rendszer, viszont eseti leveleink tovabbra is elérhessenek hozza. Ezzel a megoldassal
nem terheljik feleslegesen erGforrasainkat, és azokat a lista tagokat sem, akik Ugy
dontottek, mégsem vasaroljak meg termékiinket.

Az ajanlé levelek tartalma természetesen minden esetben a kinalt termékiinkre
vonatkozzon. Ugyanakkor fontos, hogy a vasarlas elmaradasanak valamelyik okat
felderitsék és feloldjak.

Az, hogy valaki nem vasarol, a kévetkezdk valamelyikének tudhaté be:

- rajott, hogy nem ezt keresi,
- nem sikerult feléleszteni benne az 6rokzold cél elérésének vagyat,
- nem sikerult teljes hitelességet felépiteni,

Az elsG esettel nem tudunk mit kezdeni. Van ilyen. A masodik és harmadik eset
javitdsara azonban ki kell hasznalnunk a 7 lehet6séget. Az elején nehéz, de a kiilonb6z6
tartalmu levelek hetenkénti kiklldése lehet6séget ad arra, hogy egy id6é utan
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kitapasztaljuk, mi is az oka, ami az érdekl6ddket nem tette azonnal vasarlova. Ha ez
megvan, akkor érdemes ezt kijavitani weboldalunkon, ndévelve annak hatékonysagat.

Hogyan csinaljunk még tobb pénzt levelez6 listankkal

Lement a 7 level, és listatagunk nem vasarolt. Adatai a tovabbiakban passzivan ott
Ulnének adatbazisunkban, ami az erdforrasok elpazarldsa lenne. Eppen ezért, el kell
kezdenlink azt, amir6l az informaciés birodalom harmadik szintjén beszéltlink, bevételt
kell szerezniink mas termékeivel.

Levelezéblista adatbazisunkat természetesen bérbe is adhatjuk, de az Internet esetében
éppen a partnerprogramok miatt érdemes megemliteni a direkt marketing szerepét.
Azzal, hogy partnerként ajanljuk eseti leveleinkben masok termékeit, egy olyan
lehetéséghez jutunk, ami barki szamara kivitelezheté a barhonnan anélkil, hogy uzleti
megbeszéléseken és egyeztetéseken kellene megjelennie.

Levelezd listank tagjainak heti vagy havi rendszerességgel kiildhetlink ki a témankba illd
partner ajanlatokat. Példaul nyaralasokat, egyedi vagy akciés termékeket, sth. A Iényeg,
hogy partnerlinkeken keresztiil tegyuk. Igy elérjik azt, hogy amennyiben valaki
érdeklddik és vasarol, akkor vasarlasanak egy részét neklink irjak jova. Pénzt kerestink.

A technika célja nem az elsGdleges pénzszerzés, hanem az, hogy lehetdséget adjunk
vallalkozasunknak arra, hogy minden lehet6séget kihasznaljon a pénzcsinalasra.

A teljesen automatikus pénzcsinaldé automata

Elektronikus termékeink Internetes értékesitésében az a legnagyszeribb, hogy az egész
értékesitési rendszer automatizalhat6. Elkészitjik a termékeket, elkészitjik a rendszert,
és az egész megy magatol. Mlikodésébdl csak annyit latunk, hogy a vasarlasok dsszegei
érkeznek bankszamlankra.

Az automatikus rendszer felépitése nemzetkdzi szinten hihetetlenll egyszerd.
Programozéi tudast nem igényl6 szolgaltatdkon keresztlil lehet6ségink van
partnerprogram inditasara, online fizetések elfogadasara és levelez6 rendszer
beszerzésére.

Magyarorszagon mindez gyerekcip6ben jar. A tranzakcié-kezel6 rendszerek terén egyes
bankok mar megjelentek virtualis elfogadd allomds csatlakozasi lehet6ségekkel, de itt
szikség van programozdéi tudasra a beillesztéshez. A |étez6 web-bolt rendszerek pedig
szinte kivétel nélklil a nagy aruvalasztékkal rendelkez6 vallalkozasokat célozzak meg
kosaras rendszereikkel.

Teljesen mindegy azonban, hogy hol vagyunk és magyar vagy nemzetkdzi a
célcsoportunk. A Iényeg az, hogy mindenképpen arra kell térekedni, ahogy a rendszerink
teljesen automatikus legyen!
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Az automatikus rendszer
Forras: Az Internetes Aranybanya
www.internetmilliomos.hu
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Maga a weboldal a jéghegy cslcsa, amit a latogatd lat. Minden mas mogotte levo
rendszer azon dolgozik, hogy az tigyfél megszerzése, kiszolgalasa és a terméklancon valo
tartasa megval6suljon. Amikor tehat pénzcsinalé weboldalrél beszéliink vagy hallunk, ez
az a rendszer aminek meg kell jelennie szemiink el6tt.

Az egyes elemekr6l mar esett sz6. Konkrét megvaldsitasuktdl nem kell tartani, hiszen
abban az esetben, ha mindent teljesen a nullardl épitink vagy épittetiink fel, akkor is
megvan 3-6 hdnap alatt és 80 — 300 000 forintbdl. Ellentétben az ipari kor barmelyik
vallalkozasaval, ahol milliés indul6é arukészlet kell, havi 50-500 000 Ft Uzlet bérleti dij,
szallitasi koltségek, alkalmazottak, hivatalokkal valé harc, stb.

A masik lehet6ség egy — részemrdl is a bevételek miatt inkdbb ajanlott — nemzetkozi
szint{, angol nyelvl rendszer, amely 2 — 30 nap alatt elkészitheté 0 — 100 000 forintbdl.
Ugyanakkor ebben az esetben a rezidualis bevételekért dolgozé szolgaltatoknak a
bevételeinkbdl 20-30%-ot ki kell fizetiink, mint rendszerhasznalati dij. Mivel nincs sem
csatlakozasi, sem el6fizetési dij, 6k a kartyads mobiltelefonokhoz hasonldéan hasznalati
dijat szamolnak fel.
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Hogyan épitsuk fel Internetes vallalkozasunkat
10 egyszerii Iépésben

ElsO Iépés: lasd a teljes képet

Miel6tt barminek nekilatnank, tisztaban kell lenni néhany dologgal. Készen kell allnia
arra, hogy egy rendszert kell felépitenie, amelynek felépitése soran nehézségekbe és
problémakba Utkézhet és amely képes olyan pénzeket termelni Onnek, amelyet ezelétt
még soha nem kezelt. Képessé kell valnia a problémak és a feladatok megoldaséara, és
képessé kell valnia arra, hogy a megszerzett pénz stabil alap lehessen a tovabblépéshez.

Néhany szoban dsszefoglalom, hogy mire is kell fejben készen allnia és mi az, amit
gondolataiban latnia kell.

Vallalkozdi gondolkodasmaod

Soha ne felejtse el, hogy a vallalkozé az er6forrasok csoportositasaval keres
pénzt. Ne valjon Onmaga vagy a vdllalkozédsa rabszolgajava, er&forrasava.
Természetesen el6fordulhat, f6leg az elején, hogy személyesen is dolgoznia kell,
de a cél az, hogy ki tudjon emelkedni és egy automatikusan m(ikéd6é rendszert
tudjon létrehozni.

Informacioés vallalkozas ismerete

Legyen mindig On elétt mindaz, amit itt olvasott az informacids vallalkozasrdl. Az,
hogy milyen moédon és iranyban ndéheti ki magat a téma elismert és sikeres
képviselGjévé.

Legyen tisztaban az Internetes csatorna hihetetlen lehetdségeivel és ne kdvesse el
azt a hibat, hogy csak az Internetben gondolkozik. Az Internet az egyik
leghatékonyabb eszkdéz az informacios termékek értékesitésére, de nem az
egyetlen.

Pénziigyi miiveltség

Az Interneten pénzt kereshet. Nem is keveset. Sokak életében eljohet az a
pillanat, amikor az Internetes vallalkozdsbo6l szarmazé  joévedelmuik
nagysagrendekkel meghaladja az ipari kor munkahelyérdl szarmazé jovedelmiiket.
Ne engedje, hogy mindez megrészegitse. Rendelkezzen komplex tervvel arra
vonatkozéan, hogy megszerzett vagyonat tovabb tudja gyarapitani. Célja
mindenképpen legyen a pénzligyi szabadsag. Igyekezzen a bevételeket
biztonsagos és védett passziv forrasokba fektetni.

Gondolkozzon hatarok nélkil
A vilag hatartalan és mindenki azza valhat benne, ami csak akar. Ne zarkézzon be

az orszaghatarokon belllre. Nyisson a hatalmas nemzetkdzi piacokra. Képezze
magat, tanuljon angolul és hasznalja ki az Internet és a vilagpiacok lehetdségeit.
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Ismerje meg erdsségeit

Keresse és taladlja meg azt a terlletet, amit a legjobban szeret, és amiben a
legnagyobb tudassal, ismerettel rendelkezik. Ez a téma lehet az, amelyre
informacids vallalkozasat felépitheti. Talalja meg! Ez valhat annak a jévOnek az
alapjava, amire régota vagyott.

A hatralevé lépések mentén folytatott épitkezés soran sokszor fog bizonytalansagot
érezni. El6fordul, hogy akar odaig is eljut, hogy feladja. Ezt megakadalyozhatja azzal,
hogyha mindent leir maganak. irja le, hogy miért kezdi el az egészet? Egy nagyobb hazat
szeretne? Utazni szeretne? A legtobben azért kezdjuk el, mert van egy cél, amit el
szeretnénk érni, de jelenlegi helyzetlink ezt nem teszi lehetové. Irja le a céljat, és ha
bizonytalanna valik, mindig olvassa el Ujra és Ujra. Hagyja, hogy felt6ltse erdvel.

S, hogy ezeken a nehézségeken még egyszer(ibben atléphessen, hasznalja a Magyar
Milliomos zart munkaférumat, amelynek a konyv megvasarlasaval On is tagja lett. Kérjen
valaszt kérdéseire azoktoél, akik mar On el6tt jarnak. Teljesen ingyen!

Mindenekel6tt fejben kell készen allnia arra, hogy elinduljon az informacios vallalkozas (j
Osvényén.

Masodik lépés: hasits a tortabaol

Ha fejben készen all és képesnek érzi magat célja sikeres elérésére az informacios
vallalkozason keresztiil, akkor kezdédhet az igazi munka.

Ha megtalalta, hogy mi az a terilet, ahol jonak érzi magat, ahol olyan ismeretekkel
rendelkezik, amivel sokunk nem, akkor johet az a lépés, hogy megallapitsa, hogyan
érheti el a legnagyobb profitot. Keresse meg azt vagy azokat az 0rokzold emberi célokat,
amelyekhez ismeretei a legkdzelebb allnak. Epitsen fel hogyan kezdetl cimeket,
mondatokat arra vonatkozdan, hogy mirdl szélna elektronikus kiadvanya.

Nézzen koril az Interneten és mas csatornakon. Kik vannak jelen hasonlé termékekkel?
Mennyire megy cégik, milyenek a bevételeik. Hajtson végre probavéasarlast és tesztelje,
szedje elemekre azt, ahogyan 6k csinaljak. Keresse ki mi az ami jo, és mi az ami rossz.
Vizsgéalja meg, hogy tervezett informéacios termékét képes lesz-e kilféldon és a tobbi
csatornan is eladni. Lehet bel6le videokazettat csinalni? Megjelenhet konyv, vagy Ujsag a
témaban? Mi a helyzet a radio és televizié mlsorral?

Vizsgalédjon és keresse meg azt a szeletet, ahol a legnagyobb profit van. Kutasson,
tervezzen és szamoljon. Ha kell, rajzolja le, hogy mit hogyan akar felépiteni, milyen
termékeket gyartana, milyen csatornakon, stb. Alakitsa ki a legnagyobb profitot hozé
lehet6ség vazlatat.

Segitségképpen egyértelmlien merem ajanlani Az Internetes Aranybanya —
www.internetmilliomos.hu - cim(i kényvet, amely rengeteg mddon szolgalhatja Ont.
Tartalmaz egy technikat, amellyel az Interneten teljesen ingyen 30-40 perc alatt olyan
piackutatast végezhet, amelyet a nagy cégek az ipari korban évekig és sok-sok pénzért
végeztek. Ezzel a technikaval ilyen rovid id6 alatt megtudhatja, hogy mire van a
legnagyobb kereslet az Interneten. R&adasul mindez egy gyakorlati példan is
bemutatasra keril. Megtudhatja, hogy egy massz6r hogyan talalta meg 30 perc alatt azt
a témat és termékformat, ami az 6 témajaban a legnagyobb profitot hozza. Meg fog
lep6dni!
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Ismét csak nem gy&zém hangstlyozni, hogy mindent irjon le. irja le, hogy mit miért
talalt jonak vagy rossznak. irja le, hogy miért dontott valami mellett vagy éppen ellene.
A tovabbiakban nagy hasznat veheti mindennek, hiszen déntési mechanizmusai és azok
eredményessége kivaléan hasznalhatd lesz, amikor az informacios vallalkozas negyedik
szintjére ér, és az On mogott jovok segitésébdl keres pénzt.

Talalja meg a témajat és igyekezzen 0Osszefoglalni azt egyetlen mondatban. Addig
csiszolja a témat, amig egy mondatba nem tudja azt siriteni. Amig ez a mondat nincs
kész, addig vagy tul nagy teriletet probal feldlelni, vagy még nem tudta elddnteni, hogy
mit is akar. Erre a mondatra azért van szikség, mert a majdani érdekl6d6k vagy
vasarldk is egyértelmien szeretnék tudni. Hogy mire szdmithatnak az On termékeitél. Ha
On bizonytalan, termékei és ajanlatai is bizonytalanok lesznek.

Harmadik Iépés: amikor a jaték elkezdodik

Mikor erre a pontra ér, mar igazi vallalkoz6. Készen all és éhes a sikerre és rendelkezik
egy vazlattal, amely a legnagyobb profitot sejtetd az 0rokzold célokra kihegyezett
témajaban.

A jaték azért most kezdOdik, mert az a tervezési munka, amit itt végre kell hajtania, az
mar a konkrét termékekre vonatkozik.

Meg kell terveznie terméklancat. Ez nem okozhat gondot, hiszen mar részletes
ismeretekhez jutott arrél, hogy hogyan induljon el az Internet csatornajan, és hogy
onnan hogyan, milyen logika mentén Iéphet és néhet tovabb a tobbi csatornan.

Konkréten irja le, rajzolja le azt, hogy milyen termékekkel indul és hogyan fejlédik majd
tovabb a tovabbi termékekre és csatornakra. Irja le azt, hogy melyik termék melyik
masikat ajanlja és ezzel flizze 6ket egy lancca. Tudja, nem csak sok terméket akar
eladni, hanem azt akarja, hogy minél tébb ember minél tdbb terméket vegyen és minél
tobb ideig tartézkodjon informéaciés haléjaban.

A termékek tervezésekor figyeljen arra, hogy melyik arszinten mennyi és milyen
informaciot oszt meg ugyfeleivel. Legyen képes mindig tobbet adni a dragabb szinteken!

Negyedik Iépés: a teremtés édes ize

Es elkezdddik a munka. Barmilyen terméket is valaszt, legyen az e-kényv vagy szoftver,
elsO feladata, hogy létrehozza a minimum rendszer fizet6s elemét. Azért ezt, mert ezt
fogja kinalni az ingyenes termékeivel.

Az e-konyv létrehozasanak marketing vonatkozasairdl mar olvasott az el6z6ekben. A
megvaloésitas tartalmi és technikai vonatkozasairdl részletesen olvashat Az Internetes
Aranybanya — www.internetmilliomos.hu - cim{ kényvben.

Néhany fejezetet kiemelve az Internetes kényvbdl, alljon itt néhany szé a tartalmi és
technikai vonatkozasokrol:

- tartsuk be a kényvek irasara vonatkozo altalanos szabalyokat,
- épitsik fel a tartalmat a problématol a megoldasig,
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kivaléo mindség,

nevesitsik magunkat minden oldalon,
ne igérj semmit, ne allits valoétlant,
jognyilatkozat, jogi zaradék.

Terméke létrehozasakor folyamatosan lebegjen On el8tt két dolog, amelyek a tartalmi és
kilalaki min6ség folyamatos ellendrzgi lehetnek:

- vajon én megvenném ezt a terméket?
- vajon elégedett lennék vele és vennék mas terméket is a vallalkoz6tol?

Ha a termék létrehozasa kdzben valamelyik kérdésre bizonytalanna valik az igen valasz,
akkor azt a részt addig javitsa, amig az igen biztos nem lesz. Ne kockaztasson csak
azért, mert idét akar nyerni. A j6 munkahoz id6 kell. Ugyanakkor persze senki sem
akarja a végtelenségig huzni a dolgot.

Gyakori kérdés, hogy mennyi ideig tart megirni egy e-kdnyvet vagy egy szoftvert. Nos,
erre nincs egyértelm( valasz. Egy konyv 300 — 1 000 munkadra alatt megirhat6. Mindez
nem sok, féleg, ha a napi 5,3 éranyi TV nézésbdl kiszakitunk 2-3 o6rat az irasra.

Otodik lépés: az épitkezés

Amikor elkészilt els6 termékiink, akkor nekiallhatunk a weboldal és a mogotte allo
automatikus rendszer kidolgozasanak.

Az értékesitési weboldal egy minisite lehet, amelynek széveges tartalma egy értékesitési
levél. A levél egyetlen linkje a vasarlasi oldalra vezet, ahol lehetéséget adunk online
vasarlasra — magyar viszonylatban postai utanvétre is. A weboldalunk szerves része a
levelezd lista, amelybe mindenképpen igyekezziink megszerezni az érdekl6ddk online
elérhetOségét. A levelezd rendszert Ggy alakitsuk ki, hogy képes legyen automatikusan
kildeni az Uzeneteket.

A weboldalt és a termékek vasarléit tamogatd téma park oldalain, vagy a minisite
vasarlast megkoszénd oldalan mindenképpen ajanljuk fel a partnerprogramunkhoz vald
csatlakozas lehetdségét.

Az épitkezés kivitelezéséhez hasznalhatunk el6re legyartott megoldasokat és online
elérhet0 szolgaltatasokat is. Hogy melyiket valasztjuk, az egyéni lehet6ségeink
fuggvénye.

Hatodik Iépés: online marketing

Amikor automatikus rendszeriink készen &ll a vasarlasok lebonyolitasara, akkor minél
szélesebb kérben ismertté kell tenniink domain neviinket. Mindaddig ne fizesstink barmit
is, amig az ingyenes lehet0ségeket ki nem aknaztuk.

Keresok

Mindenképpen regisztraljuk domain neviinket az Internetes keresdkben.
Mielétt ezt megtessziik, érdemes weboldalunk kodjat és tartalmat
optimalizalni a keres6k robotjai szamara. Tegylk ezt Ugy, hogy az oldal
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értékesitési hatékonysaga ne csokkenjen. A témaban praktikus tanacsokkal
szolgal a Google Kalauz cim( kiadvany.

Linkelés

Mivel minisite-unk nem tartalmaz linkgyljtemény oldalt, felesleges
barmiféle linkcsere programba belekezdeni. Linkjeink elhelyezését azonban
tegyik meg minél tébb ingyenes oldalon. Példaul lap.hu vagy yahoo.com.

Partnerprogram
Ahol csak lehet, jelenitsik meg partnerprogramunk ajanlatat is. Minél
tobben csatlakoznak, annal gyorsabban terjed el termékink hire.

Forumok

Latogassunk el a téméba vago Internetes forumokra és ajanljuk
termékinket. A férumok elénye, hogy a jo és sikeres termék ajanlasat a
forum résztvevéi fogjak tovabbvinni.

Forgalomvirus
Inditsunk egy forgalomvirust. Barmit, ami noveli latogatottsagunk.
Kezdetben mindenképpen ingyenes megoldasokban gondolkozzunk.

Ha minden ingyenes lehet6séget elinditottunk, akkor érdemes néhany
fizet6s megoldassal is ismertté tenni oldalunkat.

Levelezolista bérlés

Hatékony megoldas lehet, ha egy a témankba tartozé sikeres és nagy
létszamu levelezéblistat felhasznalva kuldjik ki ajanlatunkat emberek
tomegeihez. A megtérilést tervezzik Ggy, hogy ajanlatunkra a
megkeresettek 1-2% reagal vasarlassal.

Hetedik Iépés: a tokéletesre csiszolas

Rendszerink elindult és m(ikodik egy szinten. De vajon a maximumon megy? Vajon
elsére eltaldltunk minden széveget, cimet?

Altaldban mindez elsére nem sikeril. Legtobbszor az elsé megoldasunk jo, de nem hozza
a maximumot. Ezért érdemes tesztelni a kilonb6z6 megoldasokat. Cseréljik idénként
értékesitési leveliink focimét és nézziik, hogyan alakulnak a vasarlasok.

A tokéletesre csiszolasban segitség lehet a levelezé lista is, ahol a kiilonb6zd levelekre,
ajanlatokra valod reakcidkbdl kiszlirhetjlik a legnagyobb vasarlast generald szovegeket.

De lehet, hogy mas a gond. Lehet, hogy nem sikerilt hitelességiinket a legjobban
bizonyitani. Teszteljuk a hitelességnovel6 eszkozeinket is. Vagy lehet, hogy
partnerprogramunk ajanlata nem tul sikeres. S6t, lehet, hogy termékiink cime nem érinti
meg az emberekben a vasarlas kapcsoléjat.

Fontos, hogy megkeressiik a weboldalon szerepl6 ajanlatunk részeinek legjobb
kombinaciojat, ami a legnagyobb vasarlasi hajlandésagot generalja. Ha megvan,
maradjunk is ennél. A tobbit csak jegyezzlik fel, és archivaljuk. Kés6bb még jo hasznat

vehetjuk és kizarjuk, hogy ugyanazt a kevésbé sikeres megoldast tébbszor is hasznaljuk.
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Nyolcadik Iépés: berobbanas

Amikor rendszeriink és ajanlataink hatékonyan m(kodnek, akkor stabil alappal
rendelkeziink arra, hogy berobbanjunk weboldalunkkal. Ha termékulnk jo, és a vasarloink
elégedettek, akkor itt az ideje, hogy még szélesebb kérben megismertessik
termékinket.

Ennek eszkdze lehet, ha a témankba tartozé hirportaloknak kildink ki egy
sajtokdzleményt termékiinkrdl. Esetenként érdemes egy ingyenes termékmintat is
kiklildeni. Ha megnyeri tetszésiiket és érdeklodésiiket, megjelenhet rélunk vagy
terméklinkrél egy ajanlé cikk.

A portal latogatéi bizva a portal hitelességében, kodnnyebben nyitotta valnak
ajanlatunkra. A portal jo véleménye szamukra garanciat jelenthet a mindségi termékre.

Sajtoékozleményinket természetesen eljuttathatjuk mas csatornak médiainak is. A
nyomtatott, sugarzott médiak szakirdanyl szerkeszt6ségei mindig szivesen fogadjak a
sikeres megoldasokrdl, vallalkozasokrol széld hireket. S6t, az ingyenes megjelenés els6
lépése lehet annak, hogy termékiinkkel megjelenhessiink ezekben az Gjabb csatornakban
is.

Kilencedik lépés: tovabblépeés

A konyv elolvasdsaval On egy teljes képet kaphatott az informaciés termékekrdl és
csatornakroél. Képessé valhat arra, hogy a klilénb6z6 csatornakban megjelend cikkek és
tbke hianyaban a termékre vonatkozo egyes jogok atengedésével (j termékekkel
jelenhessen meg az Uj csatornakban.

A cél az, hogy minél tébb csatorndban minél tobb termékkel meg tudjon jelenni. Mindezt
ugy, hogy kdzben az automatikus rendszer létrehozasara torekszik.

Azért fontos, hogy a rendszerek automatikusak legyenek, mert igy valhatnak passziv, az
On tovabbi munkajatol fuggetlen bevételi forrassa.

Tizedik Iépés: irany a csucs

Az automatikus rendszerek teszik lehet6vé, hogy tovabb tudjon Iépni az informacios
vallalkozas masodik szintjérdl és el tudjon jutni a legmagasabb szintig, a csucsra.

Mindez azonban csak akkor lehetséges, ha menet kdézben nem zarja be magat az
Interneten belllre és nem felejti el, hogy az Internet csupan egy nagyon jo eszkoz, de
nem az egyetlen.

Passziv bevételei és az 0tddik szinten vald tevékenysége lehet6vé teszi, hogy a
vallalkozasabdl szarmazé rezidualis bevételeket mas, passziv eszkdzokbe fektetve elérje
a szabadsag legalabb els6 két fokat. A pénzlgyit és az idGbenit.
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Tars az uton — a kbnyv mogott allé rendszer

Most, hogy elolvasta a konyvet, valaszthat. Nekilat, és végre megteszi az els6 |épéseket
sajat gazdagabb jovGje érdekében, vagy tovabbra is engedi, hogy félelmei
megakadalyozzak ebben, és nem tesz semmit.

Dontsbn barhogy is, biztos vagyok benne, hogy a kdnyvben olvasottakkal mar gazdagabb
lett. Ugyanakkor hadd mutassam meg, hogy miért is tobb ez a koényv azoktél a
kényvektdl, amelyeket egy hagyomanyos kdnyvesboltban vasarolhat.

A tobbletet a kdényv moégétt all6 €18, aktiv Internetes rendszer jelenti. On a kdényv
megvasarlasaval nem csak vasarolt egy konyvet, hanem egy fantasztikus lehet6ségeket
tartogato rendszer részese lett. A kdnyv utols6 soraval nem ért véget az, amit kapott.

Hogyan tanuljunk a tapasztaltabbaktdl teljesen ingyen

A kényvben igyekeztem minél részletesebben, minél gyakorlatiasabban bemutatni azt,
hogy milyen mdodon és eszkdzokkel valthat egy gondolatot vagy torténetet pénzzé a
digitalis kiadvanyok nyuUjtotta lehet6ségeken keresztdil.

Akarmennyire is igyekeztem a teljességre torekedni, bizonyara sokakban merilnek fel
olyan kérdések, amelyekre a kényv nem ad valaszt. Legyen az barmivel kapcsolatos.
Kezdve azzal, hogy mi legyen az els6 |épés, egészen addig, hogy milyen szoftvereket
érdemes hasznalni.

Tudom, hogy nekem is felbecsiilhetetlen lett volna, ha valaki tanacsot tudott volna adni,
amikor sziikség lett volna ra. Tudom, hogy milyen fontos lehet egy mentor, aki el6ttiink
jar, és mar megtapasztalta mindazt, ami el6ttlink még csak most merilt fel kérdésként.

Ez indokolta azt, hogy a www.magyarmilliomos.hu/support.php weboldalon kialakitasra
keriilt egy Mentoring féorum, ahol a felmerilo kérdésekre valaszt lehet kapni.

A férum teljesen zart korl. Csak azok férnek hozzd, akik valamelyik kdényv
megvasarlasaval elindultak az Interneten valé pénzkeresés uUtjan. Senki mas nem fér
hozza a Mentoring férumban targyalt és megvalaszolt kérdésekhez. Ez az On exkluziv
ajandéka. Latogassa meg, ha barmilyen kérdése merul fel, ha elakad valahol, vagy csak
éppen segiteni szeretne és tud azoknak, akik On mogott jarnak az Gaton. Miért ne lehetne
valaki akar On is a Mentora masoknak egy-egy hasznos tanaccsal?!

Hogyan jussunk hozza a szikséges eszk6z6kh6z 1 perc alatt

Az elektronikus kiadvanyok itt bemutatott Internetes értékesitési rendszerének felépitése
soran az er6forrasok legnagyobb részét a megfeleld szoftver eszkdzok megtalalasa és
megszerzése emeészti fel.

Az elérhetl szoftverek, Internetes modulkodok ezrei kozil a megfelel6k megkeresése és
O0sszehasonlitadsa iszonyu feladat. Szamos weboldalon taldlkozhatunk kilonb6z6
ajanlatokkal, amelyek mindegyike to6bbé-kevésbé szolgalja csak valédi céljainkat. Ezek
letoltése, tesztelése és értékelése driasi munkat jelent.
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Hogy mindezt leegyszerisitsiik Onnek, exkluziv lehet8séget biztositunk arra, hogy az
altalunk is hasznalt leghatekonyabb szoftvereket kiprébalhassa és megszerezhesse. Ezzel
probalunk Onnek még nagyobb el6nyt biztositani a késdbb jovokkel szemben!

A gyljtemény azokat a szoftvereket tartalmazza, amelyeket mi is
hasznalunk Internetes vallalkozasunkban, igy garantalt, hogy azok
valdban kiprobalt, az elektronikus kiadvanyok elkészitését és
értékesitését tamogatd hatékony szoftverek.

A tokéletesség igénye nélkil, a csomag a kovetkezd szoftvereket
tartalmazza:

Weblapkészit6 szoftver

Grafikai szerkeszt6 és kezeld szoftverek
Ingyenes irodai alkalmazas szoftver
PDF szerkesztd/konverter

E-konyv boritd szerkesztd és sablonok
Es még masok

A teljes és részletes tartalmat és ajanlatot a www.magyarmilliomos.hu/szoftver.php
weboldalon talélja.

Hogyan kezdjunk hozza a Kivitelezéshez a nullardl indulva

A digitdlis kiadvanyokon keresztil On megteheti az els6 lépést az informacids
vallalkozasanak felépitésére. Ismeretei, tapasztalatai, tudasa, amely emberek
sokasaganak felbecslilhetetlen érték lehet! Ha tudja, hogy hogyan épitse fel azokat az
Internetre!

Az Interneten keresztil lehetésége nyilik hatalmas vagyonokat
termel6 informaciés birodalom felépitésére. Nem kell zsenialis
programozoénak lennie, de tudnia kell, hogy mit és hogyan Kkell
csindlnia a termékek, a weboldalak és a Kkiszolgdlé modulok
létrehozdsahoz. Mindezt |épésrél-lépésre mutatja meg Onnek Az
Internetes Aranybanya cim(i e-kényv!

Amire valaszt kap, az a teljesség igénye nélkil nem mas, mint:
Hogyan késziul egy e-book? Mi kell bele és mi nem? Hogyan lehet
weboldalt késziteni programozéi tudas nélkul? Hogyan irjunk
ellendllhatatlan ajanlé szovegeket weboldalunkra! Hogyan épiil fel az
automatikus rendszer és hogyan mikoédnek az elemei? Hogyan
kereshetink pénzt weboldalunkkal heti 5 és havi 10 percnyi munkaval?
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A most olvasott kdnyv mogott allé rendszer része ez a www.internetmilliomos.hu oldalon
taldlhat6 fantasztikus e-kényv.

Most, hogy tudja, hogyan épitheti fel sajat birodalmat informacidés termékekbdl, ideje,
hogy munkahoz lasson az egyetlen teljes és magyar nyelv(i kalauz segitségével, Az
Internetes Aranybanya cim(i e-kényvvel.
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Hogyan keresheti meg barki elso ezreit sajat termék nélkiil

Tul bonyolultnak talalja a konyvben leirtakat? Vagy jelenleg nincs lehet6sége elindulni az
uton? Akkor se dobjon ki sok ezer forintot az ablakon csak azért, mert nem csatlakozik

Partnerprogramunkhoz.

Partnerként mindenféle koételezettség nélkiil kereshet pénzt minden olyan termék utan,
amelyet az On partnerlinkjén keresztiil vasarolnak meg. Ajanlja termékeinket sajat

weboldalan, vagy sajat hirlevelében és tegye zsebre a bevételeket.

S, hogy mennyit kereshet? Partnerprogramunkban magyar viszonylatban egyedilallé

12%-0s részesedést fizetiink Onnek a brutté arbdl! A tdbbi mar csak Ondén mulik!

www.magyarmilliomos.hu/partnerprogram.php

Programunkhoz csatlakozva sajat adminisztracios felltleten
keresztill ellendrizheti az On altal kildétt latogatdk szamat, a
vasarlasokat és a kifizetéseket. Ugyanitt, szabadon valogathat
el6re elkészitett ajanlé linkjeink és bannereink kozal!

S, hogy ne csak az eszkozt kapja meg, a most feliratkozok
szamara ingyenesen atadjuk a ,Hogyan Kkeressink pénzt
partnerprogramokkal” cim( e-konyviinket.

Kéar lenne kihagyni — végre egy link, ami pénzt hozhat!

Véleménye fontos szamunkra
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Legyen az jo, vagy rossz. Szoljon arrél, hogy hasznosnak talalta e-kényvinket, vagy
széljon arrdl, hogy hianyolt bel6le dolgokat. Legyen az egy kérdés, amire nem kapott

véalaszt sehol, még Mentoring férumunkban sem.

Ossza meg velunk véleményét, gondolatait a www.magyarmilliomos.hu/feedback.php

weboldalon!

Oszinteségét eldre is koszonjuk!
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Vegszo

Gratulalok! Megcsinalta! A konyv végeére ért, és remelhetbleg felcsillant On elétt az ,Uj és
Jobb Elet” lehetdsége!

Ahogy a Nike szlogenje mondja: Just do it! Csak csinald! Ennyit kell tennie Onnek is.
Elindulnia, és kitartéan tennie azért, hogy az informaciés termékeken és az Interneten
keresztul az ,,Uj és Jobb Elet” ne csak abrand, hanem valdsag lehessen.

Barhogyan is dont, kivanom, hogy éromre és sikerre leljen mindenben, amibe az Eletben
belefog!

Tisztelettel,
& z-" g ——
Lol '—’fg.’?’/{' "
Szabd Ferenc
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JOGI ZARADEK:

A KIADVANYBAN SZEREPLO TERMEKEK, SZEMELYEK, VALLALKOZASOK VAGY SZERVEZETEK TELJESEN
FUGGETLENEK A SZERZOTOL ES A KIADOTOL. TISZTELETRE MELTO ES TULAIDONUKAT KEPEZO NEVUK
MEGEMLITESENEK KIZAROLAGOS CELJA A TEMA ISMERTETESET SZOLGALJA. KIVALASZTASUK TELJESEN
VELETLENSZERU ES NELKULOZ BARMILYENFELE ANYAGI TAMOGATAST.

A KIADVANY CELJA, HOGY PONTOS, NAPRAKESZ, EGYSZERUEN HASZNALHATO INFORMACIOT ADJON A BENNE
LEFEDETT TEMAROL. SEM A SZERZO, SEM A KIADO NEM VALLAL SEMMIFELE GARANCIAT ARRA
VONATKOZOAN, HOGY A KONYV ELOLVASASAVAL ES/VAGY A BENNE FOGLALTAK EGYSZERU KOVETESEVEL A
VASARLO ES/VAGY AZ OLVASO KEPESSE VALIK A KIADVANYBAN VAGY A VASARLO ES/VAGY AZ OLVASO
GONDOLATAIBAN LETEZO CELOK MAXIMALIS ELERESERE.

A FELMERULO ESETLEGES KERDESEK ESETEN HOZZAERTO SZAKEMBER MEGKERESESE AJANLOTT.

A SZERZO ES A KIADO A TOLE ELVARHATO GONDOSSAGGAL IGYEKEZETT A KIADVANY TARTALMAT,
SZOVEGET ES OSSZEFUGGESEIT OSSZEALLITANI, UGYANAKKOR SEM A SZERZO, SEM A KIADO, SEM
BARMILYEN HARMADIK SZEMELY SEMMIFELE FELELOSSEGET NEM VALLAL AZ ESETLEGES SZOVEG-,
TARTALOM-, VAGY ERTELMEZESBELI HIBAKERT ES/VAGY AZ EZEKBOL FAKADO KOZVETLEN, KOZVETETT,
ANYAGI VAGY EGYEB KAROKERT. SEM A SZERZ0O, SEM A KIADO NEM VALLAL FELELOSSEGET BARMILYEN
HARMADIK SZEMELY ALTAL A KIADVANY TARTALMARA VALO HIVATKOZAS ALTAL OKOZOTT SEMMIFELE
KARERT.

A KONYV NEM MINOSUL SEMMIFELE AJANLATTETELNEK SEM A SZERZ® SEM A KIADO OLDALAROL.

2004.

KERESD MAGAD DEGESZRE 89
www.marketingmilliomos.hu




