19. A publicisztikai stílus főbb jellemzői, tipikus szóhasználat, a megjelenítés közlésértéke
A publicisztikai stílus az újságírás, a rádió, a televízió nyelve. A publicista szándéka a meggyőzés az időszerű gazdasági, politika, társadalmi kérdésekben, ezért nem szorítkozik a puszta tájékoztatásra, hanem a tényeket, eseményeket értékelve, a híreket magyarázva (kommentálva) állásfoglalásra akarja bírni az olvasót (mozgósító, érzelmi hatást keltő eszközökkel).

1. A kapcsolatot az olvasóval már az érdeklődést keltő cím is megteremti.

2. Az újságíró kiaknázza az érzelmi hatáskeltés lehetőségeit (képszerűség: szóképek, metaforák, hasonlatok; alakzatok: kérdés, felkiáltás, fokozás, ellentét, párhuzam).


3. A publicisztikának sajátos szó- és kifejezéskincse van (pl. atomcsend, területi viszályok, hivatalos látogatás stb.). Szókincse heterogén, több nyelvi rétegből származhat. Divatszavak vagy neologizmusok gyakran feltűnnek a sajtónyelvben. A sajtónyelvbe behatol a közéleti zsargon is.
4. Mivel a közíró időszerű problémát dolgoz föl, írásának fontos elemei az idő és a hely megnevezése, személyek említése, kijelentéseik idézése stb.

5. A publicista a tényanyagot gondosan és célzatosan csoportosítva szerkeszti meg mondanivalóját.

Az értékes publicisztika stílusa az irodalmi nyelvhez és a tudományok nyelvéhez áll közel. Mondatszerkesztésében az egyszerűségre és a világosságra törekszik. Az újságírás stílusában többféle árnyalat van. Más a vezércikk, az irodalmi esszé, a tudósítás stílusa. Az egyes rovatok (pl.: orvosi, jogi, tudományos) cikkeiben szakkifejezéseket is találunk. Ezek a szövegkörnyezetből általában megérthetők.

A sajtónak óriási szerepe van az új nyelvi jelenségek elterjesztésében, a nyelvművelésben, a nyelvi norma közvetítésében is.
Műfajai:

I. Tájékozató műfajok:
hír: időszerű eseménnyel kapcsolatos sajtóbeli közlés.

tudósítás: időszerű, az olvasók számára számottevő eseményről szóló írás, melyben az űjságíró az esemény szemtanúja.

II. Átmeneti műfajok:
interjú: olyan sajtóbeli párbeszéd, amelyben az újságíró egy közérdeklődésre számot tartó témában beszélget valakivel (tényinterjú), vagy érdekes, fontos személyiséget mutat be (portréinterjú).

riport: egy érdekes esemény vagy állapot felfedező bemutatása az eleven leírás és az oknyomozás módszereivel.

III. Véleményformáló műfajok: 

vezércikk: a hírlap élén álló, aktuális kérdésekkel foglalkozó közlemény, amely a közvéleményt igyekszik megnyerni, befolyásolni a lap álláspontja szerint.

cikk: a) az újságokban megjelenő írások gyűjtőneve.

b) kevert műfaj, tényszerű közlést, elemzést és véleményt egyaránt tartalmazhat. Illusztrációk, rajzok, ábrák, grafikonok stb. is készülhetnek mellé.

glossza (széljegyzet): valamilyen társadalmi vagy közéleti visszásság , ellentmondás, hiba tömör bírálata, általában csattanóval végződő, ironikus írás.

kommentár (hírmagyarázat): egy esemény vagy jelenség rövid, tömör megvilágítása 

jegyzet: benne az újságíró a közéleti, társadalmi és erkölcsi problémákhoz kifejezetten egyéni módon nyúl.

karcolat (tollrajz): irodalmi és publicisztikai műfaj. Rövid, tanulságos történet, életkép. (Mikszáth!)

tárca: az élet egy-egy jelenségét igényesen, színesen, olvasmányosan dolgozza fel.

Recenzió: művészeti vagy tudományos alkotás rövid, értékelő ismertetése a figyelem felkeltésének szándékával.

kritika: művészeti alkotások sokoldalú, alapos, a hibákra és erényekre egyaránt rámutató elemzése

