17. TETEL: RETORIKA - A MEGGYOZES SZINTEREIL AZ ERVELES FAJTAI A
TOMEGKOMMUNIKACIOBAN

Feladat: A fliggelék segitségével mutassa be, hogyan érvényesiil a meggydz¢s a reklamokban!
Milyen érveket vonultatnak fel a példak?

Retorika: Széonoklattan. Minden olyan érveld tipusu szoveg, amelyet a nyilvanossagnak
szanunk, de a magéanéletiink érveld szovegei is a retorika targykorébe tartoznak.

A retorika célja a meggyozés!! — ez a cél sok esetben atfordul és befolyasolassa,
manipulacidva valik (amelyek a meggydzés keményebb, komolyabb formai).

Ez a cél a maganélet szinterein is fontos szerepet kap. pl. meg akarjuk gyozni a tanart, hogy ne
irjunk dolgozatot, egy baratunkat, hogy tanuljon tovabb, stb.

A tomegkommunikacioban (TV, radio, Gjsagok, stb.) is sokfajta szintere van a meggydzésnek, pl.
valasztasi kampany, jotékonysagi felhivasok, ,.tarsadalmi célu hirdetések”, vélemény-nyilvanitd
misorok, stb. de mind koziil a legfontosabbak a reklamok.

» A reklamok meg akarjak gy0zni az embereket, hogy miért jo,
ha megveszik a termékiiket. Nagyon sok esetben nem valos
adatokkal, képekkel is dolgoznak, €s az érvelésiik atfordul
befolyasolasba, manipulacioba, f0leg a gyerekeket célzo
reklamok esetében. (Rdjuk nézve ez azért veszélyes, mert
amig kicsik, mindent készpénznek vesznek, amit a felnottektol
hallanak.)

» A reklamok a meggy6zéshez rengeteg nem nyelvi elemet is
hasznalnak (pl. TV-ben: diszletek, szereplok, zene;
nyomtatasban: a termék neve nagyban kiemelve, szemléletes
képek, stb.)

» Magahoz a meggy6zéshez kiilonféle érveket hasznalunk.

Az érv olyan megallapitas vagy koriilmény, amellyel véleményiink igazsagat bizonyitjuk.
Az érvek fajtai:

>

Meghatarozasbol levezetett érv (meghatarozom a fogalmat és abbol vonok le
kovetkeztetést) — pl. A telefon a vilag legelterjedtebb kommunikacios formaja. —»
Mindenkinek sziiksége van telefonra.

Ok-okozati kapcsolatbol levezetett érv (Miért?—» Ezért!) pl. A kézi mosogatds elveszi az
idot a csaladtol, szorakozdstol __,, vasdroljon mosogatogépet!

Koériilményekbdl levezetett érv (pl. birosagi targyalason magat a biincselekményt azzal
magyarazzak, hogy a rossz koriilményeire hivatkoznak — pl. szomoru gyerekkor, anyagiak,
sth.)

Osszehasonlitason alapulo érv (hasonlatok, dsszetett metaforak) pl: ,, A baratsdg olyan,
mint egy gyiimolesfa. Apolni, gondozni kell, és akkor sok termést hoz. De ha elhanyagoljuk,
szépen lassan elpusztul. Figyeljen oda kapcsolataira! Vilassza a csevego dijcsomagot,
hogy barmikor ingyen felhivhassa baratait!”

Ellentéten alapul6 érv (ugy érveliink valami mellett, hogy megmutatjuk, hogy az ellentéte
milyen rossz.) A legtobb reklam ezzel érvel: pl. az olcsobb mosdpor nem szedi ki a foltot —
de a Tomi Kristaly lam, milyen szépen eltiintette!

Altalanos-egyes elvén alapul6 érv (ugy érveliink konkrét dolgokban, hogy MINDENKI ezt
csinalja, tehat csinald te is ezt!)

Bizonyitékbol szarmaztatott érv (statisztikai adatokkal, tudomanyos megallapitasokkal,
kutatasi eredményekkel vald érvelés)



