19. tétel: A publicisztikai stilus sajatossagai Szobeli érettségi — nyelvtan

publicisztikai: sajtoban megjelend. Sokfajta szoveg tartozik ide, pl. cikk, hir, interjua, riport, 6sszefoglalo, stb.
Nagyon sokszinii stilusréteg — sok miifajban él (pl. sport, kozélet, politika, bulvar, tudomanyos, kulturalis
sajtd, stb.)

— A megfogalmazasok is sokrétiiek lehetnek; emiatt kdzel all az irodalmi, tudomanyos, néha a tarsalgasi
stilushoz is.

A sajto feladata:
» Dbemutatja az élet nagy jelenségeit és alakitja a kozvéleményt. — tajékoztatas + meggydzés
» Kozérdekli dolgokrol szol, sokszor személyes meggy6zddéssel. A hirkozlé sok esetben nem tud
objektiv maradni, a ,,sorok kdzott” kijon, hogy 6 hogyan értékeli azt, amirdl ir, de eléfordul, hogy
nyiltan kommentélja a szerzé az informaciét. Ez nem csak irasban, hanem a szobeli miifajokban (pl.
hirado) is igy van.
» A publicisztikai szovegekben kétfajta elv érvényesiil:
1. Tiikorelv: Az a fontos, hogy a szoveg tiitkrozze a mai nyelvhasznalatot
pl. sokszor hasznal divatszavakat, allandosult szokapcsolatokat, aktualisan €16
kifejezéseket; sokszor szinte ¢l0beszédhez hasonlo6 az irott cikk.
2. Mintaelv: A fontos, hogy a szoveg formalja a nyelvhasznalatot — mintaad6 legyen, igényes.
Szépen megfogalmazott szoveg, nincs zavaro szoismétlés, helyes nyelvhasznalat,
hosszabb mondatok, sokszor irodalmi/tudoményos stilushoz hasonlo
— Altalaban az egyik elv erésebben érvényesiil egy szovegben.

A publicisztikai szovegek jellemzdi:
» Anyelvi igényesség, helyesiras, helyes nyelvhasznalat elvaras! (sajnos nem mindig valdsul meg)
> Irasképpel is kifejez valamit — a fontosabb részek jobban ki vannak emelve; valtozo betiitipusok,
betliméret, betiiszin, képek, abrak
» Nagyon jol tagolt szovegek:
minden 0j gondolat 0j bekezdésbe kertil;
hatdsos a szoveg inditdsa és zarasa
» Nagyon fontos a talalé, érdeklodést kelté cim.
Mindig nagy betiivel van kiemelve, elvalasztva a szovegtol.
Sokszor hasznalnak a sajtéban kiegészité / 6sszefoglald alcimeket is.
A cimek fajtai:  témajelolo (az adott témat jeloli meg),
cimkeszert (csak egy szo, mintha felcimkéznénk a szoveget),
reklamszeri (figyelemfelkeltd, sz6jatékos)
+ informaciokozl6 (nagyon gyakori a sajtéban: gyakorlatilag egy mondatban
elére elmondja a cikk tartalmi lényegét)

Szempontok a szovegelemzéshez a szobelin:
> Milyen a cim? Van-e alcim?

> Milyen a tagoldsa a szovegnek — van-e bevezetés, lezaras, az uj gondolatok el vannak-e kiilonitve?
> Milyen az iraskép? - betiiméret, kiemelések, van-e kép, abra, stb.
> A szerzo véleménye kijon-e a cikkbol? Hol? Milyen szavakbol érezheto? Kommentalja-e a szerzo a

cikket? (Humoros, érékelo, biralo kommentek vannak-e) Vagy targyilagos / személytelen marad?

> Milyen jellegii a szoveg? (cikk, riport, interju, stb.) Milyen miifajba tartozik az adott szoveg? (kozélet,
kultura, sport, bulvar, stb.)

> Mi a cikk témdja réviden?

> Melyik elv érvényesiil benne? (tiikorelv / mintaelv vagy mindketté) — hasznal-e divatszavakat, mai
kifejezéseket, lazabb stilusban ir-e, van-e benne szleng elem; — igényes-e a nyelvhasznalat, hosszabb, szépen
megfogalmazott mondatok vannak-e, stb.



