7. oldal, összesen: 9

Műfajismeret vizsga

2009. 01. 07.

1. Sorolja fel a műfajokat, egyet részletesen ismertessen.

Műfajok

~vezércikk

~publicisztika

~kommentár

~jegyzet

~glossza

~kritika

~riport

~interjú

~tudósítás

~hír

~olvasói levél

~kép és szöveg viszonya

~általános riporter feladata

~szakriporter feladata

~szerkesztőségi, szerkesztői feladatok

Glossza

~publicisztikai műfajcsaládba tartozik, más néven széljegyzet (szélre írt megjegyzés)

~glossza(görög: glosa(megjegyzés

~valamilyen rendellenességhez, anomáliához fűz széljegyzetet

~csípős hangú, tömör, kitérő nélküli gondolatátmenet, amellyel ellentmondást fejez ki, tőrdöféses csattanóval zárul

~az élet minden területéhez hozzászól

~max. 0,5-1 flekkes(azon túl már jegyzetnek hívják

~Kosztolányi, Ady

~logikára, humorra, iróniára épül, de nem vicc és a csattanó nem poén

~az emberi badarságot, képmutatást, embertelenséget, kicsinyességet akarja leleplezni

~megjelenési helye szerint lehet:


-hírlapi glossza


-irodalmi glossza


-vicclap – Hócipő

~egyszerre csak egy témája lehet

~az egyediből mutat az általánosra

2. Részletesen mutassa be a hír ötös szabályát, példákon keresztül.

Hír

~5-ös szabály: ki? Mit? Hol? Mikor? Miért? ( kötelezően szerepelnie kell a hírben + Milyen módon? (stílus)

~Hír – újdonság, aktuális, érdekes, fontos és népszerű (társadalmilag közérdekű), de alap követelmény, hogy tényszerű és hiteles legyen. Addig aktuális a hír, amíg 24 óra el nem telik, vagy új fejlemény nem történik az üggyel kapcsolatban.

3. Jegyzet jellemzői. Egyet részletesen bemutatni, példákkal.
~jegyzet – egy adott témát a szerző a saját ízlése szerint közöl, de betartja a hír 5-ös szabályát

~fajtái:


-magyarázó jegyzet


-megkérdőjelező jegyzet – kérdés és néha válasz is


-polemikus jegyzet (polémia = vita) – a szerző kérdez és válaszol is


-ironikus jegyzet – tovább kell gondolni a történetet, nem csak humor


-humoros jegyzet


-meditáló jegyzet – végig gondolja a szerző a hírt


-lírai jegyzet – emocionális
4. Mi az interjú?
~kettős információt nyújtó, az alanyára koncentráló, aszimmetrikus dialógus

~a kérdező egyenrangúságát a szakmai és tárgyi felkészültsége, empátiája és céltudatossága teremti meg

~egyrészről információt kapunk arról, amit az alany mond, másrészről információt kapunk az alanyról is

~aszimmetria: a szerepek nem arányosan vannak felosztva, azaz az egyik fél mindig kérdez, a másik mindig válaszol

~Az interjú műfaját legelőször James Gordon Benett használta a Daily Herard amerikai újságban 1836-ban(bűnügyről szóló beszélgetés sorozatot tett közzé, amelyből kiderült, hogy az elítélt ártatlan.

~az interjú nem csak újság műfaj, hanem tudományos tevékenység eszköze is

~az interjúban az interjú alanyát csakis a szavaival lehet ábrázolni és az által alkotjuk meg a róla szóló képet

~az interjú egy tárgyalás, meghallgatás, kikérdezés, általában négy szem közt

~az interjú módszerként ismeretes még a közvélemény-kutatásban, a szociográfiában, a kihallgatásban és a munkahelyi felvételi eseteiben is

~Az interjúban megjelenik az újságíró személyisége is. Van egy információ alap, amely az újságíró birtokában van és párbeszéd folyik az információtulajdonos személlyel

5. Ismertesse az interjú fajtáit.
~Kisinterjú / villáminterjú – konkrét aktualitásra kérdez rá 3-4 tényszerű kérdéssel

~Nagyinterjú / portré / vallomás


-nem konkrétumra kérdez rá


-nem aktuális, de mégis valamilyen alkalomból készítjük


-lényege, hogy az alany látásmódját, jellemét, gondolkodásmódját tárjuk fel

~Körkérdés – egy kérdést tesznek fel több embernek

~Kerek asztal beszélgetés – vezetője az újságíró, aki a kérdésével irányítja a helyzetet, és úgy teszi fel a kérdéseit, hogy a válaszra egyforma idő álljon rendelkezésre mindenkinek

~Speciális interjú


-fajtái:



-felvételi interjú



-teljesítményértékelés



-előléptetés



-áthelyezés



-bérmegbeszélés



-távollét utáni interjú



-konfliktus esetén



-felmondás, kilépés esetén


-lényegük: nem egy, hanem kétirányú legyen a beszélgetés


-egyirányú beszélgetés előnyei – kevesebb idő kell hozzá, nyilvánvalóvá bálik a téma, ezért az interjú alanya számolhat a következményekkel


-egyirányú interjú hátrányai – nem egyenrangú félként kezelik egymást, belső ellentmondás alakulhat ki, melynek következményeként az egyik fél visszahúzódhat


-felelősség áthárító projekció – semmilyen interjú során nem jó (projekció = kivetülés(a másik a hibás mindenért)

6. Mit értünk vegyes műfajcsalád alatt?
~ide tartozik:


-olvasói levelek


-szolgáltató műfaj


-keresztrejtvény


-horoszkóp


-karikatúra


-fotógrafika, grafika


-ábracikk

~Olvasói levelek


-olvasói levelek(több szempontból kell vizsgálódnia a szerkesztőnek(színesebb legyen


-tanácsadás(szakértők válaszolnak(1-2 soros válaszok


-az olvasói leveleket szerkeszteni kell, ritka, ha egyben le lehet adni(a lényeget ki kell emelni, de ne nagyon változtassunk rajta


-ellenőrizhető szerzőtől lehet csak levelet leadni (max.: név és cím a szerkesztőségben)

~Szolgáltatói rovatok


-nő a népszerűsége és terjedelme


-program információk, turista ajánlatok, párkeresés, pénzügyi hírek, stb. (1-2 soros és nem reklám!

~Keresztrejtvény


-grafikai ábrázolás


-szerkesztői jogvédelem alá esik


-jelezni kell, hogy honnan van (pl. egy dogában), amúgy szerkesztői jogdíjat kell fizetni érte:



-karikatúra, újság grafika, számítógépes és fotógrafika

~Sajtófotó – nem hírfotó, illusztrációs célja van


-fotósorozat valamiről


-szociofotó-sorozat


-képriport – képaláírásokkal, színes és érdekes, de nem tragikus eseményekről szól. A két világháború között és a 70-es évekig volt elterjedt, de a tv megjelenésével eltűnőben van. Manapság csak: napilapok hétvégi mellékleteiben


-fotómontázs – képeket illesztenek össze, amik a témával kapcsolatosak

7. Mi az összefüggés, azonosság, különbség a hírmagyarázat és kommentár között?
~mindkettő a publicisztikai műfajcsoportba és a kommentár műfajcsaládba tartozik

~a kommentár műfajcsalád elemei:


-hírmagyarázat


-kommentár


-jegyzet


-glossza

~Hírmagyarázat – mindig csatlakozik az adott hírhez, segít megmutatni a hírek mögött rejlő furcsaságokat, érdekességeket, ellentmondásokat. Az adott hírt kiegészíti, magyarázza, értelmezi, de csak oly módon, hogy megtartja a hírelemeket. Rövid műfaj, max. 20-25 soros. Megkeresi azt az elemet, amely az olvasó számára esetleg nem egyértelmű, nem világos(lexikális módon eligazít, adatokat, számokat, táblázatokat közöl, de mindig van forrás megjelölés is.

~Kommentár – önálló újságírói alkotás. Elemzi a hírt, de érvel, vagy vitázik. Felöleli a háttér eseményeket, fejleményeket mutat be. Bővebb, mint a hírmagyarázat. Itt nem kell megjelölni forrást, de szükséges a tárgyilagos érvelés, a józanész és a politikai jártasság, valamint a társadalmi és közéleti összefüggések ismerete. Terjedelme általában 1,5-2 flekk. Felosztása:


-Bevezetés – hírelem, információ


-információs rész – kibővítjük új információkkal


-interpretáló rész – fejteget, érvel, magyaráz, az események összefüggéseit tárgyalja, felvázolja, bemutatja a hátteret. Érzékelteti azt a közeget, ahol az esemény lejátszódik. Érzékeltetni kell a megbízható forrást, de nem kell pontosan megadni.


-befejező / következtető rész – az előző fejtegetésre épül, ötletes és csattanó jellemzi. (egy emlékezetes mondattal kell zárni)

Ezt a 4 részt szigorúan be kell tartani, ugyanakkor nem kötelező a következtetés levonása, hanem nyitva is hagyhatjuk a befejező részt és az olvasóra bízhatjuk a következtetést.

~Összefoglaló kommentár – Általában 4-5 flekk. Tárgyköri csoportosításra épül pl.: választások félideje, felsőoktatási felvételik(összefoglaló egy időszakról. Szűkebb csoportosítás: ünnepi könyvhét, iskolai évad összefoglalása. Több esemény kommentálásával foglalkozik és ezekről von le következtetést, vagy vonat le következtetést az olvasóval.

8. Ismertesse a kritika műfajcsaládját.
Kritika

~kiro (görög eredetű)(ítél

~a kritika nem ítél, hanem megítél

~mindig valamilyen jelenséggel, ténnyel, milyenséggel foglalkozik és annak művészeti, alkotói tevékenységét ítéli meg

~A jó kritikus nem csak eligazít, hanem tanítja is az olvasót(az újságíró véleményalkotási joga elmegy a végső határig („Ez az előadás szar!”, de megindokolja, hogy miért), de csak akkor tud érvényesülni, ha sajtószabadság van. 

~kritikai műfajcsaládba tartozik (Kölcsey írt először ilyet Berzsenyi műveiről)

~szakmai kíméletlenséggel kell megfogalmazni a kritikát

~világos és közérthető legyen, mert mindenkinek meg kell értenie

~A kritika lényege a véleményeket megalkuvás nélkül közölni.

Recenzió

~ismertetés

~általában egy könyv, vagy film recenziója, színházról vagy kiállításról nem lehet ilyet írni

~tartalma:


-könyv / film címe


-szerzője


-olyan figyelemfelkeltő írás, amely azt sugallja, hogy vegye meg a könyvet, vagy menjen el moziba megnézni a filmet


-semleges bemutatás(nem lehet benne állásfoglalás

Műkritika

~3-5 flekk hírlapokban, 10 flekkig folyóiratokban

~az adott műalkotás formáját mutatja be és nem csak állít, hanem bizonyít is valamit

~célja az esztétikai érték felmutatása vagy hiányának felvetése

~A műkritikát mindig bizonyítani kell!!! (Az érvelés szubjektív, a bizonyítás objektív)

~témája lehet:


-zenemű


-színház


-tánc


-könyv


-rádió


-tv

~a kritika akkor fullad ki, amikor már nincs mondanivalója

9. Glossza teljes ismertetése.
~publicisztikai műfajcsaládba tartozik, más néven széljegyzet (szélre írt megjegyzés)

~glossza(görög: glosa(megjegyzés

~valamilyen rendellenességhez, anomáliához fűz széljegyzetet

~csípős hangú, tömör, kitérő nélküli gondolatátmenet, amellyel ellentmondást fejez ki, tőrdöféses csattanóval zárul

~az élet minden területéhez hozzászól

~max. 0,5-1 flekkes(azon túl már jegyzetnek hívják

~Kosztolányi, Ady

~logikára, humorra, iróniára épül, de nem vicc és a csattanó nem poén

~az emberi badarságot, képmutatást, embertelenséget, kicsinyességet akarja leleplezni

~megjelenési helye szerint lehet:


-hírlapi glossza


-irodalmi glossza


-vicclap – Hócipő

~egyszerre csak egy témája lehet

~az egyediből mutat az általánosra

10. Tömegkommunikációs médiumok bemutatása.
Vizuális médiumok

~nyomtatványok – alkalmi, egyszeri megjelenésűek. Típusai:


-vállalati reklámok


-működéshez vagy termékhez kapcsolódó nyomtatványok


-katalógusok


-árjegyzékek


-brosúrák


-cégkártya


-névjegykártya


-céges csomagolópapír


-értékesítést támogató nyomtatványok (használati útmutatás, szórólap, direkt mail)


-marketing célú nyomtatványok (plakát, prospektus, naptár)

~Sajtó


-jellemzői:



-publicitás



-periodicitás



-aktualitás


-gyakorisága szerint lehet:



-napi



-heti



-havi



-nem időszakos (azok a kiadványok, amiknek nincs kötött megjelenési rendje(amikor megtelik, akkor adják ki)


-tartalom szerint lehet:



-szaklap



-politikai



-közéleti



-szórakoztató



-kulturális


-terjesztés köre szerinti csoportosítás:



-országos



-regionális



-megyei



-helyi


-terjesztés módja szerinti csoportosítás:



-utcai



-előfizetéses



-ingyenes

~Köz-, illetve zártterületi reklámok

Auditív médiumok

~érzékszerveink vesznek benne részt (elsősorban hallás, másod sorban látás)

~rádió / tv(háttérzajként(üvöltős reklámok elterjedése

~lényege: rövid, tömör, ütős, egyértelműen kell megfogalmazni a közölni kívánt üzenetet

Audiovizuális médiumok

~minden érzékszervre hat (látás és hallás egyszerre fontos)

~diaporáma – diaképeket, átcsúsztatással egymásra vetítenek

~multivízió – vetített kép és hang

~videó

~mozi

~tv

~dvd

~internet

~felhasználás szerinti csoportosítás:


-reklámfilmek


-referencia filmek


-termékismertetők (gyártási technológiát bemutató filmek)


-oktatófilmek


-tudományos filmek


-PR filmek

~televízió – egyértelműen tömegkommunikációs médium


-háttér televíziózás(magas befogadási szituáció


-presztízs értékkel bír (hisznek neki az emberek)


-célcsoport (0-100)

11. Ismertesse a közleményt.
~politikai fogalom, a politika bocsátja ki

~összefügg a közvéleménnyel

~a 18. századtól létezik, a polgárosodás szülte meg

~lényege: bizonyos dolgokban kikérik a társadalom véleményét és így tájékoztatják őket (de az igazán fontos dolgok mindig a háttérben történnek)

~A hatalomnak fontos a közvélemény manipulálása. Oka: a tömegben elveszítjük egyéni arcunkat.

~Közvélemény feltételei:


-mindig konkrét, aktuális eseményekre irányuló állásfoglalás


-mindig több véleménynek kell lennie, és az a jó, ha ezek megoszlanak


-ténykérdésben nem alakulhat ki közvélemény


-politikai előtérben formálódik


-minden olyan fontos, aktuális, tömegeket érintő kérdés, amit aztán a hatalmon lévők fel tudnak használni


-a közvéleményt el kell különíteni a kvázi közvéleménytől (közvélemény: politikai, kvázi közvélemény: sport, kultúra, stb.)


-el kell különíteni a közvéleményt a hivatalos és a nyilvános véleménytől (hivatalos: politikai állásfoglalás, nem része a közvéleménynek; nyilvános: képzelt vélemény, nem mindig vállalja fel az emberi véleményt)

~Közvélemény kialakulásának feltételei:


-a polgári állam, társadalom különválása a politikai hatalomtól


-a népélet és az állami élet elkülönülése


-a közvéleményt meg kell különbözetni a népérzülettől (pánik, hisztéria) és közösségi véleménytől. Ez egy érték normarendszere által meghatározott közmegegyezés.

~Közmegítélés – magánélet eseményei

~Nyilvános vélemény – nem minden nyilvános vélemény közvélemény

~Közvélemény fogalma – a lakosság különböző rétegeinek közvetlenül vagy közvetve ható vagy visszaható megnyilatkozása. Konkrét kérdésre irányul, eltérő állásfoglalások elegye. Tömegméretű.

~Vélemények eloszlása:


-támogató


-kritikai


-polarizált (mindkettő)

~A közvélemény tömegkommunikációs szerkezetének hatásai


-aktuális közvélemény – élénk kommunikáció, nagy intenzitás


-lappangó közvélemény – magas aktualitás, alacsony nyilvánosság


-nyugvó közvélemény – alacsony aktualitás és nyilvánosság

12. Az értéktipológiának milyen szerepe van a műfajcsaládokban.
	Ember
	Érdeklődési irány
	Attitűd
	Fő életcél
	Vallás

	Elméleti
	Minden, ami igazságos
	Kognitív – kritikai hozzáállás (tudás)
	Rendszerező, rendszert alkotó
	Inkoherens (nem befolyásolja), fontosabb a rendszer, mint a hit

	Gazdasági
	Ami hasznos (szükségletek kielégítése)
	Gyakorlatias, a nem alkalmazható tudás felesleges
	Anyagi siker
	„isteni szerencse”

	Esztétikai
	Az élet művészi mozzanatainak megragadása
	Artisztikus (művészi)
	individualizmus
	Gyakran összekeveredik az esztétika a teológiával

„isteni szépség”

	Szociális
	Legmagasabb érték a szeretet
	Önzetlen, együtt érző
	A szeretet a legfőbb hatalommá tenni, a gazdasági rideg attitűd
	Mentes az önzéstől, vallásos

	Politikus
	hatalom
	Versengés az élet minden területén
	Személyes hatalom, befolyás, tisztelet
	Alárendelődik az egyéni ambícióknak

	Vallásos
	egység
	misztikus
	A világegyetem egészben való megértése
	Koherens (egységes egészet alkot)


13. Riport teljes ismertetése.
~reporto (olasz) – hazahozni a hírt

~to report – jelenteni

~fajtái:


-tényfeltáró


-oknyomozó

~nagyobb riportkészítők:


-Hamingway – spanyol polgárháborúról írt


-Molnár Ferenc – az első világháborúról írt riportot


-Oriana Fallachi – olasz, a vietnámi háborúról írt


-John Ried – 12 nap, amely megrengette a világot – Szentpétervári forradalomról írt benne


-Günter Warraff – 13 pokolra kívánt riport(beépülő újságíró figurája (besúgó, alkoholista, beteg, stb.)

~riport legfőbb jellemzői:


-komplexicitás – minden eszközt megragad (dialógus, tájleírás). Lényege: olvasmánnyá kell szerkeszteni a tényeket


-érzéki – mindig test és lélek közeli képeket ad, készít


-impresszionista – benyomások szülik, de benyomásokat is kelt a riport

~a riport ember centrikus műfaj

~a riport nem tudósítás, mivel a tudósító nem lát ki az eseményekből, a riportnál pedig mindig az események mögé néz a készítő

~a riport nem interjú, nem portré, nem publicisztika és nem is hírleírás

~a riport fajtái:


-bűnügyi


-gazdasági


-politikai


-kulturális


-sport


-esemény riport – valamilyen történetre épül


-állapot riport – nem eseményre épül, nehezebb felfedni, egy állapotot jár körbe


-speciális fajtája: szórakoztató információ(infotainment (műfaj)(BBC-től indult, lényege: rádiójáték és a hírek ötvözése(feater (stílus)(nem leegyszerűsít, hanem bonyolult összefüggések, egyszerűen megérthető bemutatására törekszik. A riporttal ellentétben:



×ebben lehetnek fikciók



×elvont tényeket is személyessé tehet



×nem muszáj a hírek után járni és feltárni a hátteret



×nincs oknyomozás, hanem az ábrázolt jelenség tipizálásával, szemléltető leírásával, témához szorosan tartozó tudással, könnyed megfogalmazással szórakoztató és könnyen komponálható írás jön létre (pl.: Szabó család, Szomszédok)

14. „Technikai problémák” műfajismereten belül. Egyet részletesen bemutatni. (Hívószavak: címszerkesztés, hírérték növelő tényezők, hír feldolgozásának jogi vonzatai, hírzárlat, tudósítás, vezércikk, hír feldolgozása)
Címszerkesztés

~csomagolás technika

~cím: látványos, figyelemfelkeltő, vastagított, színes

~főcím, alcím: összefoglalja az írás lényegét. A főcím hangulati elemeket takar, a szöveg közbeni alcímek tartalmi feladattal bírnak, tagolttá teszik a szöveget(könnyebben áttekinthetővé válik

~címek összessége: címkompozíció

~cím fajtái:


-lead – vezérszó



×összefoglaló lead – a legérdekesebb híreket foglalják össze, és előre jelzik a tartalmát



×felkonferáló / bevezető jellegű lead – az olvasó figyelmének a felkeltését szolgálja

~az információ egy előállított és tudatos tervezés alapján jön létre(azt a látszatot keltik, mintha spontán jött volna létre(pszeudó események / hírek(„olyan, mintha”(látszólagos, hamis (bulvár)

Hírérték-növelő tényezők

~aktualitás

~időszerűség

~gyakoriság (minél jobban megfelel az esemény lefolyásának(követi az eseményeket)

~várt eseményekről szóló hír

~váratlan eseményekről szóló hír

~érintettség


-érték növelő tényező az érzelmi azonosulás


-bekövetkezett eseményekben lévő emocionális közlendők értéke (pl.: negativitás foka, agresszió, halál, gyász(tematikai kerete is van(meghatározzák az aktualitást

A hír közlésének jogi akadályai

~államtitok

~személyhez fűződő polgári és büntetőjogi védelmek pl.: személyiségi jogok, magánélet védelmének joga, szexuális hovatartozás védelmének joga, vallási jogok, kisebbségi jogok

~a véleménynyilvánításhoz való alapvető emberi jog korlátozható, de csak akkor, ha a közrend, közegészségügy, vagy közerkölcs védelmét indokolja


-közrend – közbiztonság garantálását jelenti, vagyis a társadalom védelmét a zavargástól, bűnözéstől


-közerkölcs – amit az adott társadalom, avagy a közvélemény nagy része erkölcsi, etikai mércével ismer el

Hír feldolgozása

1. Fogalmazás: legyen tömör, közérthető, pontos, jellemezze a mértéktartás. Jelzőknek nem szabad szerepelnie a hírben. A hírt úgy kell szerkeszteni, hogy ahogy az olvasó halad az olvasásban, értse, hogy miről olvasott.

2. Egyértelműség, homálytalanság

3. Tiszteletben kell tartani az érintettek személyiségi jogait. Pl.: nem lehet közzé tenni egészségügyi állapotot

4. Hírforrást nem adhatnak ki

5. Rádióhír esetében a kapott hír feldolgozási módját is közzé teszik

6. Kijelentő, tényközlő mondatok

7. Az igazságszint a lehető legmagasabb fokú legyen

8. Kerülni kell a redundanciát (felesleges ismétlést)

~minden hír információ, de nem minden információ hír

~az információ hírré válásának követelménye:


-az információnak legyen hírértéke


-az információ ellenőrizve legyen


-feldolgozás módja


-hírképlet: 4W + 1W + 1H (Who - ki, When - mikor, Where - hol, What - mit + Why - miért + How - hogyan)

Tudósítás

~tájékoztató műfaj, mindig az eseményekről szól

~csak a tényeket közli, a szerzői vagy szerkesztőségi vélemény kizárt

~objektív műfaj(könnyű szerkeszteni

~anyaggyűjtéskor elengedhetetlen az újságíró jelenléte, de ez nem csorbíthatja a tolmácsolás tárgyilagosságát

Hírzárlat

~Bármilyen intézmény, vagy hatóság elrendelheti, de a közhiedelemmel ellentétben ez nem kötelező a sajtóra, csak az azt meghirdető cég alkalmazottjaira vonatkozik

~nem automatikusan kötelező az érintettekre ellentétben az embargóval (embargó: kiviteli tilalom, elrendelése kötelező a sajtóra nézve is)

~ezt a sajtó akkor fogadhatja el, ha belátja, hogy azzal veszélyezteti a nyomozást

Vezércikk

~soha nem egy ember véleményét tükrözi, hanem a lap hivatalos állásfoglalását

~belső cikk(egy ember szubjektív véleménye (nem kell elbújni a tények elől, vállalja a véleményét, nem bújik a névtelenség mögé)

15. Milyen összefüggés van az újságíró műfajválasztási technikája és az adott „tárgy” választása között?

