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Volkswagen

A Volkswagen konszern egy német autógyártó, az egyike a legnagyobb autógyáraknak a világon. Célpiaca legfőképpen az Európai Unió. Olyan leányvállalatokkal büszkélkedhet, mint az Audi, a Škoda Auto, a Lamborghini, a Bugatti, a Bentley, a SEAT és természetesen a Volkswagen maga. 2006-ban a Volkswagen csoport összesen 5,734 millió autót adott el, mellyel igen előkelőnek számít a nemzetközi autópiacon, részesedése 9.7%.

A csoport második legnagyobb piaca Kína, ahol külön leányvállalat működik, a Volkswagen Csoport Kína (VW Group China). Ez a kínai részleg a világ második legnagyobb autógyártója.

Vezetősége:

· 1945-1948 – Ivan Hirst

· 1948-1967 – Heinrich Nordhoff

· 1968-1971 – Kurt Lotz

· 1971-1975 – Rudolf Leiding

· 1975-1982 – Toni Schmucker

· 1982-1993 – Carl Hahn

· 1993-2002 – Ferdinand Piëch

· 2002-2006 – Bernd Pischetsrieder

· 2007-napjainkig – Martin Winterkorn

Történelme:

A Volkswagent 1937-ben alapította a nemzetiszocialista német kormány, eredetileg a Volkswagen Bogár gyártására. Adolf Hitler arra utasította az akkori fejlesztőket, hogy egy KdF-Wagent, egy „népautót” tervezzenek , mely olcsó egyszerű , de minõsége verhetetlen. A második világháború után 1945-ben az angol hadsereg vette át a lebombázott romokban lévő gyár irányítását. Elkezdődött újra a bogár gyártása. 1948-ban a brit kormány visszaadta a gyárat teljes egészében a németeknek, akik a volt Opel elnökét, Heinrich Nordhoffot nevezték ki a gyár főnökének.

1960-ban a német kormány részvénytársasággá alakította a céget, részvényei megjelentek a német tőzsdén. 1985 júliusa óta ezeken az értékpapírokon Volkswagen AG-nek (Volkswagenwerk Aktien Gesellschaft) nevezik a társaságot. Ez volt az első jele a cég jövőbeli terveinek – növelni a globális befolyást a nemzetközi autópiacon, melyet más autóipari márkák fúziójában látott. A – Németország kivételével – mindenhol Volkswagen Csoportnak nevezett konszern jelenleg a negyedik legnagyobb autógyártó a világon. 2005-ben több mint 5,2 millió járművet értékesített, világpiaci részesedése 9%-nál is nagyobb.

2005 októberében a Porsche 18.53%-os érdekeltséget szerzett a gyárban, melyet 2006 júliusában 25%-ra növelt! Még ugyanebben az évben 30.9%-osra nőtt, szakértők szerint ez a befektetés tökéletesen megfelelt a Porsche stratégiájának.

PR terv az új Volkswagen Golfról
Célcsoportok:

Az új golf megtartotta a „családi autó” stílusát, emellett új alakja sokkal sportosabb hatást kelt, ezért a célcsoportok bővültek, miután a családok mellé a sportautók kedvelői is felkerültek.

Nyomtatványok:

Az új Golfot ingyenes prospektusokkal kellene reklámozni, részletesen bemutatni a kocsi tulajdonságait, illetve képekkel illusztrálni. Emellett közismert szakértői vélemények is bekerülhetnek, valamit helyszíni bemutatás időpontjai.

Informaitkai eszközök:

Egy külön honlap az új Golf bemutatására, ahol az érdeklődők virtuális betekintést is nyerhetnek az autó által nyújtott funkciókba és kényeleme. Ismert honlapokon lehetne reklámozni, körleveleket küldeni, hogy minél több helyre eljusson az információ.

PR filmek:
Főként autószalonokban és bevásárlóközpontokban vetített filmek,  melyek mellett élőben is ott lehet az új modellből egy példány. Ezeket a filmeket interneten is terjesztenék, autós honlapokon, illetve körlevelekben.

Rendezvények:

Rendezvények szervezése, ahol az érdeklődők akár bele is ülhetnek az új modellbe, vagy tesztvezetés révén ki is próbálhatnák. A PR filmek vetítésére is alkalmas egy rendezvény.

Sajtókapcsolatok:
Sajtótájékoztatók naponta többször, több helyen. Honlapokkal együttműködve a PR filmet ilyen módon is terjeszthetik.

Road show:

Egy országjáró Road show is sokat lendítene az új modell megismertetésében, különböző ajándékokkal, nyereményjátékkal és tesztvezetéssel.

Televíziós és rádiós produkciók:
Tv reklámok főként olyan műsorok előtt, közben, után melyek autók bemutatásával foglalkoznak, illetve nézettebb műsorok időpontjában.

Rádióban reggeli műsorok közben, mivel a legtöbben reggel munkába menet hallgatják a rádiót, akár zene, akár „út info” ügyben.
