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Turizmus marketing és kommunikáció

1. Ismertesse a desztináció fogalmát és a fogadóterületre ható tényezőket. Hogyan válhat egy terület desztinációva? Csoportosítsa a turisztikai desztinációkat. Mutassa be egy fogadóterület marketing terve elkészítésének lépéseit.

2. Melyek a kereskedelmi szálláshelyek marketingjének legfontosabb feladatai? Mutassa be a vevői csoportok és státusz szerinti árképzés sajátosságait. 

3. Ismertesse a feltételekhez kötött kedvezményes árazás jelentőségét, valamint az engedmények és kedvezmények tipusait.

4. Ismertesse a kereskedelmi szálláshelyek marketingkommunikációjának nehézségeit. Mutassa be röviden az alkalmazható kommunikációs eszközök sajátosságait.

5. Mutassa be a közlekedési piac fő jellemzőit, annak elmúlt évtizedekben bekövetkezett változását és annak hatását a marketing munkára.

6. Ismertesse az FFP lényegét, elemeit és problematikáját. Mutassa be a légitársaságok marketing-mixének sajátosságait.

7. Mi az a kommunikáció, ismertesse annak fajtáit és azok jellemzőit?

8. Mutassa be a marketing-kommunikáció eszközrendszerét és sajátosságait.

9. Ismertesse a CI és a CD közötti különbséget. Mit tartalmaz az arculati kézikönyv, és miért van rá szükség?

10. Mi a különbség a reklám és a PR között? Mutassa be a reklámtervezés folyamatát és a hatásos reklámszöveg kritériumait. 

11. Mutassa be a reklámhordozók és reklámeszközök közötti különbséget. Hogyan csoportosíthatók a reklámeszközök? Ismertesse a rádió-reklámok előnyeit és hátrányait.

12. Melyek a reklámhordozók és eszközök kiválasztásának szempontjai? Ismertesse a reklámlevél előnyeit és hátrányait, valamint írásának szabályait.

13. Ismertesse a sajtó-reklámok előnyeit és hátrányait. Mutassa be a sajtótájékoztatók jelentőségét, valamint szervezésük és lebonyolításuk legfontosabb szabályait.

14. Mutassa be a közönségkapcsolati munka jelentőségét, legfontosabb feladatait és eszközeit.

15. Mutassa be a web-marketing jelentőségét és szerepét a turizmusban. Ismertesse a honlap-szerkesztés legfontosabb szabályait.

16. Milyen tipusú rendezvényeket ismer? Ismertesse a reprezentációs rendezvények célját, jellemzőit, fajtáit és legfontosabb szervezési kérdéseit.

17. Mi a különbség a kiállítás és a vásár között? Ismertesse a konferencia tipusú rendezvények célját, jellemzőit, fajtáit és legfontosabb szervezési kérdéseit.

18. Ismertesse a szponzoráció jelentőségét a marketingben. Mutassa be a nyílt fogyasztói rendezvények célját, jellemzőit, fajtáit és legfontosabb szervezési kérdéseit

19. Ismertesse a turisztikai kiállítások és vásárok szerepét a marketingben. Mutassa be a részvétel során felmerülő legfontosabb kérdéseket és feladatokat.

20. Ismertesse az MT Rt. szerepét hazánk turizmusában. Mutassa be a nemzeti marketing sajátosságait és legfontosabb eszközeit.
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