KÖZGAZDASÁGTAN

Mikroökonómia

I. Közgazdaságtan – mikroökonómia – piac – kereslet – kínálat - ár

Közgazdaságtan: az emberek a termelésben, az elosztásban, a cserében és a fogyasztásban felmerülő döntési alternatíváival, e döntések társadalmi következményeivel foglalkozó társadalomtudomány.

A termelés – elosztás – csere – fogyasztás a dinamikusan bővülő szükségletek igen széles skáláját képes kielégíteni.

A közgazdaságtan egyik legfontosabb kérdése a szűkös erőforrásokkal való gazdálkodás az igények és szükségletek minél teljesebb kielégítése érdekében. A szükségletek korlátlanok, míg ehhez képest az erőforrások, nyersanyagok, az energia, technika, képzett munkaerő adott időben szűkös mennyiségben állnak rendelkezésre. Ennek következtében bizonyos javak megszerzése egyet jelent más javakról való lemondással, azaz a termelési, csere, elosztási és fogyasztási folyamatok a szűkös lehetőségek közötti választások sorozatát is magukba foglalják. 

Napjaink közgazdaságtanának legjelentősebb irányzata a racionális döntések és a racionális választások tudománya, mely arra próbál választ adni, hogy:

· mit termeljenek (milyen javakat, milyen mennyiségben állítsanak elő),

· hogyan termeljenek (az erőforrások milyen kombinációjának felhasználásával termeljenek)

· kinek termeljenek (milyen elosztás érvényesül a javak adott termelési feltételrendszere következtében).

Termelési tényezők: a termelés erőforrásait, amelyek megkülönböztethetők egymástól aszerint, hogy milyen funkcióval vesznek részt a javak és szolgáltatások előállításában. Pl.:

· munka (az ember mindazon szellemi, fizikai képességeinek összessége, amelyeket a termelési tevékenység során felhasználhat),

· természeti tényezők (földterület, erdők, vizek, bányakincsek stb., melyek eredeti, természetes formában alkalmasak a termelési folyamatban történő felhasználásra),

· tőkejavak (a termelésben alkalmazott mesterséges eszközök, gépek, épületek, felszerelések, alkatrészek, együttesen reáljavak, valamint a pénz- és értékpapírok),

· vállalkozói szolgáltatás (az embernek a többi termelési tényező kombinálásában, a róluk hozott kockázatvállalással járó döntésekben megnyilvánuló tulajdonosi, szervezési, vezetési, üzleti tevékenységeit, illetve készségeit jelöli).

Mikroökonómia: a gazdasági szereplők, az „egyéni döntések”, az „egyéni döntéshozók” (fogyasztók, háztartások, vállalatok stb.) állnak, illetőleg ezek általánosítható viselkedési jellemői, döntési alternatívái, gazdasági reakciói.

Makroökonómia: összevont (aggregált) mutatók, jellemzők formájában elemzi a gazdaság teljesítményeit, állapotát, fejlődési tendenciáit (éves nemzeti jövedelem, munkanélküliség, infláció stb.)

Összetétel csapdája: a makroszintű eredmények mikroszintű események eredői, következményei, bár esetenként az együttes mozgások és nem az egyes szereplők szándékait tükrözi. Ami igaz külön-külön minden egyénre, az nem igaz a csoport egészére. 

Gazdasági racionálitás: minden olyan célkitűzés vagy cselekedet, amely jobb gazdasági eredmények elérésére, vagy rosszabb eredmények bekövetkezésének elkerülésére irányul. A gazdasági racionalitás tartalmát egy adott társadalom szokásai, hagyományai, erkölcsi, vallási, politikai értékei határozzák meg alapvetően, ezért a gazdasági racionalitás konkrét tartalma nem fogalmazható meg a társadalom minden tagjára általánosan. A gazdasági tevékenységek (szereplők) négy fő csoportjára például közös mozzanatok ellenére többé-kevésbé eltérő gazdasági racionalitás jellemző. Pl.:

Fogyasztó racionalitása: a szükségleteinek maximális kielégítésére törekszik, ezért jövedelmének legjobb felhasználásaként azokat a javakat szerzi be, melyeket vonzóbbnak vél másoknál. A fogyasztó egy preferenciaskálával rendelkezik, amely alapján mindig el tudja dönteni két jószágról, hogy számára melyik az előnyösebb (melyiket preferálja), avagy a két dolog azonos jelentőségű-e számára.

Üzleti (vállalati) racionalitás: a jövedelem (profit) maximalizálására törekszik. Egy vállalatnak általában addig érdemes növelnie termelését, illetve piaci eladását, amíg az növeli tiszta eredményét (profitját), vagy érdemes csökkenteni a termelést, ha ezáltal a költség jobban csökken, mint az árbevétel.

Termelési tényezők tulajdonosainak racionalitása: a termelési tényező felhasználásával vagy átengedésével elérhető jövedelem nagyságának maximalizálása.

Kormányzati, illetve irányítószervek gazdasági racionalitása: a társadalmi jólét növelésében, vagy a jólét romlásának mérséklésében nyilvánul meg. Be kell avatkozniuk a gazdasági folyamatokba például vámokkal, adókkal, az árak növelésével vagy „befagyasztásával”.

Optumum: a gazdasági modellek döntéshozója a számára legkedvezőbb megoldás kiválasztására törekszik.

Hatékonyság: olyan tevékenységek választása, amelyek adott felhasznált ráfordításokkal a legnagyobb kibocsátást eredményezik, vagy adott kibocsátást a legkisebb ráfordítással teremtik elő.

A gazdasági modellezésnek is egyik – a hatékonyság kapcsán fentebb már alkalmazott – követelménye, hogy két lehetőséget úgy lehet összehasonlítani, ha egyetlen tényező változását megengedve minden egyéb tényezőt rögzítünk (változatlannak tekintünk). „CETERIS PARIBUS” = „minden egéb változatlan”

A fogyasztók, termelők, termelési tényezőtulajdonosok, vállalkozók, az újabb modellekben kormányzati intézmények mint regulátorok, illetve nem gazdasági (non-profit) szervezetek is megjelennek. 

A mikroökonómiai vizsgálatok legfontosabb területe a piac, melyben legfőbb szabályozó és információközvetítő eszköz az árrendszer, valamint a szereplők tevékenységének eredőjeként értelmezett piaci kereslet és piaci kínálat.

Piac: a tényleges és potenciális eladók és vevők, illetve azok cserekapcsolatainak rendszere, melynek legfőbb tényezői a kereslet és kínálat, az ár és a jövedelem.

Piaci önszabályozás (piaci automatizmus): a piaci szereplők százainak, ezreinek, százezreinek önmagában jelentéktelennek tűző egyéni cselekedetei gazdasági tömegjelenségek gyanánt összeadódnak, s a pia mint „élő rendszer” automatukus reakcióiként a szereplőkön uralkodó hatásokként jelennek meg.

„Láthatatlan kéz”: a saját céljaikat, érdekeiket önző módon követő szereplőket egy „láthatatlan kéz” vezérli.

Piaci szereplők: mindazon személyek, szervezetek és csoportok, akik (amelyek) termelési vagy fogyasztási tevékenységükkel közvetlenül befolyásolják a piaci folyamatokat.

Fogyasztó: mikroökonómiai vizsgálatok első számú szereplője, emberek valamely csoportja, akik végső fogyasztás céljából szerez be javakat és szolgáltatásokat. A fogyasztókat általában keresletükkel jellemezhetjük. Valamennyi termék külön-külön jellemezhető egy piaci keresleti függvénnyel, amely az összes vásárló fizetőképes keresletét fejezi ki a termék árának függvényében.

Kereslet: azt fejezi ki, hogy a fogyasztó hajlandó és képes valamilyen terméket vagy szolgáltatást megvásárolni. A kereslet szoros kapcsolatban áll a szükséglettel. A szükséglet, az igények, a vágyak önmagukban nem minősülnek keresletnek, mindaddig amíg nem jelennek meg a fogyasztók fizetőképes keresleteként. A piaci kereslet kategóriája már nem egy-egy fogyasztó lehetőségét fejezi ki, hanem adott áru valamennyi szóba jöhető fogyasztójának fizetőképes keresletét összesíti.

Kínálat: azt jelenti, hogy a cég képes és hajlandó eladás céljából valamely terméket vagy szolgáltatást előállítani, teljesíteni. A kínálat esetében is beszélhetünk egy termék kínálatáról. A piaci kínálat fogalma az adott termék valamennyi termelőjének lehetséges termelését, azaz egyéni kínálatok összegét jelenti. Ezt szokás iparági kínálatnak is nevezni.

Piac: a kereslet és a kínálat találkozási helye, ahol meghatározódnak az egyensúlyi árak és mennyiségek. A piac alapvető mozgatórugója a piaci szereplők versenye. A piaci verseny két szélsőséges esete a tökéletesen versenyző piac és a tiszta monopólium piaca.

Keresleti függvény (D): adott termék fizetőképes keresletének mennyiségeit fejezi ki a termék árának függvényében. Árváltozás hatására a keresett mennyiség is változik. A keresletváltozás más okok eredménye pl. javuló életszínvonal mellett többen lesznek képesek adott áron vásárolni. Függ:

· jövedelmektől (fel-le tolódik a függvény),

· ártól (görbe menti elmozdulás),

Kínálati függvény (S): azt fejezi ki, hogy milyen mennyiséget kínálnak a termelők a különböző árak mellett. Függ tehát a termelők számától, a termék eladási árától és ráfordításainak viszonyától. Függ:

· ártól (görbe menti elmozdulás),

· költségtől, helyettesítő terméktől, technológiától, kiegészítő terméktől stb.

Marshall-kereszt: a keresleti és kínálati függvények együttesen jellemzik egy termék piacának egészét. Egy termék piacának, azaz egy részpiac egyensúlyát jellemzi.

Egyensúlyi ár: az a piaci ár, amely mellett a termék keresett és kínált mennyisége egyenlő.

Túlkínálat: az egyensúlyi árnál magasabb árak mellett tehát túlkínálat alakul ki a piacon.

Túlkereslet: az egyensúlyinál alacsonyabb árnál túlkereslet alakul ki a piacon, mert a termelők egy részénél nem térülnek meg a költségek az alacsony piaci áron.

Az árrendszer ún. termelés és fogyasztás allokáló funkciója: a termelők akkor érnek el nagyobb jövedelmet a piacon, ha figyelembe veszik a fogyasztók igényeit, valamint a termelők ráfordításai, költségei is szabályozzák a kínálatot automatikusan.

Az árrendszer jövedelem-allokáló funkciója: az árakon keresztül határozódnak meg a piaci szereplők jövedelmei is, vagyis a nemzeti jövedelem elsődleges elosztását jelenti a különböző személyek és csoportok között.

Fogyasztó: a gazdasági élet egyik legfontosabb szereplője, mert a gazdálkodás fő célja a szükséglet kielégítés. Fogyasztó mindenki, amikor saját egyéni szükségleteit kielégíti és ennek érdekében döntéseket hoz, azokat megvalósítja. A közgazdaságtant mivel a fogyasztás egy része nem egyénhez kötött a fogyasztás alapegységének a háztartást tekinti.

Háztartás: olyan gazdasági egység, amely a fogyasztási cikkek felhasználásáról dönt. A háztartás számára a fogyasztási javak szűkössége a saját jövedelme által meghatározott korlát formájában jelenik meg.

Szükséglet: legáltalánosabban valamely jószág megszerzése vagy elfogyasztása iránti vágy, hiányérzet, amely cselekvésre késztet és a fogyasztás révén kielégítést nyer. A szükségletek rangsorát preferencia-rendszernek nevezzük (belső személyes értékrend, ízlésvilág, társadalmi kor stb.) A fogyasztó képes rangsorolni szükségleteit és ezért a számára legkedvezőbb eredményt biztosító vásárlásokat végzi, azt ami számára a legnagyobb hasznosságot biztosítja.

II. Fogyasztói magatartás és kereslet

· Hasznosság: hasznosnak tekintünk közgazdasági értelemben minden olyan anyagi vagy nem anyagi jószágot, amely képes szükségletet kielégíteni és amelyre vonatkozóan a társadalom valamely tagjának hiányérzete van. Fajtái:

· kardinális hasznosságelmélet (lehetséges és szükséges a hasznosságok tőszámokkal való mérése és összegzése), a kardinális fogyasztói elmélet kulcskategóriája a hasznosság, tehát a közgazdaságtan feladata a társadalmi jólét megteremtéséhez szükséges feltételek vizsgálata,

· ordinális hasznosságelmélet (nem lehetséges és nem szükséges a hasznosságok tőszámokkal való mérése és összegzése), az ordinális elmélet az egyén döntéseire helyezi a hangsúlyt, mely szerint képes a jószágokat rangsorolni. Az ordinális elméletre alapozva a közgazdaságtan szerepe az egyéni döntéseket befolyásoló tényezők és az egyéni döntésekkel kapcsolatos törvényszerűségek vizsgálata, feltárva a racionális döntések összegződésének összpiaci következményeit.

Hasznossági függvény: a különböző javak mennyisége és az elfogyasztásuk által nyerhető hasznosságérzet közötti kapcsolat.

Fogyasztói preferenciák: a fogyasztó képes sorbarendezni szükségleteit, s képes összehasonlítani két jószágot vagy jószágcsoportot, mely lehetőségek sorbarendezése a fogyasztó a fogyasztó preferencia rendszerén alapul. A választás tárgyát a piacon megvásárolható jószágkosarak képezik, célja a hasznosság, a jólét maximalizálása. 

Preferencia relációk:

· A kosár szigorúan preferált B kosárral szemben 
A (x1,y1) ( B (x2,y2)

· A kosár gyengén preferált B kosárral szemben 
A (x1,y1) ( B (x2,y2)

· A és B jószágkosár közömbös viszonyban áll egymással 

A (x1,y1) ( B (x2, y2)

B (x2,y2) ( A (x1,y1)

A preferenciarendezés teljessége abból áll, hogy A ( B és B ( A reláció közül legalább az egyik teljesül minden lehetséges jószágkombinációra.

A preferenciarendezés reflexív: ha két teljesen azonos kosárra vonatkozóan a fogyasztó A (x1,y1) ( A (x1,y1), vagyis nem fordulhat elő, hogy egy kosár saját magával szemben szigorúan preferált legyen. 

A preferenciarendezés tranzitív: azt jelenti, hogy A kosarat preferálja B-vel szemben és B kosarat preferálja C-vel szemben, akkor ez azt is jelenti, hogy A kosarat preferálja C-vel szemben.

Közömbösségi görbe: az egymással közömbösségi viszonyban álló jószágkosarakat reprezentáló pontok mértani helye a fogyasztói térben. Jellemzője:

· nem metszhetik egymást (a tranzitív feltétel miatt),

· csak akkor ábrázolható, ha érvényesülnek a preferenciarendezés axiómái (teljesség, reflexivitás, tranzitivitás), valamint teljesül a rendezés folyonossága,

· a közömbösségi görbék negatív meredekségűek mindaddig, amíg a fogyasztó preferálja azt a kosarat, amelyik mindkét jószágból legalább ugyanannyit, de az egyikből többet tartalmaz, vagyis nincs telítődés egyik jószágból sem, 

· a közömbösségi görbék negatív meredeksége mögött a jószágok egymás közötti helyettesíthetőségének a lehetősége rejlik, vagyis a fogyasztó hajlandó a jószágokat egymással helyettesíteni,

· a fogyasztó preferenciarendezése monoton, érvényesül a dominancia elve,

· amennyiben a fogyasztó az átlagot preferálja a szélsőséggel szemben, akkor egy adott közömbösségi görbén fekvő bármely két kosár lineáris kombinációinak megfelelő egyenes a preferált halmazban a görbe felett fog elhelyezkedni, így a konvexitás feltétele teljesül, tehát szereti a változatosságot, azaz jobban kedveli a többféle jószágot együtt, mint a specializált fogyasztást.

Közömbösségi térkép: a közömbösségi görbék együttese, amellyel a fogyasztó ízlését, preferenciarendszerét fejezzük ki közömbösségi görbék formájában.

Helyettesítési ráta: a közömbösségi görbe két pontjának egymáshoz viszonyított helyzetét az az arány határozza meg, amely mellett a fogyasztó hajlandó elcserélni az egyik jószágot a másikra. ((y / (x)

Helyettesítési határráta MRS: az egyik jószág (Y) azon mennyisége, amelyet a fogyasztó hajlandó feláldozni a másik jószág (X) tetszőleges kis egységgel történő pótlólagos növelése céljából. Az MRS egy adott jószág, más jószágban kifejezett hasznosságát méri.



MRSx,y = |  lim  (y / (x | = | dy / dx |

         (x( 0

Gossen I. törvénye: egy jószág fogyasztását egyoldalúan növelve (miközben a többi jószág fogyasztása változatlan), a hasznosságérzet fokozatosan nő, egyre jobban és jobban érzi magát a fogyasztó, de ez a javulás egyre kisebb mértékű. Minél többet fogyaszt, annál kevésbé járul hozzá boldogságérzete növeléséhez. Az összhaszon maximális (telítettségi pont), akkor a határhaszon 0. 



MU = lim TU1 – TU0 / q1 – q0


       q1(q0
Tökéletesen helyettesíthető jószágok: a helyettesítés nem függ az egyes jószágokból külön-külön rendelkezésre álló mennyiségtől, tehát tökéletesen helyettesíthetőek egymással, melyeknek a helyettesítési határrátája konstans. Ebben az esetben a hasznosság csak a két jószág együttes mennyiségétől függ.

Semleges jószágok: a fogyasztó számára semleges jószág mennyiségének bármekkora mértékű növekedése sem ellensúlyozhatja a másik jószág mennyiségének csökkenését, vagyis az egyik jószágból semennyit sem tud feláldozni a másik jószág növelése kedvéért anélkül, hogy az összhaszna ne csökkenjen, tehát nem érvényesül a dominancia elve. A helyettesítés határrátája 0, vagy végtelen (a közömbösségi görbe azzal a tengellyel párhuzamos, amelyiken a semleges jószág szerepel.

Kiegészítő (komplementer) jószágok: az egymással közömbösségi viszonyban álló termékek közömbösségi görbéi egymásra merőleges, derékszögű vonalak, a derékszögek csúcspontjain keresztül húzott egyenes meredeksége a két termék fogyasztására jellemző rögzített arányt mutatja.

Költségvetési egyenes: azon pontok összessége a két jószágterében, amelyek adott pénzjövedelemből (I), adott árak (px, py) mellett a jövedelem teljes elköltésével megvásárolható jószágkosarakat reprezentálják. I = px ( x + py ( y 

· a fogyasztó pénzjövedelme változik (a költségvetési egyenes az eredetivel párhuzamosan eltolódik),

· a termékek áraránya változik (a költségvetési egyenes meredeksége változik),

A helyettesítés határrátája az optimális választást kifejező érintési pontban megegyezik a költségvetési egyenes meredekségével, azaz a két jószág árának arányával.

Gossen II. törvénye: a fogyasztó adott jövedelmét akkor költi el optimálisan, ha az utolsó pénzegység által nyerhető határhaszon bármely termékre vonatkozóan azonos, és egyenlő a rendelkezésre álló pénzjövedelem egységének határhasznával.



MUx/Px = MUy/Py
Optimumkritérium: a költségvetési egyenes és az ezáltal elérhető legmagasabb összhasznot képviselő közömbösségi görbe közös pontja. Az MRS = Px/Py feltétel csak akkor elégséges feltétele az optimális választásnak, ha a helyettesítési határráta csökkenő.

Jövedelem-fogyasztás görbe (ICC): a fogyasztó optimális választásait képviselő pontok sorozata, növekvő jövedelem és változatlan árak esetén.

Engel görbe: a fogyasztó jövedelme és egy adott jószág megvásárolt mennyisége közti viszonyt mutatja változatlan piaci árakat feltételezve.

Normál jószág: olyan típusú jószágok, amelyekből a fogyasztó többet vesz, ha nő a jövedelme.

Alacsonyabb rendű (inferior) jószág: olyan jószágok, amelyek kereslete a jövedelemnövekedésre csökkenéssel reagál.

Alapvető szükségleteket kielégítő v. létszükségleti cikkek: a jövedelem növekedése a fogyasztás ennél kisebb mértékű emelkedésével jár.

Luxus cikkek: a jövedelemnövekedésnél nagyobb mértékű a kereslet növekedése.

Ár-fogyasztás görbe (PCC): azon pontok összessége, amelyek a fogyasztó optimális választásait képviselik adott jószág árának változása közepette, a másik jószág árának és a fogyasztó jövedelmének állandó szintje mellett.

Egyéni keresleti görbe: egy jószág árának és valamely fogyasztó által keresett mennyiségének viszonyát fejezi ki.

 Helyettesítési hatás: egy adott jószág vásárolt mennyiségének azon megváltozása, amely kizárólag azért következett be, mert a jószág árának megváltozásával módosultak az árarányok.

Jövedelmi hatás: egy adott jószág vásárolt mennyiségének olyan változása, amely kizárólag azért következett be, mert a jószág árának megváltozásával módosult a fogyasztó reáljövedelme.

Teljes árhatás: egy adott jószág vásárolt mennyiségének az a változása, amelyet a jószág árának növekedése vagy csökkenése idéz elő, miközben a nominális jövedelem, valamint a többi termék ára változatlan.

Piaci keresleti görbe: egy termék ára és az adott ár mellett a fogyasztók által összesen megvásárolni kívánt mennyisége közti összefüggést fejezi ki.

„Nyáj” hatás: akkor jelentkezik, ha a fogyasztó nem akar elmaradni a többiektől, az uralkodó, divatos fogyasztói tendenciáktól.

Sznob-hatás: a fogyasztó a terméket csak addig keresi, míg a többiek fogyasztása, illetve a piaci kereslet csekély. Ez többnyire magas árat is jelent. Az ár csökkenésével azonban a piacon a többi fogyasztó által keresett mennyiség megnő.

Veblen hatás: a fogyasztó preferenciáinak alakulásában fontos szerepe van a minőségnek, melyre egyéb lehetőségek hiányában az ár alapján következtetnek a fogyasztók gondolván, hogy a magasabb ár egyben magasabb minőséget is jelent.

Kereslet rugalmasság (elaszticitás): az a számérték, amely megmutatja, hány százalékkal változik adott jószág keresett mennyisége valamely kereslet befolyásoló tényező egy százalékos változásának hatására, miközben a többi tényező változatlan. ( = (x/x : (z/z

A kereslet árrugalmassága: megmutatja, hogy a jószág árának 1 %-os változása hány %-os változást eredményez a keresett mennyiségben, miközben a többi tényező változatlan.
 

(x,px = (x/x : (Px/px

· árrugalmatlan, ha az |(| < 1

· egységnyi árrugalmasságú, ha |(| = 1

· árrugalmas, ha |(| > 1 

A kereslet árrugalmasságát befolyásoló tényezők:

· termék helyettesíthetősége: minél több helyettesítője van az adott terméknek, annál rugalmasabb a kereslete,

· a helyettesítő termékek árának közelsége: ha van helyettesítő termék, de annak árfekvése egészen más, akkor az árrugalmasság kisebb,

· a rendelkezésre álló reakció idő: a hosszú távra számított árrugalmasság magasabb mint a rövid távú,

· a termék árának nagysága a fogyasztó összjövedelméhez képest: minél kisebb részarányt képvisel a termék a fogyasztói kiadásokban, annál rugalmatlanabb a kereslete.

Összbevétel: TR = p ( x

Határbevétel (MR): a teljes bevétel azon változása, amely az X termékből eladott mennyiség egységnyi változásának következménye. MR = (TR/(x = Po - (P/(x ( xo
Jövedelemrugalmasság: normál jószágok esetén pozitív, ezen belül is elkülönül az alapvető vagy létszükségleti javak, ahol a jövedelemrugalmasság értéke egynél kisebb, valamint a luxus jószágok, amelyek egynél nagyobb jövedelemrugalmasságúak. Az inferior jószágok jövedelemrugalmassága negatív. 



(x,I = (x/x : (I/I

Kereszt árrugalmasság: egyik termék kereslete reagál valamely más termék árváltozására. 

(x,py = (x/x : (Py/py

A kereszt-árrugalmasság értéke alapján a következő jószágcsoportokat különböztetjük meg:

· helyettesítő termékek: a kereszt-árrugalmasság pozitív ((y,px > 0)

· kiegészítő termékek: a kereszt-árrugalmasság negatív ((y,px < 0)

· független termékek: a kereszt-árrugalmasság 0.

Rezevációs ár: az a legnagyobb pénzösszeg, amelyet az adott vevő a saját preferenciarendszere alapján hajlandó lenne megfizetni az adott jószágért. A mindenkori piaci ár az adott jószág hasznosságának társadalmi kifejezése. A piaci ár egy kitüntetett határhasznosság kifejezője.

Fogyasztói többlet: a rezervációs ár és a piaci ár különbsége, ami egyben az egyéni hasznosságérzet és a piaci árban képviselt társadalmi hasznosság különbsége egy fogyasztó esetében.

III. Termelői magatartás és kínálat

Vállalkozási mozzanatok: gazdálkodási tevékenység, azaz erőforrások felhasználását, kombinálását, szervező és szabályozó döntések; pénzjövedelem növelése a gazdálkodási cél, a piac bizonytalansági és kockázati tényezőinek vállalása.

Üzleti vállalkozás: a társadalom gazdasági összfolyamatának gazdálkodó alapegységei, amelyek egymástól különálló vagyoni egységet is alkotnak. Alapvető jellemzője, hogy tevékenységük eredményét pénzügyi kimutatásokon összesítik és pénzbeni nyereségre törekednek.

Vállalat: a fejlett üzleti vállalkozás egyik szervezeti formája; egy jövedelmi célokat követő, fejlődő rendszer, amely a ráfordítások megelőlegezésével erőforrásokat alakít át kibocsátásokká. A vállalatban zajló folyamatok kettős jellegűek: egyrészt reálfolyamatok, másrészt pénzfolyamatok. A vállalat az erőforrásokat szerez be az erőforrások piacáról és végül javakat, szolgáltatásokat bocsát ki a termékek piacára. A vállalat két oldalról kapcsolódik be a piaci körforgásba. A termékek piacán a vállalat eladó, ahol saját termékeinek vagy szolgáltatásainak kínálatával jelenik meg, és a vállalat vásárló az erőforrások piacán, amit a természeti erőforrások (föld piaca), a termeléssel létrehozott erőforrások (tőkejavak piaca), a munkapiac (munkaerőpiac) és a pénzpiac (értékpapírok forgalma, hitelforgalom) alkot.

Input: a felhasznált erőforrások

Output: a kibocsátott termékek vagy szolgáltatások.

Tranzakció: valamely gazdasági eseménnyel kapcsolatban a szereplők együttműködésének kialakítását, megszervezését, irányítását; az ügylet lebonyolítását. A piacgazdaságban a vállalat piaci tranzakciókat folytat külső kapcsolataiban.

A piaci tranzakciók előnyei:

· gazdaságosabb a termelési méret,

· egyenletesebben oszlik el a termelési feladat,

· a piaci verseny kényszeríti a szereplőket a költségek csökkentésére,

A piaci tranzakciók hátrányai:

· tranzakciós költségek merülnek fel (alkalmas partner, egyezkedés, szerződés kötés, biztosítás stb. közben),

· a tevékenységek vállalaton belüli megszervezése is tranzakciós költségekkel jár,

Tranzakciós költségek: a gazdálkodási döntésekkel kapcsolatos költségek egyik része azt fejezi ki, hogy mekkora erőfeszítésekkel jár a tárgyalások, szerződéskötések, információbeszerzések, a termelés, illetve a piaci beszerzés megszervezése. Részei:

· koordinációs költség (a potenciális üzleti partnerek megtalálása, kapcsolatteremtés eladó és vevő között, információk beszerzése, tájékozódés más üzletkötésekről stb.),

· motivációs költség (a partnereknek nem elég informálniuk egymást, hanem egyezkedniük kell, melynek során ösztönözniük kell a partnert arra, hogy az adott tevékenységben megfelelően vegyen részt).

Nagyon rövid táv: az az időszak, amelyen belül a vállalat csak eladási vagy vételi döntésekkel képes reagálni a külső környezet impulzusaira, ezért ezt az időszakot szokás piaci időtávnak is nevezni.

Rövid táv: az a periódus, amelyen belül a vállalat legalább egy termelési tényezője adott (megváltoztathatatlan), miközben legalább egy másik tényező megváltozhat.

Hosszú táv: az az időperiódus, amelyen belül a cég valamennyi termelési tényezője megváltozhat mennyiségben, de alaptechnológiájának radikális minőségi átalakulása nem következik be.

Nagyon hosszú táv: az a periódus, amelyben a vállalat minőségileg új technológiát képes bevezetni. Találmányokat, eredendően új alapinnovációt realizálhat. Ez idő alatt a cég gyökeresen megújulhat, a termelési függvénye is megváltozhat egészen más céggé alakulhat.

Gazdasági hatékonyság: a ráfordítások értékének és az elért eredmény értékének aránya két lehetőség összehasonlítása során.

Termelési függvény: a termelési tényezők lehetséges inputkombinációi és a velük előállított maximális kibocsátási lehetőségek halmaza (output) közötti technikai-gazdasági összefüggés. Q = f(K,L)

Egy tényező átlagterméke (AP): a termelési eredmény és a tényező felhasznált mennyiségének hányadosa (pl. munkatermelékenység). AP = Q / L 

Az átlagtermék maximumát a hozadéki függvény origón átmenő érintője jelzi, ezt a maximumot a tényező hozadéki optimumának is nevezzük. Ennek ellenére a változó munkaráfordítás mellett a fix tényezők hozadéki optimuma az össztermék maximumában van (pl. a tőke átlagtermék függvénye Q/Ko = Q/állandó szám, ami az össztermék maximumáig nő). Az átlagtermék ott éri el maximumát, ahol egyenlő a határtermékkel.

Egy inputtényező határterméke (MP): az a szám, amely megmutatja, hogy mennyivel változik az össztermelés, ha az adott tényező felhasználását egységnyivel növeljük. MP = (Q / (L (MPL = lim ((Q / (L) = QL
                                                (L ( 0

A határtermék (MPL) függvény a termelés Q növekedési ütemét fejezi ki, hiszen ez a Q = f(L,Ko) hozadéki függvény derivált függvénye. Mindaddig nő a termelés, amíg a határtermék pozitív, a termelés a maximumát akkor éri el, ha a határtermék éppen 0 és ezt követően negatív. A határtermék görbe jelzi, hogy a termelés bizonyos munkaráfordításig gyorsuló ütemben nő. Az össztermék csökkenő ütemben nő, amikor a határtermék csökkenő, de pozitív. Egy tényező felhasználásának növelése mindaddig racionális technikai értelemben, míg határterméke pozitív.

Parciális termelési függvény: azt mutatja meg, hogyan alakul a termelés egyetlen tényező változásának következtében; feltételezve, hogy minden egyéb tényező változatlan.

Tényezők parciális termelési rugalmassága: azt mutatja meg, hogy hány százalékkal változik meg az adott inputtényező 1 %-os változásának következtében, miközben a többi tényező konstans.




(L = dQ/Q  /  dL/L = dQ/dL : Q/L

Termelési rugalmasság: egy tényező adott ponton vett határtermékének és átlagtermékének hányadosa. (L = MPL / APL

Csökkenő hozadék törvénye: a fokozatosan növelt változó inputtényező határterméke csökken, amennyiben minden további inputtényező változatlan. A csökkenő és növekvő hozadék határpontja a hozadéki függvény inflexiós pontja. 

A parciális termelési függvény három szféráját különböztetjük meg a határtermék alakulása szerint:

· a munka növekvő hozadéka MPL maximumáig,

· a munka csökkenő, de pozitív hozadéka,

· a munka negatív hozadéka.

Isoquant: azon pontok mérteni helye a termelési függvény felületén, amelyek az inputok adott termelési szinthez tartozó összes lehetséges kombinációit jelölik. Jellemzői:

· a tényezők folytonos helyettesíthetőségét feltételezve az I görbék folytonosak,

· az origótól távolabbi görbék egyre magasabb termelési szintet képviselnek,

· két görbe nem metszheti egymást,

· ha az output mind a K, mind az L tényező kizárólagos növelésével is növelhető, akkor I görbe meredeksége negatív,

· ha K és L tényező nem tökéletesen helyettesítik egymást, akkor az I görbék az origóra konvexek.

Isoquant térkép: egy adott termelési függvényt reprezentáló „isoquant görbe sereget”, tehát a szintvonalak egy sorozatát. 

Helyettesítési felület (releváns tartomány): a gerincvonalak közötti sáv, amelyen belül a tényezők határterméke, határtermelékenysége pozitív, ezért egymás rovására is növelhetők, helyettesíthetők azonos output mellett.

Helyettesítési ráta: RTSLK = -(K/(L

Folytonos helyettesítés esetén: - lim ((K/(L) = - (dK/dL) = MRTSLK
             (L ( 0

A technikai helyettesítés határrátája (MRTS): az az arányszám, amely megmutatja, hogy adott inputtényezőt végtelen kicsiny mértékben csökkentve, a másik inputtényezőt ennek hányszorosával kell növelni, hogy az output változatlan maradjon. Tehát a technikai helyettesítés határrátája az isoquant görbe adott pontjában  egyenlő  a  görbéhez  e  pontba  húzott  érintő  meredekségének             (-1)-szeresével.

Költségvetési egyenlet: az a kifejezés, amely a vállalat összköltségét a különböző költség és ráfordítás-elemek függvényeként fejezi ki. Amennyiben a két tényező ára és a termelő költségkerete, azaz költségvetése adottság, akkor az előbbi költségvetési egyenlet egy negatív meredekségű egyenes, amely a TC/PK és TC/PL pontokban metszi a koordináta tengelyeket és meredeksége (-PL/PK) (TC = K ( PK + L ( PL).

Isocost egyenes: a munka és tőke azon kombinációinak mértani helye, amelyek összköltsége azonos. A TC összköltségvetés növekedésével az isocost egyenes önmagával párhuzamosan az origótól távolodva eltolódik, vagy a PL/PK árarányának megváltozásával az egyenes iránya, meredeksége változik meg.

Optimális tényezőkombináció: az a termelési program, amely adott output elérését a lehető legkisebb összköltséggel biztosítja a vállalat számára.

A maximális outputot az adott isocost egyeneshez húzható legmagasabb isoquant görbe képviseli.

Minimális összköltség: ha a tényezőárak PL/PK aránya egyenlő a tényezők technikai helyettesítésének határrátájával. PL/PK = MRTSLK = - (dK/dL) = MPL/MPK, ezért

PL/PK = MPL/MPK

Optimális tényezőkombináció mellett az inputtényezők egységnyi költségnövekményére jutó határtermék azonos, azaz a tényezőkre költött pénz határterméke egyenlő. MPK/PK = MPL/PL.

Pénz határterméke: az MPK/PK és MPL/PL hányadosok tartalma költségegységre jutó határtermék. A folyamatos helyettesíthetőség mellett arra a tényezőre érdemes újabb összeget költeni, amelyiknek határterméke nagyobb.

Elsüllyedt költségek (elveszett kiadások): azok a költségek, amelyek az adott döntés pillanatában, illetőleg az adott döntéssel kapcsolatban már nem befolyásolhatók.

Alternatív költség: mindazon várható ráfordítások összessége, amelyek azáltal merülnek fel, hogy a döntéshozó az adott döntéssel erőforrásokat von el más felhasználási területtől, lehetőségektől.

Tartós befektetéseknek, lekötött tőkének, azaz stock ráfordításoknak nevezzük azokat a kiadásokat, amelyek a termelés érdekében egy időpontban, egy összegben merülnek fel, de lassan használódnak el, lassan térülnek meg.

Folyamatos (folyó) költségek: azok a termelési ráfordítások, amelyek az adott időszakban merülnek fel és a termék eladásával ugyanazon időszakban meg is térülnek.

Explicit (kifejezett) költségek: azok, amelyek adott időszak (például 1 év) folyamán, az adott év termelésével kapcsolatban számlákon, pénzügyi átutalásokban, kifizetésekben kifejezett formában jelennek meg.

Implicit költség: az alternatív költségek azon része, amely tényleges pénzkifizetések formájában nem jelenhet meg a figyelembe vett időszakban, de a gazdasági döntés során mérlegelendő, a ráfordításokba beleértendő.

Számviteli költségek: az adott évben felmerülő, számvitelileg nyilvántartható folyó költségek, azaz az explicit költségek és néhány, belső kimutatások alapján elszámolható implicit költség (például az épületek, berendezések értékcsökkenése).

Számviteli profit, azaz a profit nagysága számviteli értelemben a bevételek és a számviteli költségek különbsége, a normál profit és a gazdasági profit összege (számviteli profit = pénzbevételek – számviteli költségek).

Normál profit: az adott gazdaságban szokásszerű befektetéssel elérhető tiszta jövedelem, számviteli eredmény, amely az előzetes gazdasági kalkulációkban az alternatív költségek része.

Gazdasági profit: egy gazdasági vállalkozás gazdasági profitot eredményez, ha bevételei meghaladják az alternatív költségeit, azaz a számviteli profitja nagyobb, mint a normál profitja.

A termelés összes költsége: rövid távon két fő csoportra osztható: állandó költségek és változó költségek, képletben: TC = FC + VC.

Állandó költség (FC): a vállalat rövid távon fix inputtényezőinek folyó költsége.

Változó költség (VC): a rövid távú termelés függvényében változó inputtényezők gazdasági költségeinek összege. A vállalat rövid távú költségfüggvénye a rövid távú, parciális termelési függvényt fejezi ki költségek formájában.

Átlagköltség (AC): a TC összköltség termékegységre jutó nagysága, a termelés adott volumene esetén. Képletben: 
AC = TC/Q vagy AC = AFC + AVC

ACmin ha MC = AC (ez az üzem technikai optimuma) /Fedezeti pont/

Átlagos fix költség (AFC): a termék egységére jutó állandó költség. Képletben: AFC = FC/Q

Átlagos változó költség (AVC): a változó költség termékegységre jutó összege. Képletben:
AVC = VC = L ( PL / Q = PL ( 1 / Q/L = 1 / APL ( PL
AVCmin ha MC = AVC (ez az üzem (munka)tényező optimuma) /Üzembezárási pont/

Határköltség (MC): az az arányszám, amely megmutatja, hogy hány egységgel változik az összköltség (TC) a termelés egységnyi növelésével. 

Képletben: MC = dTC/dQ = dVC/dQ = (dL/dQ) ( PL = 1/MPL ( PL
Ha MP határtermék nő, akkor MC határköltség csökken. A határköltség görbe (MC) az átlagos változó költség (AVC), valamint az átlagköltség (AC) görbéket azok minimumpontjában metszi. 

Hosszú táv: az a periódus, amely egy technológiai korszakot ölel fel. Ezen belül a vállalat valamennyi inputtényezőjét változtathatja mennyiségben és részben minőségben is, de terméke, illetve alapvető technológiai feltételrendszere gyökeresen nem változik meg, azaz termelési függvénye változatlan Q = f(K,L,to).

A hosszú távú költségfüggvény (LTC): a vállalat különböző termelési szintjeihez tartozó összköltségének az alakulását, a vállalat fejlődési lehetőségeinek költségszintjeit fejezi ki.

Hosszú távú átlagköltség (LAC): a hosszú távú összköltség és a termelési volumen hányadosa: LTC/Q. Azt fejezi ki, hogyan alakul egy termékegység költsége a termelés mértékének (sorozatnagyságának) alakulásával.

Hosszú távú határköltség (LMC): azt fejezi ki, hogyan alakul egy-egy pótlólagos termék költsége a termelés mértékének hosszú távú növelése folytán.

Profitmaximalizálás: a vállalat stratégiai célja. A profitmaximalizálás lényege, hogy az utolsó még nem veszteséges darabig kell fokozni a termelést, addig növelve a profit tömeget, amíg a korábban pozitív határprofitja nullává nem válik.

A vállalat profitja akkor maximális, ha:

· határköltsége és határbevétele egyenlő MC = MR, és

· a határbevétel változása kisebb (az MC=MR metszéspontban), mint a határköltség változása, vagyis a MC függvény növekvő, azaz alulról metszi az MR függvényt.

Apró szereplők általában árelfogadók, képtelenek azt befolyásolni. Költségeik leszorításával igyekeznek versenytársaikhoz képest nagyobb gazdasági profitot elérni. Stratégiai döntési tényezőjük a mennyiség.

A nagyobb szereplők stratégiája más. A piacon kínálatuk változása árváltozást is okozhat. Nem árelfogadók, ún. árkeresők vagy árképzők, azaz a kínált mennyiséget és az eladási árat kölcsönös összefüggésükben állapítják meg. Stratégiai döntési tényezőjük az ár és a kínált mennyiség kombinációja, s ezért tartósan is képesek gazdasági profitot realizálni. 

Tökéletesen versenyző (kompetitív piac):

· az iparág minden vállalata ugyanazt a terméket kínálja, a termék homogén, a vevők nem tesznek különbséget a termék egyes példányai és a termelő vállalatok között,

· a piac sok kis eladóból és sok kis vevőből áll, amelyeknek nincs számottevő hatása a piacra,

· a piacra való be- és kilépés szabad,

· a vevők és eladók tökéletes információval rendelkeznek a termék piacáról az árakkal, költségekkel és termelési technológiákkal kapcsolatban,

· a TV vállalat árelfogadó.

Kompetitív piac (TV vállalat): az ár minden szereplő számára külső adottság, a szereplők árelfogadók, tökéletesen informáltak, nincsenek belépési és kilépési korlátok a piacon, egy-egy szereplő piaci részesedése elenyésző, a termék homogén.

Profitmaximalizálási kritérium: a vállalat stratégiai célja kompetitív piacokon, de más piacokon is, hogy adott időszakban maximalizálja az árbevételek és költségeinek különbözetét, a profitot.

Bevétel (TR): az eladott áruk és szolgáltatások árbevétele. TR = P ( Q 

Határbevétel (MR): megmutatja, hogyan változik az összbevétel a ha a termelést egységnyivel növeljük. Képletben: MR = dTR/dQ

Tiszta verseny esetén a TR bevételi függvény lineáris és a határbevétel azonos a piaci árral MR = P. T(max ( (MC = MR)

Fedezeti pont: az a termelési mennyiség, amely mellett a termék átlagköltsége egyenlő a piaci árral. Ekkor térülnek meg az alternatív költségei, de gazdasági profitot nem realizál. A vállalat fedezeti pontja a hosszú távú fennmaradás feltételeit jelenti.

A kompetitív vállalatok fedezeti pontja: az a termelési nagyság, ahol a piaci ár egyenlő mind a határköltséggel mind az átlagköltséggel. Ez az átlagköltség görbe minimumában van.

Üzembezárási pont: a termelés azon szintje, amely mellett a piaci ár éppen egyenlő a termék átlagos változó költségével.

A kompetitív vállalatok üzembezárási pontja: a termelés azon szintje, amelynél a vállalat átlagos változó költségeinek minimuma egyenlő a piaci árral és a határköltséggel. Képletben: P = AVCmin = MC

A kompetitív vállalat kínálati függvénye: rövid távon a határköltség függvénye az átlagos változó költségek minimumánál nagyobb árak mellett. Annál kisebb árak esetén a vállalat kínálata nulla. A kompetitív cég kínálata az üzembezárási pontnál kezdődik, hiszen ennél kisebb ár esetén nem szabad a termelését elindítania, illetve folytatnia. 

A tökéletesen versenyző piacon hosszú távon zéró gazdasági profit mellett alakul ki az egyensúly. A kompetitív vállalatok hosszú távú egyensúlyi profitja zéró.

IV. Piaci szerkezetek

Monopólium: kizárólag egyetlen résztvevő nyújtja a piac teljes kínálatát és/vagy keresletét. Tehát nemcsak eladói, hanem vevői szinten is kialakulhat. Jellemzője:

· korlátozott a résztvevők száma,

· behatárolt a helyettesítés lehetősége,

· a kompetitív modell felől a tiszta monopólium felé haladva ez a korlátozottság egyre erősebb,

· a termelő által kínált árunak egyáltalán nincs alternatívája, azaz nincsen olyan helyettesítő termék az adott piacon, amely tökéletesen azonos módon tudna kielégíteni egy adott szükségletet,

· a monopólium költségfüggvényeinek alakulásával nem is kell foglalkoznunk, hiszen az minden szempontból megegyezik a kompetitív vállalat már ismert U-alakú költséggörbéinek alakulásával.

A monopóliumok minden lehetséges eszközzel megpróbálják növelni vásárlóik számát és maximalizálni az egy-egy fogyasztótól fizetségként kapott pénzeket.

Monopszónia: a vevői monopólium szituációja.

Bilateriális monopólium: a piac két oldalán monopolista adottságú résztvevő áll szemben egymással.

Rövid távú profitmaximalizálás a monopóliumban:


profit




MR(Q*) = MC(Q*)







MR’(Q*) < MC’(Q*)


pozitív



P(Q*) > AC(Q*) > AVC(Q*)


zérus




P(Q*) = AC(Q*) > AVC(Q*)


negatív



AC(Q*) > P(Q*) > AVC(Q*)


- FC




AC(Q*) > AVC(Q*) = P(Q*)


nem termel



AC(Q*) > AVC(Q*) > P(Q*)

Optimális profitmaximalizáló output ott lesz, ahol a hosszú távú határköltség függvény és a határbevételi függvény metszi egymást (LMC = MR). Hosszú távon a monopólium profitja sem lehet negatív, ám hosszú távú profitja nemcsak zérus, hanem pozitív is lehet, amikor az LAC-t érinti a keresleti görbe. A monopólium esetében nem működik olyan mechanizmus, amely kikényszerítené, hogy a vállalat hosszú távú átlagköltség minimumában termeljen.

Haszonkulcsos árképzés: a piaci ár mindig fedezi a határköltséget és azon kívül tartalmaz egy haszonkulcsot, amelynek konkrét nagysága a keresleti görbe kérdéses pontjában mért árrugalmasság aktuális értékétől függ.

Árdiszkriminizáció: a fogyasztói többletek termelői többletté, azaz profittá való átalakítása. Ezt az eszközt alkalmazzák azok a monopolista eladók, akik a vásárlók számát szeretnék minden eszközzel növelni és maximalizálni az egy-egy fogyasztótól kapott pénzeket. 

Árdiszkriminizáció: ha a monopolista eladó profitja maximalizálása során a piaci résztvevők elkülönítésével különböző fogyasztóknak eltérő áron tudja eladni az áruját. Feltételei:

· az eladó különbséget tud tenni a vásárlók között keresletük eltérő árrugalmassága alapján,

· technikailag és költség-bevételi szempontok alapján megoldható a megkülönböztetett fogyasztók elválasztása, azaz kizárható a köztük történő csere a szóban forgó áru tekintetében.

A monopolista eladó bizonyos feladatot tűz ki a potenciális vásárlók elé és a feladatot sikerrel teljesítők számára csökkentett áron történő vásárlás lehetőségét nyújtja. Erre a feladatra valószínűleg csak az árra leginkább érzékeny vásárlók fognak reagálni. Fontos szempont egyrészt, hogy a teljesítendő feladat ne okozzon komolyabb költségeket, hiszen ők költségérzékenyek, másrészt az eljárás akkor tekinthető sikeresnek, ha csak azok válnak jogosultakká a csökkentett árra, akik egyébként magasabb ár mellett nem vásárolnák meg az adott terméket.

Termelői többlet: egy egységre tekintve a mindenkori piaci árnak a kínálati árat, azaz a határköltséget meghaladó része, a termelés egészét tekintve a teljes árbevételnek a határköltségek összegét meghaladó része. A hosszú távú elemzésekben a zérus fixköltségnél a termelői többletet azonosíthatjuk a profittal.

Elsőfokú árdiszkriminizáció: ha egy monopolista árujának minden egyes egységét külön bocsátja áruba és ily módon minden egyes terméket azon a legmagasabb áron tud eladni, amennyit még hajlandóak érte megfizetni az egyes fogyasztók, akkor a monopolista képes a teljes fogyasztói többletnek profit formájában történő elsajátítására, tehát minden fogyasztó csak a saját rezervációs árán tud csak vásárolni.

Másodfokú árdiszkriminizáció: ugyanazon homogén áru egy egységéért más és más árat határoz meg az eladó, attól függően, hogy milyen mennyiséget vásárol az adott fogyasztó.

Harmadfokú árdiszkriminizáció: az eladó tudjon különbséget tenni a vásárlók között keresletük eltérő árrugalmassága alapján és legyen kizárható a köztük történő csere a szóban forgó áru tekintetében. A harmadfokú árdiszkriminizáció esetében a monopolista eladó ugyanazon áru ugyanakkora mennyiségéért a megkülönböztetett piacokon más árat határoz meg. Azon a piacon lesz magasabb az ár, ahol a kereslet viszonylag merev árrugalmasságú és azon a piacon lesz kisebb, ahol a kereslet viszonylag rugalmas.

Piacvédő ármeghatározás: a monopólium azt szeretné elérni, hogy a potenciális riválisok táol maradjanak az illető cég piacától.

Holtteher veszteség: az eredeti fogyasztói többlet és termelői többletek összegében mutatkozó csökkenés. A fogyasztók számára kedvezőtlen, mert a fogyasztásból kiszorulnak azok a fogyasztók, akiknek a rezervációs ára elérte ugyan a monopólium átlegköltség szintjét, de a monopolártól elmaradt.

Oligopólium: Az oligopol szereplők egyrészt a tényleges akciókra, folyamatokra reagálnak, másrészt a többiek magatartásával kapcsolatos feltételezéseket is figyelembe veszik döntéseik meghozatalakor.

Összejátszás (kollúzió): az iparág vállalatai között olyan megegyezés születik az árra és/vagy a termelt-eladott mennyiségre vonatkozóan, amely kollúzióban résztvevők együttes profitjának növelésére irányul. A kollúzió a verseny intenzitásának csökkenését célozza. A piaci versenyt korlátozó összejátszást a fejlett piacgazdaságok többségében törvények tiltják.

Tökéletes összejátszás (kartellegyezmény): célja az egyes vállalatok és a kartell egésze profitjának növelése, melynek értelmében a tagvállalatok magukra nézve kötelezően fogadják el a közös határozatokat és így a harmadik személyek felé egységesen lépnek fel.

Centralizált kartell: alapvető ármeghatározási, termelési, eladási és jövedelemelosztási kérdésekben döntenek.

Piacfelosztó kartell: a vállalatok elsősorban a piac egymás között történő felosztásáról egyeznek meg.

Belépés: egy új vállalat megjelenéséből eredő iparági kapacitásnövekedés. Egy az átlagosnál jobban jövedelmező iparág oligopol szerkezete csak belépési korlátok mellett maradhat fenn. Ezek lehetnek mesterséges vagy természetes eredetűek, amelyek esetében mesterséges vagy természetes oligopóliumokról beszélünk.

Természetes oligopólium: néhány vállalat alacsonyabb költséggel képes előállítani a teljes piaci keresletet kielégítő kínálatot, mintha ennél több vállalat bármilyen kombinációja működne az iparágban. 

Tiszta oligopólium: homogén termékekkel jellemezhető piacok esetében.

Differenciált oligopólium: differenciált termékek esetében.

Monopolisztikus verseny: olyan piac illetve iparág, amelyben viszonylag sok vállalat termel, a termelők differenciált terméket kínálnak, a vállalatok ármeghatározók, és szabad a piacra való be- és kilépés. Sajátossága az, hogy a monopólium, az oligopólium és a tökéletes verseny bizonyos tulajdonságait egyesíti. Döntéseikben nem tudják közvetlenül figyelembe venni a többiek várható magatartását, mert a piaci szereplők nagy száma miatt azt nem ismerhetik előre. A résztvevők nagy száma kizárja, hogy egyetlen vállalat ármeghatározóvá válhasson, illetve a vállalatok között bármilyen együttműködés jöjjön létre az ár vagy output rögzítésére. Differenciáltak a termékek, amely a vásárlók mind szélesebb körének megnyerését célozza. A termékdifferenciálás a monopolisztikus piachoz közelíti a verseny jellegét, innen ered a monopolisztikus piac elnevezés.

Iparág: homogén jószágok esetén az azonos terméket eladó vállalatok összessége. 

Termékcsoport: azok a különböző termékek, amelyek alkalmasak egy bizonyos fogyasztói szükséglet kielégítésére. Azonos termékcsoportba sorolt jószágok egymás közeli helyettesítői, azaz keresletük kereszt-árrugalmassága pozitív, egyhez közeli érték.

Iparág: differenciált termékek esetén olyan vállalatok együttese, amelyek ugyanazon termékcsoportba tartozó termékeket adnak el.

Ármeghatározás monopolisztikus verseny esetén: a termelők differenciált termékeik fölött bizonyos monopol hatalommal rendelkeznek, mely szerint meghatározhatják az árat.

Nem ár versenyek: a vállalatok közötti rivalizálás azon formái, amelyek a keresleti feltételek megváltoztatását és ezen keresztül a kereslet és a profit növelését célozzák. Eszközei:

· termékdifferenciálás,

· új termékfejlesztés és –tökéletesítés (pénzügyi korlátokkal),

· vevőtájékoztatás – reklám stb.

A monopolisztikus verseny vállalatának egyedi keresleti görbéi:

· asszimetria görbe: azt mutatja meg, hogy hogyan változik egy termék keresett mennyisége, ha a cég egyedül változtat árat. Ez a görbe jellemzően rugalmas keresletet tükröz, ha a terméknek vannak közeli helyettesítői az iparág piacán,

· szimmetria görbe: azt mutatja meg, hogy hogyan változik egy termék keresett mennyisége, ha egyidejűleg valamennyi vállalat megváltoztatja árait. Ez a görbe adott termék termékcsoporton belüli részesedését fejezi ki, tehát ez az „iparági” keresleti görbe. Kevésbé árrugalmas, mint az asszimetria görbe, hiszen az iparág termékei együttesen korlátozottabb feltételek mellett helyettesíthetők más iparág termékeivel.

Chamberlin-modelljei:

· szimmetria-feltevés: a sok szereplős monopolisztikus versenyben az iparág vállalatainak helyzete szimmetrikus; mindegyik vállalat úgy véli, hogy ár- és outputdöntései nincsenek hatással a többiekre illetve a piac egészére, azaz a riválisok változatlanul tartják áraikat annak ellenére, hogy ő árat változtatott.

· uniformitás-feltevés: az azonos termékcsoporthoz tartozó vállalatok azonos költség- és keresleti viszonyokkal jellemezhetők.

Piaci szerkezetek:

a) tiszta monopólium (csak modellként létezik) jellemzői:

· a tiszta monopólium részvevőinek száma egy,

· a termékének jellege homogén,

· a tökéletes verseny részvevőinek száma sok,

· a termékének jellege homogén,

b) oligopóliumok jellemzői:

· az oligopóliumok résztvevőinek száma néhány (létezik két szereplős piac is a duopólium),

· termékének jellege alapján megkülönböztetünk tiszta (homogén termékjelleggel) és differenciált oligopóliumokat

c) versenypiac (monopolisztikus verseny, tiszta verseny) jellemzői:

· a versenypiac résztvevőinek száma sok,

· termékének jellege alapján megkülönböztetünk differenciált termékekkel jellemezhető monopolisztikus versenypiacot, és homogén termékekkel jellemezhető tökéletes versenypiacot.

Tökéletlen verseny: A monopóliumot, az oligopóliumot és a monopolisztikus versenyt – szemben a tökéletes verseny piacával – tökéletlen versenynek nevezzük. Sajátosságai:

· homogén és differenciált termék

· egy, néhány vagy sok eladó, illetve vevő

· korlátozott be- és kilépés, kivéve a monopolisztikus verseny esetén,

· elsődleges cél a profitmaximalizálás és a hosszú távú fennmaradás,

· ármeghatározó magatartás,

· negatív lejtésű egyedi keresleti görbe.

Koncentrációs ráta: a különböző termékek piacának összehasonlításakor gyakran használt mérőeszköz, amely megmutatja, hogy valamely termék számlával igazolt éves piaci forgalmának hány százalékát mondhatja együttesen magáénak bizonyos számú vállalat.

A verseny költség dimenziója – amely az összes piaci szerkezetre jellemző – lényegét tekintve közel azonos az előbb leírt kompetitív piaci verseny fogalommal.

Az árversenyben a kereslet-kínálati viszonyok ismeretében a vállalatok áraik megváltoztatásával igyekeznek eredményességüket – rendszerint a riválisok rovására – javítani. Az árverseny dominanciája leginkább a sokszereplős piacokra, vagyis a monopolisztikusan versenyző piacokra jellemző.

Technológiai és innovációs verseny a kutatások és fejlesztések révén elérhető új termékek és szolgáltatások létrehozása, költségcsökkentő technológiák bevezetésére, összefoglalóan technikai-szellemi-szervezeti modernizációra irányul.

A minőségi verseny a termékdifferenciálással szinonim kategória, amely részben a termékek tényleges minőségében, részben az értékesítés járulékos szolgáltatásainak számában és színvonalában különbözteti meg az eladókat az erre érzékeny fogyasztók megítélésében.

A reklám-marketing tevékenységet tekinthetjük a verseny „legközvetlenebb” dimenziójának, amely arra irányul, hogy egy adott vállalat elhódítsa a helyettesítő vagy akár a semleges termékeket gyártó vállalatoktól a fizetőképes fogyasztói kör vásárlóerejének minél nagyobb hányadát.

Piacszabályozás területei:

· természetes monopóliumok regulációja

· versenypiacok regulációja (verseny- és árszabályozás),

· egyéb piaci elégtelenségek regulációja (egészségügyi rendszabályok, környezetvédelem, műszaki szabályok stb.)

A természetes monopóliumok reguláció célja:

· versenytársak védelme,

· védők védelme az eladók visszaéléseitől,

· az eladók védelme a vevők félrevezető magatartásától,

· romboló verseny korlátozása,

· a közérdek általános védelme (egy-egy piaci szereplő negatív magatartásával szemben – például a belföldi piac védelme a külföldi versenytársak romboló hatásával szemben).

A regulátor feladata a társadalmi jólét maximalizálása az adott piaci jelenséggel kapcsolatban, ám csak akkor érdemes szabályozni valamit, ha a jólét várható növekménye meghaladja a szabályozás tranzakciós költségeit.

Kereslet-orientált közgazdaságtan szerint a gazdaságpolitika, s benne a piacszabályozás elsődleges feladata, hogy fokozza a gazdaságban a keresleti tényezőket, s ezáltal tegye lehetővé a termelés, a gazdasági növekedés megfelelő fejlődését.

Kínálat-orientált közgazdaságtan szerint a megfelelő fejlődést a kínálati oldal támogatásával kell elősegíteni, azaz a kormányzat elsődleges feladata a termelői támogatások, adókedvezmények, a beruházások, a tőkebefektetések feltételeinek javítása. 

A versenypiacok szabályozása (versenyszabályozás – antitröszt szabályozás):

· a piac szerkezete és a szereplők viselkedése befolyásolja a piac hatékonyságát, mert a piaci elégtelenségek az erőforrások nem hatékony elosztásához vezetnek,

· célja, hogy a közérdek szempontjából károsnak ítélt piaci szerkezet és káros piaci magatartások korlátozásával javítsa a gazdaság teljesítményét.

Versenyszabályozó intézkedések csoportjai:

· a piaci magatartást szabályozó intézkedések,

· a piac szerkezetére ható intézkedések

Dereguláció: a versenyszabályozást feloldó vizsgálatok és intézkedések köre.

Tisztességtelen verseny tilalma:

· tilos valótlan tény állításával a versenytársak jó hírnevét veszélyeztetni,

· tilos üzleti titkot tisztességtelen módon megszerezni, felhasználni,

· tilos tisztességtelen felhívás harmadik személlyel kapcsolatban,

· tilos a versenytárs engedélye nélkül saját termékünket a versenytárséval azonos vagy megtévesztő csomagolással ellátni,

· tilos az árut tervezett áremelése előtt a forgalomból kivonni,

· tilos a kapcsolt ügylet, azaz az áru átvételét más áruk átvételétől függővé tenni,

· tilos az árverés és a tőzsdei alku tisztaságát megsérteni.

A fogyasztók megtévesztésének tilalma:

· tilos a fogyasztókat az áru kelendőségének fokozása érdekében megtéveszteni,

· tilos reklámként megtévesztésre alkalmas áru összehasonlítást alkalmazni,

· tilos olyan árut reklámozni, ami nem vagy nem kellő mennyiségben áll rendelkezésre.

A gazdasági versenyt korlátozó megállapodások tilalma:

· korlátozza az olyan megállapodásokat, amely a verseny korlátozására vagy kizárásra alkalmas,

· tilos az árrögzítő megállapodás,

· tilos a piacfelosztás,

· tilos a műszaki fejlődést akadályozó megállapodás,

· tilos a továbbeladási ár meghatározása, ha ez a verseny korlátozását eredményezheti.

A gazdasági erőfölénnyel való visszaélés tilalma:

· tilos az erőfölénnyel visszaélni (pl. erőfölényben van a vállalat, amely nehezen beszerezhető árucikkeket forgalmaz, ha egyedüli piaci részesedése nagyobb, mint 30 %, ha legfeljebb három vállalkozó együttes piaci részesedése nagyobb, mint 50 %),

· tilos a szerződésben egyoldalú előnyöket kikötni,

· tilos a szerződéskötéstől indokolatlanul elzárkózni,

· tilos a piacra lépést vagy a műszaki fejlődést akadályozni,

· tilos az árdiszkrimináció.

A piaci szerkezetet érintő törvények (antitröszt törvények): Tilos olyan gazdasági szervezetek létrehozása, amely a gazdasági verseny kialakulását vagy fennmaradását akadályozza (horizontális fúziók, vertikális fúziók, konglomerációs fúzió).

Természetes monopólium: ha egy vállalat egyedüli eladóként a veszteség nélkül kielégíthető teljes keresleti tartományban kisebb átlagköltséggel termel, mint két vagy több vállalat bármilyen outputkombinációval.

A természetes monopólium szabályozása:

· a belépés korlátozása,

· kereszt-támogatás alkalmazása (a jól jövedelmező termék nyereségével fedezik a veszteséges termék bizonyos költségeit),

· több termék, szolgáltatás árát egyidejűleg alakítja ki a vállalat,

· másodfokú árdiszkrimináció,

· jövedelmeződés regulációja (ismert költségek mellett meghatározható az az árrendszer, amely minimális árak mellett még megfelelő jövedelmet biztosít a vállalatnak),

· értékcsökkenési költségek (valós költségek abban az értelemben, hogy hosszú távon a vállalatnak fedeznie kell az eszközök elhasználódási költségeit is),

· tőkeérték meghatározása (a vállalat tőkeértéke a várható jövedelmezőséget tükrözi).

Szabályozási módszerek:

Ármaximalizálás esetén egy piacon kívüli szereplő (az állam vagy helyi önkormányzat) kötelezően előír egy olyan árat, amelynél magasabb áron senki sem értékesíthet az adott termékből. Fajtái:

· outputszabályozás (az állam olyan árat határoz meg a monopol vállalat számára, amely mellett az output nagyobb lesz, mint az eredeti profitmaximum melletti mennyiség),

· profitszabályozás (az állam olyan árat ír elő, amely mellett még éppen nem lesz negatív a vállalat profitja, azaz az átlagköltség éppen egyenlő az árral),

· árszabályozás (olyan árat határoznak meg a vállalat számára, amely mellett az ár a határköltséggel lesz egyenlő, mely esetben a vállalat profitja negatívvá válhat).

Erős természetes monopólium a piac szerkezete, ha egy vállalat költségjellemzői úgy elégítik ki a feltételt, hogy az átlagköltség görbéjének a keresleti görbe alá eső szakasza végig csökkenő.

Gyenge természetes monopólium a piac szerkezete, ha a vállalat költségjellemzői úgy elégítik ki a feltételt, hogy az átlagköltség görbéjének a keresleti görbe alá eső szakasza csak egy darabon csökkenő azt követően emelkedő.

V. Termelési tényezők piaca

Termelési erőforrás: azok a piacon megvásárolható anyagi vagy immateriális javak, szolgáltatások, amelyeket a vállalatok kibocsátásaik megvalósítása érdekében felhasználhatnak. Csoportosítása:

· természeti erőforrások (melyek tulajdonosainak jövedelme a járadék),

· munkaszolgáltatások (ezért kapott jövedelem a munkabér),

· vállalkozói képességek (sajátos jövedelme a gazdasági profit),

· tőkejószágok (jövedelme a kamat).

Természeti erőforrások: a természet olyan emberi beavatkozás nélkül keletkezett adományainak tekinthetők, amelyeket a gazdasági vállalkozások az output-jószágok előállítása során hasznosítanak. (pl. föld, nyersanyagok, állat- és növényvilág stb.).

Munka: az a szolgáltatás, amelyet az ember részben biológiailag örökölt, részben képzés révén kifejlesztett szellemi és fizikai képességeinek kifejtésével a termelésben teljesít.

Tőkejavak: fontos sajátossága, hogy olyan korábbi termelési folyamatok eredményeként jönnek létre, melyek közvetlen célja outputjaik révén újabb termelési folyamatok szükségleteinek kielégítése. Termelt tőkejavak pl.: épületek, gépek, gépi berendezések (non-humán tőke), szakképzettségek (humán tőke).

Vállalkozói képességek: az előzőek egy-egy kisebb vagy nagyobb vállalkozás kereteiben való egyesítése. A vállalkozói képességhez elengedhetetlen a kockázatviselés és az innovációs készség.

Elsődleges termelési tényezők: alapvetően nem gazdasági okokból keletkeznek, csak tényleges felhasználásuk mértéke határozódik meg a gazdasági folyamatokban. (pl.: munka, természeti erőforrások).

Termelt tőkejószágok: input- és outputjavak egyidejűleg. Ezek kínálata általában fixnek tekinthető, mivel a tőkejószágok mennyisége rövid távon, nem vagy nehezen változtathatók.

Származékos kereslet: a vállalatok tényező iránti kereslete, a vállalat inputkereslete, mely alapvetően eltér a háztartás javak, szolgáltatások iránti keresletétől. A vállalat azért és annyiban keres egy adott erőforrást, mert a vásárlók meg kívánják venni a közreműködésével előállított terméket, olyan árat kínálva érte, ami hosszú távon legalább normál profitot biztosít számára.

Tényező határköltség (MFCL): azt jelzi, hogy az inputfelhasználás tetszőlegesen kis változása következtében milyen mértékben változik az összes költség, képletben:




MFCL = dTC/dL

Határtermék bevétel (MRPL): azt mutatja meg, hogy az inputfelhasználás tetszőleges kis változása milyen mértékű változást okoz az összes bevételben, képletben:




MRPL = dTR/dL

Tehát egyenlő a tényező határtermékének és a termék határbevételének a szorzatával:

MRPL = MPL ( MR

A profitmaximalizáló vállalat optimális inputfelhasználásának elsődleges kritériuma:




MFCL = MRPL

Vagyis addig érdemes újabb és újabb inputegységet a vállalatnak bérbe vennie és foglalkoztatnia, amíg az alkalmazott input határköltsége egyenlő nem lesz a határtermék bevétellel.

Optimális inputfelhasználás rövid távon tökéletesen versenyző piac esetén: a TV vállalat árelfogadó, azaz a kialakult piaci áron tetszőleges mennyiségű inputot tud vásárolni, így:




MFCL = dTC/dL = PL
Az output-piacon tökéletes verseny uralkodik, ahol a TV vállalat szintén árelfogadó, azaz tetszőleges mennyiségű terméket el tud adni a számára külső adottságként érvényesülő piaci áron, így egy újabb termék értékesítése a termék árával növeli a vállalat összes bevételét: MR = P:

MRPL = MPL ( MR = MPL ( P

Az inputtényező határtermék-értéke (VMPL): az adott inputtényező határtermékének piaci áron számított értéke, képletben:




VMPL = MPL ( P

Ha a outpiac kompetitív, akkor az erőforrás határtermékértéke és határtermék-bevétele egyenlő, tehát VMPL = MRPL 
Tehát az input és az output piacon is tökéletesen versenyző vállalatoknak addig érdemes újabb inputot alkalmazni, amíg az utolsó alkalmazott inputegységre nem teljesülnek az alábbi feltételek:




PL = MFCL = MRPL = MPL ( MR = MPL ( P = VMPL
vagyis az input-ár megegyezik az input határtermék-értékével.

Piaci input-keresleti görbe (DL): egy termelési tényező piaci keresleti görbéje nem azonos a vállalatok egy adott output-árhoz tartorzó egyedi keresleti görbéjének egyszerű horizontális összegével, hanem olyan pontok összegzésével áll elő, amely pontok egy vállalat különböző output-ár melletti keresleti görbéiből származnak. 

Piaci input-kínálati görbe (SL): megmutatja, hogy a különböző tényezőárak mellett milyen mennyiségeket kínálnak együttesen a tényezők tulajdonosai. Jellemzően pozitív meredekségű, azaz a tényezők eladói az erőforrásárak emelkedésére általában a kínálatuk növelésével reagálnak.

Bérleti díj: az inputtényező adott egységének használatáért fizetendő pénzösszeg. A bérleti díj az erőforrás hasznosításának az ára, mely a bérbeadó szempontjából jövedelem, a vállalkozó számára viszont tényezőköltség.

A tényezőtulajdonos racionális döntése következtében bevétele (jövedelme) két különböző összetevőre bomlik:

a) transzferjövedelem: a tényezőtulajdonos jövedelmének az a része, amelyet az adott inputegység következő legjobb alternatív felhasználásától, bérbeadásától remélhet,

b) gazdasági járadék: egy olyan jövedelemtöbblet, amelyet nem szükséges az erőforrás-tulajdonosnak megkapnia ahhoz, hogy a szóban forgó erőforrást az aktuális hasznosítási területen tartsa. A bérleti díjban realizálható jövedelem-rész a gazdasági járadék. Típusai:

· tiszta gazdasági járadék: olyan tényezők, melyeknek teljes bérleti díja gazdasági járadék, mert kínálatuk hosszabb távon is tökéletesen rugalmatlan, tulajdonosai transzferjövedelme nulla (pl.: föld, természeti erőforrások, emberi alkotókészségek sajátos esetei stb.),

· a tényező kínálati görbéje tökéletesen rugalmas, mely akkor állhat elő, ha a tényező kínálata rövid távon is érzékenyen reagál a kereslet változásaira, a tulajdonosok teljes jövedelme transzferjövedelemnek tekinthető, a gazdasági járadék pedig nulla,

· kvázi gazdasági járadék: azok az erőforrások, amelyek kínálata rövid távon korlátozott, hosszabb távon azonban a termelés és képzés révén mennyiségük növelhető, gazdasági járadék csak rövid távon realizálható, a transzferjövedelem azonos arányban nő a tényező kínálatának adott részpiacon való bővülésével.

Tőkejavak: az erőforrásoknak az a csoportja, amelyet a gazdasági rendszer termel ki és amelyet más javak és szolgáltatások előállításához használnak fel. Részei:

· nominál tőke: pénztőke, értékpapír-tőke,

· a reáltőke: fizikai tőkejószágok,

· humán tőke,

· immateriális tőkejószágok: szellemi termékek, forgalomképes jogok.

A tőke hozama: legáltalánosabban az alkalmazásával elérhető jövőbeni fogyasztásnak a feláldozott jelenbeli fogyasztás feletti többlete.

Kölcsöntőke piac: a megtakarítás kihelyezése meghatározott időre történik és utána a többlet hozamokkal együtt vissza kell fizetni.

Tulajdonjogok piaca: a befektetésnek nincs határideje.

Pénzpiac: az egy éven belüli hitelmozgások összessége.

Pénzbeni többlethozam: az az ár, amelyet a megtakarításokért a tőkepiacon az azt keresőknek meg kell fizetniük.

Kamat: a megtakarítás árát, vagy bérleti díját, ami kifejezi a fogyasztók időpreferenciáját.

Kamatláb: a kölcsöntőke kamata egy éves futamidőre számítva, százalékos formában kifejezve – azaz, tulajdonképpen a kölcsöntőke egységára.

Reálkamatláb: a kölcsönadott pénz vásárlóerejének változását mutatja.

Nominál kamatláb: mind a kölcsöntőkét, mind a hozamát pénzben mérjük.

A reál- és a nominál kamatláb az éves inflációs ráta nagyságával különbözik egymástól. Reálkamatláb = nominál kamatláb – inflációs ráta.

